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RESUMO

A interdisciplinaridade tem como proposta essencial o desenvolvimento de um trabalho com
conteddo distintos, porém, complementares. Um grande problema que se enfrenta hoje é o
desafio de propor uma educagédo ainda no modelo convencional de teorias disciplinares. No
contexto deste estudo, a interdisciplinaridade € vista como uma proposta de ensino para a pu-
blicidade e propaganda, cujo exercicio profissional traz também, em sua esséncia, caracteris-
ticas interdisciplinares. Este estudo esta inserido na Linha de Pesquisa Desenvolvimento Pro-
fissional e Trabalho Docente, do Programa de P6s-Graduacdo em Educacdo / Mestrado da
Uniube. Para investigar os desafios enfrentados pelos alunos e professores, esta pesquisa rea-
lizou um Estudo de Caso no Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, cujo Projeto Pe-
dagdgico prevé trabalhos com essa metodologia na formacédo do Perfil Final do aluno. A par-
tir das praticas pedagdgicas, expressas na forma como o professor se relaciona com os alunos,
elege as estratégias de ensino e realiza as avaliacbes durante a execu¢do dos Projetos Inter-
disciplinares, verificou-se, por meio das representacGes sociais construidas pelos participan-
tes, a contribuicdo desses projetos para aprendizagem e atuacdo do futuro profissional de
publicidade e propaganda. Esta pesquisa, apresenta como objetivo geral, identificar as Re-
presentacdes Sociais que estdo sendo construidas por alunos do curso de Publicidade e Pro-
paganda da Uniube, sobre as préaticas pedagogicas vivenciadas por eles na realizacdo dos Pro-
jetos Interdisciplinares, durante a formacdo académica. E, como objetivos especificos: identi-
ficar e analisar o perfil dos sujeitos; conhecer o Projeto Pedagdgico do Curso de Publicidade e
Propaganda da Uniube; descrever, na perspectiva do aluno, como ocorrem as praticas peda-
gogicas expressas na forma como sao realizadas as estratégias de ensino, as avaliacfes e a
relacdo professor aluno, durante os projetos interdisciplinares; realizar uma pesquisa de se-
guimento-Follow-up com os egressos do curso, identificando a relacdo de vivéncia dos Proje-
tos Interdisciplinares com seu ingresso no mercado de trabalho e identificar o Nucleo Central
das RepresentacOes Sociais sobre o significado e sentido dos Projetos Interdisciplinares por
meio das praticas pedagdgicas vivenciadas por esses alunos. O referencial tedrico-
metodologico deste trabalho foi embasado na Teoria das Representacdes Sociais de Mosco-
vici e Abric. A compreensdo de interdisciplinaridade utilizada nesta pesquisa se fundamenta,
principalmente, nos estudos de Japiassu e Fazenda. Quanto a coleta dos dados, utilizou-se um
questionario, contendo questdes abertas e fechadas; técnica de associacao livre de palavras e
pesquisa Follow-UP, por meio de entrevistas, com os egressos do curso. Os dados coletados
foram analisados com o auxilio da subteoria do Nucleo Central de Abric, tratados pelo sof-
tware EVOC e ainda Analise de Conteldo para as questdes abertas. Instrumentos estes que
compdem a andlise dos dados para a identificagdo das Representacfes Sociais construidas
pelos sujeitos desta pesquisa. Os resultados indicam que as representacfes sociais construidas
pelos alunos demonstram ser os Projetos Interdisciplinares complexos e desafiadores, con-
forme aponta o Ndcleo Central. Indicam também, a partir da analise dos Nucleos Periféricos
Analise de Conteudo, que tanto para os alunos, quanto para 0s egressos, esses projetos tém
contribuido para o processo de formacéo profissional.

Palavras-chave: Interdisciplinaridade. Praticas Pedagdgicas. Representacdes Sociais. Publi-
cidade e Propaganda.



ABSTRACT

The interdisciplinary has an essential propose the development of one work with distict contents however
complemented. A great problem that we face today is the challenge to propose an education still in the
conventional model of disciplinary theories. In this context of this study, the interdisciplinary is seen as a
teaching proposal for advertising and marketing, whose professional performance brings also in its
essence, interdisciplinary characteriscs. This study is inserted in the research of Professional Development
and teaching work, of the Pos-graduate program in education / UNIUBE Masters. To investigate the
challenge faced by student and teachers, this research conducted a case study in the Advertising and
Marketing course at UNIUBE, whose pedagogical Project foresee works with this methodology in the
final student profile. From the pedagogical practices, expressed by the form of how the teacher relates to
students, choose the teaching strategies and perform evaluations during the performance of interdiscipli-
nary projects, it was found, throught social representations constructed by the participants, the contribution
of these projects for learning and professional future performance of advertising and marketing profes-
sional. This research, presents as general objective, identify the social representations that have been built
by students of advertising and marketing course from Uniube, about the pedagogical practices lived by
them at the accomplishment of interdisciplinary projects, during the graduation. And, a specific goal:
identify and analyze the profile of subjects; to know the pedagogical project of the course, describe, on the
student’s perspective, how occurs the pedagogical practices expressed in the way of how teaching
strategies are held; the evaluations and the relationship between teacher/student, during the interdiscipli-
nary projects; make a research of marketing segment follow up with the graduates, identifying the relation
of experiencing the interdisciplinary projects with their entry into the labor market and identify the central
core of social representations about the meaning and significance of interdisciplinary projects through
pedagogical practices experienced by these students. The theoretical methodological framework of this
study was based on the theory of social representations Moscovici and Abric. The understanding of
interdisciplinary used in this research is based mainly on studies on of Japiassu and Fazenda. As for the
data collection, a questionnaire were used, containing open and closed questions; techniques of free
association of words and follow up, through interviews with graduates of the course. The collected data
were analyzed with the aid of the theory of Central Core of Abric treated by EVOC software and content
analysis for open questions. These instruments arrange the data analysis to identify the social representa-
tions built by the students prove to be complex and challenging the interdisciplinary projects, as shown by
peripheral core analysis of Central Core. Peripheral core analysis of content, that for both students and
graduates, these projects have contributed to the process of professional training.

Keywords — interdisciplinary. Pedagogical practices. Social representations. Advertising and marketing.
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INTRODUCAO

O interesse por este estudo surgiu pelo fato de ser professora, ha 16 anos, no Curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade de Uberaba em MG, onde séo realizados projetos
interdisciplinares, dos quais tenho participado com outros professores. Para nds, o exercicio
da publicidade e propaganda deve ser, essencialmente, um trabalho em equipe e ha de se
considerar, também, que € um contexto no qual se evidencia a diversificacdo de atividades
que a profissdo oferece. Depois de anos atuando como profissional de comunicacao social e
em contato frequente com a publicidade e propaganda, fui percebendo a caracteristica inter-
disciplinar da profissdo. Dai o meu encantamento pela Interdisciplinaridade - termo que co-
nheci e experienciei de forma mais concreta somente depois do meu ingresso na carreira aca-
démica.

Como a grande maioria dos professores de graduacdo, integro um grupo de trabalho,
cuja principal caracteristica é de ser profissional que, depois de alguns anos, atuando no
mercado de trabalho, é convidado a ingressar na carreira académica como docente. Esse mo-
vimento de profissionais que “se transformam” em professores, além de frequente, é visto
com bons olhos pelos alunos. Nesse sentido, a vivéncia do dia a dia profissional e a realidade
da exigéncia do mercado sdo trazidas a sala de aula de forma atualizada. Também, como be-
neficio da interacéo que esses professores constituem entre mercado de trabalho® e academia,
Vé-se a concretizagdo da necessaria relacdo dialogica entre teoria e pratica.

Porém, em que pese toda essa contribuigdo pratica com a educacao profissionalizante,
é inegavel que a presenca desses profissionais, no mundo académico, pode trazer algumas
limitacOes ao processo de ensino e aprendizagem. Trata-se da falta de formacdo pedagogica,
frequentemente, identificada entre os professores de graduacdo. Por mais que o profissional-
professor se esforce no desempenho do trabalho docente, sua atuagdo esbarra no desconhe-
cimento de teorias e praticas especificas da area educacional que poderiam auxilia-lo nisso.

Simples tarefas, inerentes ao trabalho docente, como elaboracdo e correcdo de avalia-
¢cOes ou mesmo a aplicacdo de exercicios, podem se apresentar como grandes desafios para

professores que ndo foram preparados para tal. Nessas situa¢@es, muitos de nés buscamos, por

! Nesse estudo, usaremos a expressio “mercado de trabalho” como sinénimo de oferta e procura por um trabalho
num espago profissional. A opgao por esse termo se justifica também pelo fato de ele estar presente na proposta
pedagogica do curso pesquisado e apresentar esse o mesmo significado.
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meio de pesquisas, orientagdes, troca de experiéncias, cursos e procedimentos afins, o
aperfeicoamento profissional. No meu caso, vejo como a procura de adequar meus conhe-
cimentos sobre os saberes especificos que propus a ensinar com as praticas pedagdgicas, por
vezes, esta distante da minha realidade profissional. Em suma, acredito que, ao praticar o
ensino da profissdo, estou exercitando o aprendizado da docéncia - uma dicotomia que se
apresenta, para mim, como instigante e motivadora.

Nesse processo, é possivel identificar comportamentos meus e de meus colegas, com
caracteristicas que alicercam a postura interdisciplinar proposta por Fazenda (2012) e que
sera, posteriormente, mais bem apresentada neste trabalho: coeréncia, humildade, espera, de-
sapego, respeito. A necessidade de uma capacitacdo ou de formas que possam melhorar o
nosso desempenho como professores nos faz exercitar, por exemplo, nossa humildade na tro-
ca de experiéncias, nosso desapego quando incorporamos as nossas praticas experiéncias exi-
tosas de nossos colegas, nosso respeito pelo tempo do aluno quando percebemos que, por
mais que tenhamos nos esforcado, 0s conceitos transmitidos ndo foram recebidos de forma
clara. Analisando meu comportamento e o do meu grupo de trabalho, de modo geral, observo
também que, no nosso processo de aprimoramento como profissionais de educacdo, incorpo-
ramos, frequentemente, 0 processo intuitivo: conduta, também, aceita na subjetividade do
processo interdisciplinar.

O gosto pelo trabalho docente e a necessidade de um melhor desempenho me impul-
sionaram a aprofundar meus estudos, como professora, colocando-me diante de um novo
desafio: o Mestrado em Educagéo.

Inquietacdes e insegurancgas que sempre me acompanharam, como a eficiéncia da in-
terdisciplinaridade no ensino da Publicidade e Propaganda, as estratégias de ensino, a avalia-
cdo, a relacdo professor- aluno, elementos posteriormente identificados como sendo “praticas
pedagogicas”, foram transformados em objetivos de pesquisa. Debrucei-me sobre o tema e
comecei a vivenciar uma situacdo que identifico como a angustia do conhecimento - quanto
mais se conhecemos, mais consciéncia temos do pouco que sabemos.

E nesse cenario que encontro as razdes pelas quais procurei ingressar no Programa de
Mestrado em Educacdo e justifico, também, a escolha do tema para a realizacdo deste estudo
que representa , para mim, um momento impar na minha carreira docente. Estou, portanto,
com a producdo deste trabalho, vivenciando uma situagéo de aprendiz que em muito tem con-

tribuido com a minha atuacdo de educadora.
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Representacfes Sociais de Praticas Pedagogicas em Projetos Interdisciplinares: um
Estudo de Caso no Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube € o titulo deste estudo que
estd inserido na Linha de Pesquisa Desenvolvimento Profissional e Trabalho Docente, do
Programa de Mestrado em Educagéo da Uniube.

Com relacédo ao objeto de estudo, a interdisciplinaridade, esta tem como proposta es-
sencial o desenvolvimento de um trabalho com contetdos distintos; porém, complementares.
Japiassu (1976), ao tratar do termo interdisciplinar, afirma que “devemos reconhecer que (0
termo) ndo possui ainda um sentido epistemolégico Unico e estavel. Trata—se de um neolo-
gismo cuja significagdo, nem sempre, € a mesma e cujo papel, nem sempre, é compreendido
da mesma forma”. Embora a afirmagdo tenha sido feita hd quase quatro décadas, é possivel
identificar a mesma posicdo em estudos que foram posteriormente publicados.

Para Fazenda (p.11,2012), a interdisciplinaridade “é essencialmente um processo que
precisa ser vivido e exercido”, trazendo ao conceito a carga de subjetividade que lhe caracte-
riza. A autora ainda afirma ser *“ impossivel a constru¢ao de uma unica, absoluta e geral teo-
ria da interdisciplinaridade” , sugerindo que a interdisciplinaridade seja vista como uma pos-
tura, um comportamento, uma atitude. Para Japiassu, trata-se de um “processo que envolve
a integracéo e engajamento de educadores, num trabalho conjunto, de interacdo das discipli-
nas”.

Para nortear este estudo, vamos considerar, também, a ponderacdo de Fazenda (1994)
quando propde a interdisciplinaridade como “a Construcdo de um método fundamentado na
acao”, nomeando assim o capitulo 5 de sua obra: Interdisciplinaridade: Historia, Teoria e Pes-
quisa. Amparada nas palavras dessa autora, quando descreve a interdisciplinaridade ora como
método, ora como processo, ora como postura, reconhecendo ainda o percurso tedrico pesso-
al de cada pesquisador, permitiremos, neste estudo, tratd-la como uma metodologia que car-
rega, em sua esséncia, a postura, 0 comportamento e a atitude do professor que a vivencia.

A esséncia desta proposta metodoldgica consiste na relagédo dialdgica de diversos sa-
beres, complementando-se na realizagdo de um objetivo Unico que, embora traga resultados
eficazes, ndo é uma pratica facil para professores e nem para alunos. Em razdo disso, senti-
mos necessidade de compreender melhor essa proposta de ensino.

A profissao de publicidade e propaganda tem caracteristicas interdisciplinares, que ga-
nham propor¢des de eficiéncia quando € realizada dentro de padrdes de planejamento estabe-

lecidos, por meio de processos e sistemas que buscam sua edificagdo em ciéncias, tais como,



16

Antropologia, Psicologia e Sociologia. Nao hd como desconsiderar também os campos de
saberes especificos, como Teorias da Comunicagao, Calculos Estatisticos, estudos da Historia
da Arte e da Estética. Essa gama de conhecimentos que abrangem o estudo de tedricos da ad-
ministracdo classica, as técnicas de escrita da lingua portuguesa e as teorias desenvolvidas
pelos estudiosos do “ marketing” integra o conjunto dos saberes necessarios a formagao inici-
al de um profissional de publicidade e propaganda.

Quando formado, o publicitario pode optar, por exemplo, por atuar em producao grafi-
ca de pegas publicitarias, mas também pode se especializar na produgdo de videos publicita-
rios ou institucionais, ou ainda produzir spots e jingles para veiculagdo em radio. Também
pode atuar em pesquisas de opinido. Planejamento pode ser outra opc¢do de atuagdo do publi-
citario e, dentro dessa area, o profissional pode escolher Planejamento de Campanha, de
“Marketing” ou de Midia.

A proposta desta pesquisa consiste em estudar os desafios postos aos alunos e pro-
fessores, ao integrarem uma equipe de Projeto Interdisciplinar no Curso de Publicidade e Pro-
paganda da UNIUBE, cujo Projeto Pedagdgico prevé trabalhos com essa metodologia na for-
macdo do Perfil Final do aluno. Entende-se que o exercicio da publicidade seja uma ativi-
dade que, de forma natural, exige trabalho interdisciplinar. E praticamente impossivel, tam-
bém, exercer a profissdo de publicitario sem o desenvolvimento de um trabalho de equipe.

Antes de iniciar nossos estudos, realizamos uma busca nos sites SCIELO, CAPES,
LILACS e PEPSIC, para verificarmos o que ja havia sido publicado referente ao foco da nos-
sa pesquisa.

Inicialmente, para realizar a busca, utilizamos o conjunto das palavras-chave: inter-
disciplinaridade, representacdes sociais, praticas pedagdgicas e publicidade e propaganda.
Para nossa surpresa, nenhum artigo, tese ou dissertacfes foram encontrados. Esse dado nos
permite dizer gue nosso estudo, alem de carecer de pesquisa, parece ainda ser um estudo ne-
cessario e relevante para o0 meio académico.

Em seguida, prosseguimos com as buscas a partir de cada palavra individualmente.

Com relagdo as palavras-chave interdisciplinaridade, praticas pedagogicas e repre-
sentacdes sociais, constatamos a existéncia de varios estudos, principalmente, na area da edu-
cacdo e da saude. A maioria dos artigos encontrados discutia 0s conceitos em questao; o que,
de certa forma, auxiliou na realizagdo dos estudos teodricos desta pesquisa. O mesmo ndo ob-

servamos com o termo Publicidade e Propaganda. Embora existam pesquisas na area, a natu-
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reza desses estudos ndo passou pelas referéncias conceituais da interdisciplinaridade e tam-
pouco das préaticas pedagdgicas e representacdes sociais.

Aprofundando um pouco mais, fomos em busca de publicacBes que trouxessem refe-
réncias de, no minimo, dois termos: interdisciplinaridade e ensino da publicidade e propa-
ganda. Essa busca resultou em um volume um pouco maior de producdes que, embora distin-
tas da esséncia conceitual desta pesquisa, indicou-nos algumas iniciativas similares.

As produgdes localizadas foram artigos, trabalhos apresentados em Congressos, Proje-
tos Pedagogicos ou mesmo relatos de experiéncias. Porém, nenhum deles trouxe, como equi-
valéncia, a interdisciplinaridade no ensino da publicidade da forma como encontramos no
Curso de Publicidade e Propaganda oferecido pela Uniube - dado que confere um carater de
ineditismo ao trabalho realizado no curso e consequentemente justifica a caracteristica desta
pesquisa ser um Estudo de Caso.

No curso pesquisado, a interdisciplinaridade estd edificada no Projeto Politico Peda-
gdgico como procedimento que acompanha as praticas pedagogicas desde os primeiros se-
mestres e € intensificada nas séries que compdem o Perfil Final do aluno, ou seja, a partir do
6° periodo.

Uma experiéncia similar foi registrada, em 2012, no XII Congresso de Ciéncias da
Comunicac¢do, promovido pela Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
da Comunicagdo, pelo Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Comunitéria da
Regido de Chapecd — Unochapec6 — SC. Nela, os alunos vivenciam uma aula integrada, no
ensino da Publicidade, com metodologia interdisciplinar, porém a experiéncia é tnica, anual e
é oferecida como uma atividade complementar ao curriculo. As orientacGes dos professores
sdo exclusivas para esse trabalho, que é desenvolvido a parte do contetdo da sala de aula.

O Centro Universitario Luterano de Palmas (CEULP), também, cita, em seu Projeto
Pedagogico do Curso de Publicidade e Propaganda, a insercdo de praticas pedagdgicas inter-
disciplinares, mas ndo deixa claro como elas acontecem. N&o h4, nesse Projeto Pedagdgico, o
registro de trabalhos, avaliagbes ou mesmo atividades desenvolvidas pelos professores que
tenham objetivos essencialmente interdisciplinares. Também ndo se encontra nele uma pratica
sistematizada dentro do Projeto Politico Pedagdgico, em questdo, diferentemente do que
acontece no Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube.

Outra situacdo presente em nossas pesquisas € o caso das Faculdades Integradas Bar-

ros Melo, localizada em Olinda, onde ¢ desenvolvido um trabalho interdisciplinar no Curso de
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Publicidade e Propaganda . Segundo artigo apresentado no XXX Congresso Brasileiro de Ci-
éncias da Comunicagdo, promovido pela Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos Interdis-
ciplinares da Comunicagdo), em 2007, os alunos elaboram um Projeto interdisciplinar com
caracteristicas similares aos desenvolvidos na Uniube. Em Olinda, a proposta ¢ trabalhar com
temas reais € os Projetos integram a avaliagdo final da série. Os alunos desenvolvem campa-
nhas publicitarias com apelos comerciais (langamentos de produtos e empreendimentos reais)
ou institucionais (campanhas de cidadania como reciclagem etc). Porém, os proprios profes-
sores simulam serem os clientes no desenvolvimento do “briefing” e do Planejamento de
Campanha.

Ja no Projeto Interdisciplinar do Curso da Uniube, os alunos trabalham com empresas
reais do mercado local e tém contato com o proprio empresario. Assim, ndo sé a realidade da
empresa ¢ do mercado sdo trazidas para a sala de aula, como também a situagdo de atendi-
mento, uma vez que, embora se tratando de um trabalho académico, o contato com o cliente-
empresario existe do momento do “ briefing” até a apresentacdo da campanha. Ha de se con-
siderar que, mesmo sendo orientados por professores, os alunos tém, com essa metodologia,
uma visao bem proxima do que ¢ um atendimento real.

Outro diferencial do Curso de Publicidade e Propaganda que esta sendo estudado ¢ a
abrangéncia dos Projetos com relacdo ao envolvimento de todas as disciplinas que compdem
a organizacdo curricular da série e o desenvolvimento do trabalho ao longo de todo o periodo.
Esse tipo de pratica permite que professores e alunos incorporem todos os contetudos tedricos
as atividades praticas.

Pelos registros encontrados, parece que a proposta interdisciplinar do estudo em ques-
tdo - do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube - ¢ diferenciada das demais. Assim ¢&,
por ter ela a finalidade de preparar os alunos, por meio de um trabalho interdisciplinar, para a
futura atuagdo profissional de cada um. Trata-se de um curso que tem a interdisciplinaridade
institucionalizada em sua organizagdo curricular, como uma op¢ao metodologica que aproxi-
ma o aluno do mercado de trabalho, preparando-o para suas futuras vivéncias profissionais.

Considerando os objetivos desses Projetos Interdisciplinares e a forma como eles sdao
realizados, algumas inquietagdes nos acompanham; dentre elas: os alunos desse curso, onde
ocorrem essas praticas interdisciplinares, percebem que estao sendo preparados para enfren-

tar o mercado de trabalho?
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E, a partir da hipotese de que a forma como os alunos compreendem e constroem re-
presentacdes sociais, presentes nos projetos interdisciplinares, influencia a aprendizagem e
atuacdo do futuro profissional, definimos como objetivo geral deste estudo: identificar as Re-
presentacdes Sociais construidas pelos alunos dos periodos finais do Curso de Publicidade e
Propaganda da Uniube, sobre as praticas pedagogicas vivenciadas por eles na realizagdo dos
Projetos Interdisciplinares durante a formacéo académica.

Pretendemos, assim, por meio do estudo das praticas pedagdgicas, expressas na forma
como o professor relaciona com os alunos, elege as estratégias de ensino e realiza as avalia-
cOes durante a execucao dos Projetos Interdisciplinares, verificar a contribuicdo destes para
aprendizagem e atuacdo do futuro profissional de publicidade e propaganda. Portanto, as pra-
ticas pedagogicas presentes nos projetos interdisciplinares oferecidos no Curso de Publicida-
de e Propaganda da Uniube constituem o objeto de estudo deste trabalho.

No contexto desta dissertacdo, a reflexdo sobre praticas pedagogicas sera alicercada
nos estudos de Franco(2012), Vasconcelos (2000), Libaneo (2013) e Zabala (1998).

Para direcionar o caminho a ser percorrido nesta pesquisa e com a finalidade de elen-
car os pontos relevantes do contetido a ser abordado, foram elaboradas questdes norteadoras e
posteriormente definidos os objetivos especificos para cada uma delas. Essas questdes podem
trazer informacgdes que nos auxiliem na identificacdo das representacdes sociais; isto &; pos-
sibilitam-nos conhecer melhor os sujeitos, de modo a contribuir para a anélise e a relagdo com
as percepgoes construidas por eles, bem como conhecer a proposta pedagdgica do curso.

a) Como as caracteristicas s6cio-econdmico-culturais dos alunos do Curso de Publici-
dade e Propaganda da Uniube influenciam na constru¢do de suas representagdes, sobre as
praticas pedagogicas vivenciadas por eles, na realiza¢do dos Projetos Interdisciplinares duran-
te a formagdo académica? Para tanto, identificamos e analisamos o perfil dos sujeitos pesqui-
sados.

b) De que modo as orientacdes postas no Projeto Pedagogico do Curso de Publicidade
e Propaganda da Uniube, com relagdo as praticas pedagogicas, influenciam a constitui¢do das
representacdes sociais dos estudantes acerca do sentido e do significado dos Projetos Interdis-
ciplinares? Para essa questdo, procuramos conhecer o Projeto Pedagdgico do Curso de Publi-
cidade e Propaganda da Uniube e identificamos elementos caracterizadores das Praticas Peda-

gbgicas presentes nos Projetos Interdisciplinares.



20

c) Como tem sido, na perspectiva dos alunos, a realiza¢do das praticas pedagdgicas,
expressas na forma como sdo realizadas as estratégias de ensino, as avaliagdes e a relagdo
professor aluno, durante a vivéncia dos Projetos Interdisciplinares? Para responder a esses
questionamentos, foi necessario descrever, na perspectiva dos alunos, como ocorrem as prati-
cas pedagogicas, expressas na forma como sdo realizadas as estratégias de ensino, as avalia-
¢oes e a relagdo professor aluno, durante a vivéncia dos Projetos Interdisciplinares.

d) Como ¢ estruturada a organizagdo interna das representagdes sociais, dos referidos
sujeitos, sobre o sentido e o significado dos Projetos Interdisciplinares? Quais contetidos inte-
gram o nucleo central e periférico dessas representacdes? Para isso, fez-se necessario identifi-
car o Nucleo Central e o Sistema Periférico das Representagdes Sociais dos estudantes, sobre
o significado e sentido dos Projetos Interdisciplinares, por meio das praticas pedagogicas vi-
venciadas por eles.

e) Depois de analisar a vivéncia dos alunos nos Projetos Interdisciplinares, com rela-
¢do ao nosso “problema de pesquisa”, procuramos investigar quanto a contribui¢do que esses
projetos tém dado aos ex-alunos do curso que ja estdo atuando no mercado de trabalho. Seria
0 mesmo que perguntar: de que modo a realizacdo dos Projetos Interdisciplinares tém influ-
enciado a pratica profissional dos egressos do curso? Para responder a esse questionamento,
elegemos, como instrumento, a pesquisa de seguimento - FOLLOW-UP? para verificar, junto
aos egressos do curso, a relagdo da vivéncia dos Projetos Interdisciplinares com o ingresso/
pratica profissional, buscando identificar a contribuicdo desses projetos para atuagdo profis-
sional.

f) Para finalizar as questdes que nortearam esta pesquisa, ¢ importante identificar e
analisar as representagdes sociais sobre a vivéncia dos Projetos Interdisciplinares, com o obje-
tivo de gerar contribuicdes que possam ser indicadas para a melhoria da formagado académica
dos alunos do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube. Também ¢, portanto, objetivo
deste trabalho a apresentacao de sugestdes que possam auxiliar professores e alunos na execu-

¢do dos projetos interdisciplinares.

2 Essa pesquisa é compreendida por Szymanski (2004) como sendo um estudo interpessoal que consi-
dera a subjetividade do protagonista, podendo se constituir em um novo conhecimento, caracterizada
por um estudo de acompanhamento.
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Para implementacido dessas questdes, desenvolvemos este estudo caracterizado por
uma pesquisa de cunho quali-quantitativa, descrita por Costa e Tavares (2013) como sendo
um estudo que reconhece as metodologias quantitativas e qualitativas indissociaveis € com-
plementares. Adotamos como referencial tedérico metodologico a Teoria das Representagdes
Sociais, cunhada por Moscovici (1978, 2009) e Jodelet (2001) e a sub-teoria do Nucleo Cen-
tral de Abric (2000).

As RepresentacBes Sociais sdo vistas pela Psicologia Social como mecanismos que fa-
zem com que uma sociedade se organize por meio de elementos como habitos, culturas, con-
vencdes, crencas.

Para Moscovici (2009), o principal objetivo das Representacfes Sociais € tornar fa-
miliar o que ndo é familiar. E como se as Representacdes Sociais viessem para minimizar um
“desconforto” social que pode existir diante do novo, do desconhecido, daquilo que ndo é
facilmente classificado ou categorizado. Essa teoria serd mais bem abordada no decorrer do
estudo.

Para a pesquisa bibliogréfica, buscamos respaldo em autores que tratam das “Praticas
Pedagdgicas e da Interdisciplinaridade”; dentre eles: Zabala (1998), Gil (2001), Japiassu
(1976), Fazenda (2008), Libaneo ( 2013 ).

Como estratégia metodologica, elegemos o Estudo de Caso, que, na concepcdo de Yin
(2001) e André (1986), respectivamente, deve ser preferido quando o foco se encontra em
fendmenos contemporéneos inseridos em algum contexto da vida real e focaliza o particular,
tomando-o como um todo, considerando 0s componentes principais e os detalhes que o cer-
cam.

Compode também este trabalho uma leitura e compreensdo do Projeto Pedagdgico do
Curso pesquisado. Nesse contexto, este documento ¢ um valioso instrumento, tendo em vista
o foco deste estudo - as prdticas pedagogicas presentes nos Projetos Interdisciplinares.

Os sujeitos desta pesquisa s@o 56 alunos que trabalham com os projetos interdiscipli-
nares desenvolvidos nos 6°, 7° e 8° periodos do Curso de Propaganda e Publicidade da
UNIUBE e 5 egressos do curso que realizaram trabalhos interdisciplinares e hoje ja estdo no
mercado de trabalho.

Para a coleta de dados, junto aos egressos, utilizamos um questionario contendo ques-
toes abertas e fechadas e entrevistas semi-estruturadas, na pesquisa de FOLLOW-UP, segundo

os estudos de Szymanski (2004).
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Uma consulta ao banco de dados dos egressos do Curso foi feita para a escolha dos
sujeitos que participariam da pesquisa. Tendo claro que o problema proposto € saber se os
Projetos Interdisciplinares do Curso auxiliam na preparacao desse aluno para enfrentar o mer-
cado de trabalho, estabelecemos dois critérios para a escolha do grupo de egressos.

Primeiramente, com o objetivo de contar com uma amostra diversificada para que
nos oferecesse informagdes necessarias a nossa andlise, seguimos como critério a escolha de
profissionais que estivessem atuando nas diferentes areas da publicidade e propaganda, ja
descritas anteriormente. Foram, portanto, entrevistados publicitarios que atuam nas areas de
produgdo grafica, producdao de video, planejamento e marketing. Devido a abrangéncia da
area e a frequente demanda por profissionais de marketing, no mercado de trabalho, optamos
por entrevistar dois profissionais nesse segmento por acreditar que isso nos traria mais clareza
no momento da analise dos dados.

Como nosso problema, ja descrito anteriormente, diz respeito a preparacao desse pro-
fissional para enfrentar o mercado de trabalho, decidimos por considerar, também, o tempo
de formado desses egressos. Avaliamos que seria pertinente estabelecer um periodo médio
para a coleta dessas opinides, considerando profissionais que chegaram ao mercado mais
recentemente e profissionais que ja estdo hd mais tempo atuando como publicitarios. Diante
disso, fixamos um tempo médio de 2 a 8 anos de formados para os egressos entrevistados,
lembrando que, conforme registrado, a diversificagdo da area de atuagcdo também foi conside-
rada.

Esta dissertacdo, resultado desse estudo, esta disposta de modo que o leitor possa ter
uma visao geral dos principais referenciais teéricos que norteiam o trabalho e, em seguida, a
apresentacao e discussdo dos resultados. O texto estd organizado em 5 capitulos, sendo eles:

No capitulo um, sdo apresentados os caminhos metodoldgicos percorridos. Destaca-se
nele a teoria das Representagdes Sociais e seus processos de ancoragem e objetivagdo; o fe-
ndmeno da causalidade e sua relagao com as Representagdes Sociais e ainda a Teoria do Nu-
cleo Central.

O capitulo dois — Interdisciplinaridade: um desafio ainda em discussdo - traz um bre-
ve historico da interdisciplinaridade, apresentando o caminho cronologico que essa metodolo-
gia tem percorrido desde o nascimento de seus fundamentos na Grécia, 450 A.C., até sua evo-

lucdo no cendrio da educagdo brasileira. Também, nesse capitulo, ¢ apresentada uma analise
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conceitual do universo interdisciplinar para que haja mais clareza no desenvolvimento deste
estudo, bem como na analise dos dados coletados.

As Praticas Pedagogicas no desenvolvimento dos Projetos Interdisciplinares ¢ o titulo
do capitulo trés. Nele, ¢ oferecida uma analise das praticas pedagogicas como elementos inte-
gradores de uma proposta de ensino, abrangendo as estratégias de ensino e a aprendizagem
baseada em problemas; a importancia da interagdo professor e aluno, considerando a afetivi-
dade na sala de aula; a questdo da avaliacdo de aprendizagem e a perspectiva interdisciplinar
dessa avaliagdo.

Em seguida, no capitulo quatro, apresentamos o ““ locus” da pesquisa, o estudo do Pro-
jeto Politico Pedagodgico do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube e o Perfil dos alu-
nos. Também contém esse capitulo as caracteristicas e especificidades dos Projetos Interdis-

ciplinares realizados no Curso, segundo o PPP.

O quinto capitulo tem como objetivo principal dar voz aos sujeitos da pesquisa. E feita
a analise dos dados com reflexdes sobre o Nucleo Central das Representacdes Sociais e a des-
cricao do “software” EVOC ,segundo os estudos de Sarubbi Junior (2013) - instrumento utili-
zado para auxiliar a andlise dos dados em pesquisas cuja fundamentacao tedrica sao as Repre-
sentacOes Sociais. Também nesse capitulo, ¢ apresentada a Analise de Contetudo, fundamenta-
da em Bardin (1977), das respostas abertas dos questiondrios aplicados nos alunos do Curso e
das entrevistas feitas com os egressos que, por sua vez, compoem os dados para a pesquisa de
seguimento Follow-Up. Nesse capitulo, a analise dos dados ¢ realizada com o auxilio do
“software” EVOC e da fundamentacao tedrica da analise de contedo. Ambos se consolidam
como instrumentos complementares para a identificagdo das Representagdes Sociais construi-
das pelos sujeitos.

E, por fim, apresentamos nossas consideracdes finais.
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1 METODOLOGIA: CAMINHOS PERCORRIDOS

1.1 Procedimentos Metodologicos

Neste capitulo trataremos da descricdo da metodologia que sera usada nesta pesquisa.
Segundo os objetivos ja definidos, na pagina 18, este trabalho caracteriza-se por uma pesqui-
sa de cunho quali-quantitativa, descritiva, que adota como referencial tedrico- metodoldgico a
Teoria das Representacfes Sociais de Moscovici (1978) e a sub-teoria do Nucleo Central de
Abric (2003).

Toma como estratégia metodologica o Estudo de Caso, que é uma andlise profunda,
um exame detalhado de um ambiente, de um sujeito ou de uma situagcdo em particular (GO-
DOY apud NEVES 1996). Também pode-se considerar uma metodologia adequada a partir
da concepcdo de Yin (2001) que afirma ser o Estudo de Caso a estratégia preferida quando se
colocam questdes do tipo “como” e “por que”, quando o pesquisador tem pouco controle SO-
bre os eventos e quando o foco se encontra em fendmenos contemporaneos, inseridos em al-
gum contexto da vida real.

A opcao pela pesquisa quali-quantitativa significa a ado¢do de dados quantitativos
com o intuito de auxiliar as analises qualitativas. Comungamos com o pensamento de Costa e
Tavares (2013, p. 10) quando afirmam que o falso conflito entre os paradigmas qualitativos e
quantitativos ja estd superado. Para as autoras, “as metodologias quantitativas e as qualitativas
sdo indissociaveis. Ambas, em movimento, complementam-se, quando direcionadas ao estudo
de um mesmo fendmeno”.

Com relagdo a pesquisa qualitativa, tomamos Minayo (1994) como referéncia. Para
essa autora, esse tipo de pesquisa “trabalha com o universo de significados, motivos, aspira-
cOes, crencas, valores e atitudes: o que corresponde a um espago mais profundo das relacdes,
dos processos e dos fendmenos que ndo podem ser reduzidos & operacionalizagdo de varia-
veis” (MINAYO 1994, p. 21). A pesquisa qualitativa tem caracteristicas particulares, que
identificam esse tipo de metodologia. Ao falar sobre pesquisa em educacdo, Lidke (1986, p.
11), cita cinco principais diferenciais desse tipo de pesquisa, propostos por Bogdan e Biklen,

Cujo registro trazemos:
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a) Tem o ambiente natural como sua fonte direta de dados e seu principal instrumento
¢ o pesquisador. Como a pesquisa ¢ feita no ambiente em que os problemas acontecem natu-
ralmente, ndo havendo manipulagao do pesquisador, esse estudo ¢ chamado de naturalistico.

b) Dados descritivos sdo as fontes mais importantes desse tipo de trabalho, incluindo
transcrigdes de entrevistas e de depoimentos, fotografias, desenhos etc.

¢) Maior preocupagdo com o processo do que com o produto. O interesse do pesquisa-
dor esta na verificagdo de como a situacao pesquisada acontece, com desempenho natural dos
sujeitos que participam dessa agao.

d) O significado que as pessoas dao as coisas ¢ a sua vida recebe atencao especial na
pesquisa qualitativa. O olhar do pesquisador se volta para a forma como os participantes veem
e interpretam as questoes que estdo sendo pesquisadas valorizando, portanto, a subjetividade
desses sujeitos.

e) Analise dos dados por um processo indutivo. As abstracdes se formam a partir da
andlise de dados, num processo de baixo para cima.

Nessas caracteristicas, veem-se muitas adequagdes com a proposta deste estudo. Vale
destacar a caracteristica descrita no item “d”, que relata a importancia do significado que as
pessoas dao a situacao pesquisada. O foco, nesse tipo de andlise, vem ao encontro da Teoria
das Representagdes Sociais que explicam o comportamento do sujeito ao dar significado a
algo novo, ndo familiar.

Quanto a pesquisa quantitativa, pode-se considerar a afirmacao de Flick (2009, p.40)
que diz que, numa pesquisa, os aspectos estruturais sao analisados com métodos quantitativos
e que a perspectiva dos pesquisadores orienta as abordagens quantitativas enquanto a pers-
pectiva dos sujeitos ¢ mais bem analisada sob a abordagem qualitativa. Ainda segundo Flick
(2009), a generalizagdo dos dados de uma pesquisa pode ser um obstaculo a ser transposto por
meio da utilizacdo dos instrumentos da pesquisa qualitativa e a frequéncia apresentada por
métodos quantitativos. Isso significa dizer que o método misto, usando a pesquisa qualitativa
e a quantitativa, pode auxiliar na relagcdo de universos macro e micro, apresentados por uma
pesquisa. Enquanto os dados quantitativos reforcam a frequéncia de determinadas informa-
¢oes, confirmando, em numeros, hipoteses eventualmente colocadas, a pesquisa qualitativa
confere profundidade ao fendmeno pesquisado.

No caso deste trabalho, 0 método misto se revela como o mais apropriado, tendo em

vista o tratamento necessario a que serdo submetidos os dados. Nao ha razdes cientificas para
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se estabelecerem relagdes antagonicas entre a pesquisa qualitativa e a quantitativa, situando-
as em polos opostos, caracterizados por subjetividade e objetividade, respectivamente. Sobre

1sso, Sarubbi Junior (2013, p 18) afirma:

Evidentemente, essas duas abordagens ndo se diferenciam pelo maior rigor,
nem pela maior cientificidade; o que distingue ¢ a natureza dos fendmenos
abordados e o0 modo de trata-los. Sejam quais forem os modos adotados, to-
dos eles devem responder a critérios rigorosos que garantam credibilidade
cientifica.

A proposta de utilizar o Estudo de Caso se mostrou adequada a esta pesquisa, tendo
em vista que se trata de um caso, uma situacao, podendo ser simples e especifico. O interes-
se do pesquisador ¢ despertado por aquilo que a situacdo tem de Unica, de particular, mesmo
que, posteriormente, sejam identificadas certas semelhangas com outras situagdes. E a forma
mais adequada de se estudar algo que consideramos singular e que traga um valor especifico.
Essa ¢ uma caracteristica dos Projetos Interdisciplinares do Curso de Publicidade e Propagan-
da da Uniube.

Por acontecer numa situagdo natural, o Estudo de Caso ¢ considerado, por alguns auto-
res, uma forma de pesquisa exclusivamente qualitativa. Porém, hd de se considerar que os
estudos de casos clinicos, de servigo social, direito, casos médicos e biografia ndo sdo, segun-
do André (1986, p.18), necessariamente qualitativos.

Relembrando que o foco do trabalho em questdo ¢ a contribuigdo dos Projetos Inter-
disciplinares também na atuagdo profissional do egresso de um curso de publicidade e propa-
ganda, especificamente, o curso da Uniube, torna-se importante, na defesa dessa escolha,
apontar as caracteristicas fundamentais do Estudo de Caso “naturalistico”, elencadas por Lud-
ke e André (1986). Dentre essas caracteristicas, destacamos, com relacdo ao Estudo de Caso:

a) Visa a descoberta - mesmo sabendo que o trabalho parte de um quadro te6-
rico, previamente determinado, esse tipo de pesquisa representa uma possi-
bilidade real de investigacdo. A busca de algo novo relacionado ao proble-
ma proposto, faz com que o conhecimento esteja sempre em construgéo.

b) Ha interpretacdo em contexto - a necessidade de se considerar o contexto
onde a situacdo pesquisada se desenvolve é extremamente importante para
um Estudo de Caso. E preciso compreender a realidade que cerca os sujei-

tos envolvidos na pesquisa para se delimitar o grau de influéncia dessa rea-
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lidade no problema pesquisado, bem como identificar as variaveis contex-
tuais que possam ter influenciado no comportamento e percepc¢éo dos sujei-
tos pesquisados.

c) A variedade de fontes - esta também é uma caracteristica que direciona o
Estudo de Caso e que tem consonancia com a proposta desta pesquisa. Da-
dos coletados em situacdes variadas e com diversos informantes podem en-
riquecer a pesquisa e identificar particularidades do Estudo de Caso. Na si-
tuacdo deste trabalho, as fontes foram alunos participantes de trés projetos
interdisciplinares distintos, alunos egressos e professores. Também foi con-
templada um estudo acerca do Projeto Pedagogico como fonte de infor-
magcéo.

d) Diferentes e conflitantes pontos de vista - por se tratar do estudo de uma
situacdo real e passivel de modificacfes, o Estudo de Caso recebe bem as
divergéncias de pontos de vista. Essa diversidade de pensamento pode tra-
zer uma riqueza muito grande ao estudo, tendo em vista tratar-se de uma
realidade que pode ter varias percepces e diferentes perspectivas. A visao
dos entrevistados e do proprio pesquisador fornece elementos que poderdo
contribuir com a conclusdo do leitor. Tudo isso num processo de constru-

¢ao do conhecimento.

Ainda segundo Liidke e André (1986), para o desenvolvimento de um Estudo de Caso,
o trabalho deve ser realizado em trés fases: exploratoria, coleta de dados e, por ultimo, analise
e interpretacéo.

Com relagdo a fase exploratdria, o percurso de um Estudo de Caso permite que o plano
de trabalho seja construido de acordo com a realidade que for sendo apresentada ao pesquisa-
dor. Portanto, os questionamentos iniciais podem sofrer modificagdes ou mesmo serem subs-
tituidos por outros ndo pensados anteriormente. Compreende, nesse processo, a localizagdo
das fontes e informantes, o levantamento das questdes a serem pesquisadas e outras variaveis
que possibilitam o conhecimento da realidade como ela se apresenta e ndo como 0 pesquisa-
dor julgou que ela fosse. E necessario salientar que, embora seja uma fase inicial, esse tipo de
procedimento acompanha todo o plano de trabalho de um Estudo de Caso.
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Na fase da coleta de dados, é feita a delimitagcdo do problema que seré estudado e a es-
colha de instrumentos que atendam a essas necessidades. A delimitacdo do foco permite ao
pesquisador estabelecer o contorno do estudo que sera feito, evitando que o trabalho se perca
numa amplitude que poderéa torna-lo impossivel de ser realizado.

Apos a coleta das informagdes, é necessario estabelecer a analise e a interpretacdo dos
dados. Nessa fase, sdo disponibilizadas as informacdes por meio de relatorio, “slides”, expo-
sicdo dos dados ou fotos, de modo a obter reacdes e percepcdes externas do que estd sendo
feito.

Os sujeitos da pesquisa, que integram este estudo, foram 56 graduandos e 5 egressos,
que participam e participaram, respectivamente dos projetos interdisciplinares, desenvolvidos
no 6°, 7° e 8° periodos do Curso de Propaganda e Publicidade da Uniube.

Os 56 graduandos responderam a um questionario contendo questdes abertas e fecha-
das. Todos eles matriculados nas 6272 e 8 séries - momento do curso em que sdo desenvol-
vidos os Projetos Interdisciplinares.

Quanto aos egressos, elegemos 10% da amostra de alunos pesquisados, chegando ao
total de 5 alunos. Foram feitas entrevistas semi-estruturadas, na pesquisa de FOLLOW-UP,
segundo os estudos de Szymanski (2004). A escolha dos egressos se deu a partir da consulta
ao banco de dados do Curso, observando como critério o tempo de formado e a area de atua-
cdo de cada um deles. Estes critérios se justificam quando analisamos o Problema proposto
pela pesquisa: saber se os Projetos Interdisciplinares do Curso, auxiliam na preparacdo desse
aluno para enfrentar o mercado de trabalho.

Foram, portanto, entrevistados publicitarios que atuam nas principais areas da pro-
fissdo: producdo grafica, producdo de video, planejamento e marketing.

Dentre os egressos entrevistados encontram-se dois da area de marketing, cuja justifi-
cativa apresentamos agora. A abrangéncia desta area ¢ confirmada pela expressiva demanda
por estes profissionais, por parte das empresas e agéncias de publicidade. Realidade que ¢
também registrada no Projeto Pedagdgico do Curso que reconhece a area como de grande

relevancia na formacdo deste egresso, elegendo-a como um dos diferenciais do curso:

E imperativo destacar que um dos diferenciais do curso é a formagio de um
profissional de publicidade ¢ propaganda que domine conhecimentos essen-
ciais de marketing. No mercado, esse publicitario tera ampliada sua area de
atuagdo e, consequentemente, serdo diversificadas suas oportunidades no
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mercado. Para isso o curriculo prevé um trabalho crescente nesse conteudo
com disciplinas especificas dessa area de conhecimento do segundo ao ulti-
mo periodo. Sdo elas: Fundamentos de Administracao e Marketing (2 ° peri-
odo), Técnicas de Pesquisa e Estatistica (3° periodo), Marketing e o Ambi-
ente Organizacional (4° periodo), Estratégia de Produto e Pesquisa de Mer-
cado (5° periodo), Gestdo Estratégica de Marketing (6° periodo), Planeja-
mento de Marketing (7° periodo), Orientacdo de TCC ( 8° periodo). Traba-
lho que ¢ reforcado em Projetos que representam praticas pedagogicas dife-
renciadas que serdo descritas posteriormente (P.P/UNIUBE, 2011, p. 19);

A andlise da preparacdo desse profissional para enfrentar o mercado de trabalho sugere
que as informagdes sejam coletadas junto a pessoas que ja estdo trabalhando na area. Para
uma visao mais clara deste cendrio fixamos um tempo médio de 2 a 8 anos, para a atuagao
deste profissional, considerando que poderiamos conhecer a realidade de publicitarios que ja
estdo trabalhando hé alguns anos e possivelmente tenham tido mais experiéncias profissio-
nais. Também elegemos profissionais graduados mais recentemente para conhecermos as difi-
culdades que, eventualmente, enfrentam ou estdo ainda enfrentando.

Quanto aos procedimentos de coleta de dados, utilizamos um questionario contendo
questdes abertas e fechadas, entrevistas semiestruturadas e a técnica de associagdo livre de
palavras, tratadas pelo software EVOC. Esse software busca identificar nas Representagdes
Sociais, os elementos centrais e periféricos, ¢ baseado no método Vergés (2002), que tem co-
mo finalidade combinar a frequéncia com a ordem de emissao das palavras.

Gil (1987, p.124) define o questionario como uma “técnica de investigagdo composta
por um nimero mais ou menos elevado de questdes apresentadas por escrito as pessoas, tendo
por objetivo o conhecimento de opinides, crengas, sentimentos, interesses, expectativas, situa-
¢des vivenciadas etc.”. Esse instrumento foi aplicado aos sujeitos da pesquisa com o objetivo
de colher dados em relagdo ao perfil, nicleo central e sistema periférico das Representacdes
Sociais.

A entrevista foi realizada com 5 egressos do curso, compreendendo a pesquisa FOL-
LOW-UP. Sua escolha, como instrumento de coleta de dados, justifica-se por ser “um encon-
tro interpessoal no qual ¢ incluida a subjetividade dos protagonistas, podendo se constituir um
momento de constru¢do de um novo conhecimento” (SZYMANSKI, 2004, p. 14-15). Procu-
ramos aqui saber como foi o impacto do Projetos Interdisciplinares na formacgao dos egressos.

Compode também este trabalho um estudo do Projeto Pedagogico do Curso de Publici-

dade e Propaganda da Uniube. Neste contexto, o Projeto Pedagogico ¢ um valioso instrumen-
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to, tendo em vista o foco deste estudo - as praticas pedagogicas presentes nos Projetos Inter-
disciplinares.

Paralelamente a pesquisa de campo, foi feita uma pesquisa bibliogréafica, que deu sus-
tentacdo teorica ao trabalho. Buscamos suporte tedrico em autores que tratam da Teoria das
Representacbes Sociais, do Nucleo Central, tais como ja citado anteriormente: Moscovici,
Jodelet, Abric e S&; e autores que abordam os temas discutidos na pesquisa: Praticas Pedago-
gicas, Interdisciplinaridade e profissdo de publicitario. Sao eles: Zabala (2010), Gil (2011),
Franco (2012), Melo e Naves (2012), Japiassu (1976), Fazenda (2001), Libéneo (1994),
Sant”Anna (1998) e outros.

Além da analise dos dados realizada com subsidio teorico da Teoria das Representa-
¢oes Sociais, contamos também com os pressupostos da Andlise de Contetido de Bardin
(1979). Essa autora define esse processo como sendo um conjunto de técnicas de analise que
tem como objetivo obter, por meio de procedimentos sistematicos, a descricdo dos conteudos
das mensagens. Para realizagdo das analises, seguimos etapas sugeridas pela autora: a) Pré-
analise: momento em que se organiza o material; b) Exploragdo do material: consiste em to-
mar as decisdes iniciadas na pré-analise. E o momento de codificagdio, em que ha a escolha
das unidades de contagem, a sele¢do das regras de contagem, e a escolha das categorias. c)

Tratamento dos resultados: compreende a inferéncia e a interpretagao dos dados.

A figura seguinte representa os caminhos metodoldgicos percorridos nesta pesquisa.
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Figura 01: Caminhos metodolégicos da pesquisa

Instrumentos de coleta
de dados: questiondrio;
, . " , téenca de associagio
Pesquisa quali-quantitativa Pesquisa de campo B ;
e 4 P livre de palavras; leitura
de documentos; e
entrevistas.
Referencial tedrico-
metodoldgico: Teoria o .
5 Pesquisa Biogréfica Pesquisa FOLLOW-UP

das Representacdes
Sociais.

_ ] Estratégia
Subteoria do Nuc.leo [ metodolégica: Anlise dos dados
Central de Abric.
Estudo de caso

Fonte: dados da pesquisa

1.2 Referencial tedrico-metodoldgico

1.2.1 A teoria das Representacgdes Sociais: principais fundamentos

Com interesse de apresentar a teoria das representacdes sociais, este capitulo ampara-
se conceitualmente no livro: Representagdes Sociais — Investigacdes em psicologia social
de Serge Moscovici.

A proposta ¢ realizar um estudo sobre essa teoria, buscando estabelecer relagdes com
“as praticas pedagdgicas presentes nos projetos interdisciplinares oferecidos no Curso de Pu-

blicidade e Propaganda da Uniube”, o qual se configura como objeto do estudo desta pesqui-
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sa. Para tanto, além do conhecimento da teoria, ¢ necessaria uma analise do Projeto Pedagdgi-
co do Curso em questdo, buscando interfaces que possam fundamentar os pressupostos teori-
cos da representacgdo social como alicerce do processo de ensino aprendizagem. Para delimitar
esse campo de estudo, elegemos, como foco principal, o desenvolvimento de habilidades e
competéncias necessarias no registro do Projeto Pedagogico, que serd posteriormente des-
crito.

Pois bem, passamos agora ao registro e reflexdo acerca dos principios fundamentais
da teoria das representagdes sociais, segundo Serge Moscovici (2009).

A psicologia social, como ciéncia, tem como preocupacao explicar os seus fundamen-
tos, isto é, o que abarca a sua teoria. E as representacdes sociais sdo vistas pela psicologia
social como mecanismos que fazem com que uma sociedade se organize por meio de elemen-
tos como habitos, culturas, convengdes, crengas.

Para explicar por que criamos nossas representagdes sociais, Moscovici (2009) registra
trés hipoteses que, embora ele proprio classifique como tradicionais, sdo merecedoras de

destaque na fundamentagdo e esclarecimento desta teoria. Sao elas:

Figura 02: Hipoteses sobre a criag@o das representagoes

- i Sao as distor¢des subjetivas (criagao de imagens)
Desiderabilidade de uma realidade objetiva.

As ideologias e concepgdes de mundo séo para
Desequi"brio solucionar tensdes psiquicas buscando um equilibrio
psicolégico ou uma compensagao imaginaria.

Filtro de informagdes para o controle social que
Controle funciona como manipulagéo do pensamento e
da realidade.

Fonte: Moscovici (2009)

Essas trés hipoteses convergem para um fim que ¢ sintetizado por Moscovici como e
sendo o principal objetivo das Representacdes Sociais: tornar familiar o que nio é familiar.
E como se as representagdes sociais viessem para minimizar um “desconforto” social que
pode existir diante do novo, do desconhecido, daquilo que ndo ¢ facilmente classificado ou
categorizado. E necessario que o conceito novo seja ancorado em algo que ja é conhecido,
diminuindo os atritos e conflitos sociais que podem se impor diante de algo que possa repre-

sentar uma “ameaca’” a ordem social de determinado grupo. E a dindmica da familiarizacao.
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Quando os sujeitos, simplesmente aceitam suas crencgas, convencdes, habitos e cultura,
pode-se dizer que eles tém o olhar no passado, em padrdes que sdo cristalizados em que a
memoria prevalece e geracfes séo criadas fazendo seus habitos em cima de algo que Ihes foi
apresentado e imposto.

Outra realidade dessa compreensdo social se d& quando existe um pardmetro que é
previamente colocado e sao feitas deduc@es a partir dele. A busca por essas deducdes é alcan-
cada atraves do processo de familiarizacdo com um padréo que é preferido e eleito como refe-
réncia. O padrdo ndo é percebido como imposi¢do, mas como ponto de partida. Isso traz o
mecanismo de deducdo para um exercicio do presente e ndo uma aceitacdo estatica do passa-
do, como descrito no contexto onde os padrdes sdo cristalizados.

Moscovici chama de exatidado relativa o que caracteriza como familiar.

O nao familiar atrai e intriga as pessoas ¢ comunidades enquanto, a0 mesmo tempo,
alarma-as, obriga-as a tornar explicitos os pressupostos implicitos que sdo basicos ao consen-
so. “ Essa exatiddo relativa incomoda e ameaga, como no caso de um robd, que se comporta
exatamente como uma criatura viva, embora ndo possua vida em si mesmo...” (MOSCOVI-
2009).

Com as Representacdes Sociais, € experimentado um mecanismo que torna possivel
uma pessoa, ou grupo, superar a desestabilizacdo diante de um elemento novo integrando-o em
seu mundo fisico e mental. Mundo este que se v€, depois desse processo, transformado e enri-
quecido.

Portanto, ¢ certo afirmar que toda representacao social nasce de alguma caracteristica
ndo familiar com a qual aquele grupo social, ou aquela pessoa, deparou-se. E o confronto
com o desconhecido que motiva pessoas e grupos a criarem referéncias para o enfrentamento
do que pode ser percebido como ameagador e desestabilizador.

O autor chama a ateng¢do para o modo inverso como a ciéncia, também, reforga a exis-
téncia e a importancia das representacdes sociais. Isso se da a medida que a ciéncia trabalha
com o processo de romper com 0 senso comum € provar suas teorias através do confronto das
evidéncias com as ndo evidéncias. E, portanto, correto afirmar que o objetivo da ciéncia, de
transformar o familiar em ndo familiar, mostra que esse caminho, embora seja exatamente

contrario, ¢ mais uma prova irrefutavel da existéncia das representagdes sociais.

1.2.1.1 Processos que geram representacoes sociais: ancoragem e objetivacao.
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Como o proprio Moscovici (1978) afirma, a ancoragem e a objetivacao sdo processos
que geram as representagdes sociais.

Lembrando que ambos os processos tém como principal objetivo a familiarizagao, a
ancoragem esta posta num processo de comparacdo ou categorizacdo do elemento desconhe-
cido com algo conhecido e familiar. Elege-se um paradigma apropriado dentro do repertdrio
particular e buscam-se, através de analise, caracteristicas que possam se encaixar nele ou que
possam ancorar seu significado. E o processo de categorizar, classificar, nomear. Moscivici
(2000, p.66) nos ensina que ¢ impossivel classificar algo sem dar nome, fazendo uma referén-
cia do quio solene ¢, em nossa sociedade dar nome a algo ou alguém. “S6 ao nomear algo,
nos o libertamos de um anonimato perturbador”- esclarece o autor. Para ele, classificar e dar
nomes sdo dois aspectos dessa ancoragem das representacoes.

E necessario considerar que podemos, também, eleger paradigmas que mostram o que
aquele elemento ndo é. A distingdo e a diferenciacdo, dentro de determinada categoria, tam-
bém podem auxiliar na familiarizagdo do elemento desconhecido.

Outro elemento considerado gerador de representacdes sociais € a objetivacdo. Consi-
derada por Moscovici (1978) como um processo muito mais atuante do que a ancoragem, a
objetivacdo ¢ explicada pela transformacao em concreto do que ¢ abstrato. Quando uma reali-
dade ¢ percebida por ndés como um elemento puramente intelectual a objetivagao faz com que
esse entendimento seja materializado e torne-se fisico e acessivel. Para Moscovici (2000, p
71) a objetivagdo esta “fundamentada na arte de transformar uma representacao na realidade
da representacao: transformar a palavra que substitui a coisa, na coisa que substitui a palavra”.

O processo de tornar concreto o que € abstrato passa por descobrir o que Moscovici
(2000. p,71) chama de “qualidade iconica de uma ideia”, é buscar uma imagem que possa
reproduzir um conceito.

A objetivagdo ¢ um processo que traz identificacdes de um momento historico ou so-
cial. E a transmissdo de algo que pode ser incomum para uma geragio e posteriormente tor-
nar-se familiar para a proxima. Pode-se pensar na objetivagdo, portanto, como a reprodugao
de um conceito em uma imagem. A linguagem &, nesse processo, uma das ferramentas da ob-
jetivagdo. Surgem ai os clichés, férmulas e paradigmas que sdo aceitos por uma determinada

organizacao social.
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Para exemplificar a teoria e como ela se processa de forma natural em nossos meios
sociais, vamos propor uma reflexdo sobre as Representagdes Sociais e a linguagem publicita-
ria.

Conhecendo a teoria das Representacdes Sociais, podemos considerar que seus fun-
damentos sdo adequados ao desenvolvimento de pesquisa no campo da publicidade e propa-
ganda. Imagens, linguagem, “tradu¢dao” de comportamentos e simbolismo estdo entre os prin-
cipais elementos do trabalho de um publicitario e, também, podem ser encontrados com signi-
ficagdo importante na teoria das Representacdes Sociais.

Segundo Sant”Anna (1998 p. 70), a publicidade, geralmente, serve para “realizar as ta-
refas de comunicagdo de massa com economia, velocidade e volume maiores que os obtidos
através de quaisquer outros meios”. Para atingir esses objetivos, entende-se que as mensagens
devem ser claras, objetivas e extremamente persuasivas. Em se tratando de comunicagdo de
massa com economia ¢ velocidade, a escolha de uma linguagem que seja entendida pelo pu-
blico, consiste em um dos elementos mais importantes para o resultado desse trabalho.

O exercicio da publicidade e propaganda exige que o profissional desenvolva habili-
dades e competéncias necessarias para o processo de identificacao do problema de comunica-
¢do de uma empresa, produto ou servico e, posteriormente, que ele busque no repertorio de
elementos conhecidos do publico-alvo a ser trabalhado, uma forma de linguagem, simbolos e
imagens que possam, por meio da propaganda, despertar a atengado desse publico.

Nesse caso, entende-se por “despertar a atengdo” um processo amplo e complexo, cu-
jo resultado consiste numa soma de elementos e esforcos que representam o objetivo final de
uma campanha publicitaria. Dentre esses elementos, esta a identificagdo do processo de co-
municacdo publicitdria com o publico a que se destina a propaganda, ou seja, ¢ tarefa desse
profissional escolher elementos que componham a mensagem de maneira que esse publico “se
veja” na situacdo mostrada e consiga perceber, assim o beneficio tangivel do produto ou ser-
vigo que esta sendo trabalhado. Elaborar uma mensagem publicitaria persuasiva e eficiente ¢
tarefa que comega com a escolha adequada dos elementos que fardo parte dessa composi¢ao,
ou seja, € o processo de escolha da imagem, a linguagem, o simbolismo, a situa¢do que mais
se adequa ao universo das pessoas que compdem o grupo de interesse previamente identifica-
do. Isso também se aplica quando o objetivo da comunicagao ¢ a mudanga de comportamento.
Por exemplo, pode-se criar uma campanha publicitaria para incentivar a doagdo de sangue, ou

mesmo para coibir o comportamento de se jogar lixo na rua, ou incentivar o respeito a legisla-
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c¢do de transito. Percebe-se que, no momento da criagdo publicitaria, ha busca pelo que cha-

mamos de conceito da campanha, conforme afirma Lupetti (2001,p.72):

E sabido que toda comunicagio possui um tema ou um conceito. Por vezes
as empresas anunciantes solicitam que o tema da campanha anterior seja
mantido. Outras vezes, o tema nao tem importancia para o anunciante, mas
mesmo assim ele tem o direito de sugerir. Outras informacdes ajudardo a mi-
nimizar provaveis erros.

Esse tema ou conceito nada mais ¢ do que a escolha de uma Representacdo Social
adequada ao publico para o qual se desenvolvera a propaganda, considerando também qual ¢é
o principal objetivo do trabalho: mudar comportamento, langar um novo produto, apresentar
uma nova embalagem, comunicar uma promog¢ao etc.

Em todos os casos, a Representacdo Social estd inerente ao trabalho publicitario que
busca, normalmente, adequar objetivo de campanha a uma situacdo considerada socialmente
confortavel. Em outras palavras, a publicidade ndo tem como regra causar o choque social, ou
mesmo questionar comportamentos previamente estabelecidos. Em “marketing”, uma opgao
dessas pode resultar numa rejeicdo da sociedade a marca ou produto em questdo. Por exem-
plo, ao pensarmos em propaganda de margarina, logo nos lembramos de uma tradicional fa-
milia, composta por um casal (heterossexual) e dois filhos, todos felizes, tomando café da
manha e se preparando para comecar o dia. Esse paradigma da familia da margarina ¢é tao
forte, socialmente falando, que seria arriscado pensar em divulgar uma marca de margarina
com uma familia muito diferente dos padrdes. Ao considerar esse tipo de produto o mais ou-
sado que se viu, em termos de propaganda, foi um comercial de TV, veiculado recentemente,
que mostrava a mae, o filho e namorado da mae, tomando café¢ da manha. Observamos que o
fato de a jovem mae, separada do pai da crianga, aparecer acompanhada do namorado, ja ¢
uma situagdo permitida pela sociedade. Se antes a objetivacdo para uma familia perfeita era a
organizagao social tradicional (pais heterossexuais e dois filhos), agora vé-se que essa objeti-
vacdo ja ganha mudanca e permite-se uma estrutura familiar um pouco diferente. Essa reali-
dade de familia, mais moderna, ndo mais desperta incomodos sociais que eram, frequente-
mente, observados ha alguns anos. Isso representa, em linhas gerais, a mudanga de paradigma
do que ¢, e do que foi: uma familia feliz.

Ao citar a tradicional propaganda de margarina para exemplificar o processo de esco-

lha das Representagdes Sociais, ndo ¢ intencao dizer que a producao publicitaria esta carente
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de criatividade e se ocupa apenas da repeticao de esteredtipos. A analise vale também para as
escolhas de padroes atuais, socialmente conhecidos, como pessoas com “status”, carreiras de
sucesso, mulheres modernas, pessoas interativas, corpos saudaveis, mulheres lindissimas etc.
Para cada elemento desses, temos uma Representagdo social que foi construida e aceita pela
sociedade. Essa construgdo e aceitacdo explicita o conceito de ancoragem e objetivacdo. Se a
busca dos publicitarios era por uma imagem de “familia feliz”, a representacdo usada nessas
producdes ¢ percebida por meio da realidade tangivel criada por essa sociedade. Num proces-
so de tornar concreto o conceito de “familia feliz”, entendido pelos profissionais de publici-
dade como ideal para apresentar esse tipo de produto, a objetivacdo se deu pela organizagao
familiar citada acima.

Mas o leitor pode questionar o fato de algumas propagandas trazerem elementos que,
normalmente, causam algum tipo de repulsa por parte do receptor, tais como: pessoas doentes,
cenas de acidentes, criancas agredidas, imagens de enchentes etc. Em muitos casos, essas
imagens tém como Representagdo Social comportamentos que deveriam ser banidos da socie-
dade. Dai a opg¢do por elementos que choquem e que causem desconforto, buscando com isso
a reflexdo por parte do publico e consequentemente a mudang¢a de comportamento.

O exemplo acima foi usado como forma de elucidar o conceito tedrico e refletir sobre
a relacdo intrinseca que existe entre a producao publicitaria e as Representagdes Sociais.

Essa mesma linha teorica esta sendo utilizada, neste trabalho, para identificar as repre-
sentacoes sociais que os alunos do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube constroem
sobre as Praticas Pedagogicas presentes nos Projetos Interdisciplinares oferecidos pelo curso.
Os processos interdisciplinares e as respectivas praticas pedagogicas utilizados no curso, em
questdo, sdo situagdes novas para os alunos que o realizam. Junta -se a isso a condi¢do de ava-
liacdo a que o aluno ¢ submetido, despertando nele, naturalmente, uma situagao de desconfor-
to que desencadeia um processo de busca de familiarizagdo. Este estudo tem como um de seus
objetivos, portanto, descrever como tém ocorrido os processos de ancoragem e objetivacao
desses sujeitos com relag@o as propostas de praticas pedagdgicas presentes nos Projetos Inter-

disciplinares.

1.2.1.2 Causalidades
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As representagdes sociais também tém como objetivo explicar o fenémeno da causali-
dade, ou melhor, explicar a relacdo desse fenbmeno com as representacdes sociais. Para a
teoria das Representacdes Sociais, 0 ser humano age sob duas motivacGes principais. 1sso
significa dizer que, segundo Moscovici (1978), “o pensamento ndo ¢ monocausal e sim bicau-
sal. Isso porque se estabelece, sempre, uma relacdo com a causa e efeito ou fins e meios. O
fato é que a causalidade, na teoria das Representacfes Sociais, vem reafirmar seu proposito de
serenar ou acomodar uma “inquietagdo” social. Nesse caso, nao ha uma relagdo de identifica-
cao com algum paradigma ja estabelecido. Pelo contrério. Todas as vezes que nos deparamos
com a excegdo em vez da regra ou mesmo uma situacao cuja lei ainda ndo tenha sido desco-
berta, instala-se ali o que podemos chamar de situacdo anormal, desconhecida que, como ja
foi dito, pode despertar a inseguranca. Na tentativa de buscar a estabilidade da situacdo, bus-
ca-se atribuir uma causa especifica ao acontecimento ja que nédo foi possivel estabelecer uma
categorizacdo. Segundo Moscovici (1978), isso se da pela falta de reconhecimento e falta de
conhecimento sobre o fato. Nesse momento, surgem os interminaveis por ques?. Ha o que
chamamos de causalidade primaria quando, por exemplo, buscamos uma razdo para 0 com-
portamento de outra pessoa que ndo conseguimos entender. Temos necessidade de atribuir
uma causa a essa atitude.

Também a causa pode ser manifestada através da causalidade secundaria. Nesse caso
ndo podemos considerar uma atitude espontanea como sendo a primaria. Estamos diante de
uma manifestacdo mais racional. E a juncéo racional de varias informagdes que ¢ traduzida
pelo trabalho, por exemplo, do historiador, do cientista ou do pesquisador.

Para Moscovici (1978), esses dois tipos de casualidades ndo tém manifestagdes distin-
tas e independentes. Elas se misturam e se complementam muitas vezes, seja para buscar uma
subjetividade em fendmenos objetivos, tendo como resultado a inferéncia, ou seja para pro-
curar uma objetividade em fendmenos subjetivos, tendo assim as atribui¢es. E importante
também considerar que as atribui¢des envolvem fins, intengdes e meios.

Também ¢ importante registrar a causalidade social tratada por Moscovici (1978). Se-
gundo ele, esse comportamento une a inferéncia e as atribui¢des. O autor considera a causali-
dade social como a transi¢ao entre os dois tipos de causalidades citadas e afirma ser impossi-
vel desvincular um conceito do outro.

A causalidade de esquerda ou de direita, o autor denomina, respectivamente questdes

sociais ou pessoais. Em suma, por exemplo, se a causa do desemprego de uma pessoa for ana-
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lisada como incompeténcia, despreparo ou mesmo desinteresse estamos diante de uma repre-
sentacdo social de direita. Porém, quando levamos essa causa para uma esfera politico-social,
considerando a auséncia de politicas publicas que gerem empregos, estamos diante de uma

representacao social de esquerda.

1.2.2 A Teoria do Nucleo Central

Para este estudo, conforme ja foi citado, o referencial teérico das RepresentacGes So-
ciais se justifica se considerarmos que esse referencial explica a forma como pessoas ou um
grupo buscam a compreenséo de algo novo ou ndo familiar.

Com as Representagdes Sociais, ¢ experimentado um mecanismo que torna possivel
uma pessoa, ou grupo, superar a desestabilizacdo diante de um elemento novo integrando-o
em seu mundo fisico e mental. Mundo este que se v€, depois desse processo, transformado e
enriquecido.

E certo afirmar que toda representacio social nasce de alguma caracteristica ndo fami-
liar com a qual aquele grupo social, ou aquela pessoa, deparou-se. Conforme ja foi dito ¢ o
confronto com o desconhecido que motiva pessoas e grupos a criarem referéncias para o en-
frentamento do que pode ser percebido como ameagador e desestabilizador. Nesse caso, po-
dem-se considerar os Projetos Interdisciplinares, ou mesmo o objetivo desses projetos, como
o alvo para identificacdo das Representagdes Sociais que sdo construidas no processo pedago-
gico.

O autor afirma que toda representacdo social esta organizada em torno de um nticleo
central e um sistema periférico. “O nucleo central estd relacionado a memoria coletiva dando
significacdo, consisténcia e permanéncia a representacdo sendo, portanto, estavel e resistente
a mudangas [...] O sistema periférico € responsdvel pela atualizacdo e contextualiza¢do da
representacdo” (MACHADO e ANICETO 2010, p. 352).

Com as Representagdes Sociais, € experimentado um mecanismo que torna possivel
uma pessoa, ou grupo, superar a desestabiliza¢ao diante de um elemento novo integrando-o
em seu mundo fisico e mental. Mundo este que se v€, depois desse processo, transformado e

enriquecido.
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Portanto, ¢ certo afirmar que toda representa¢do social nasce de alguma caracteristica
ndo familiar com a qual aquele grupo social, ou aquela pessoa, deparou-se. E o confronto com
o desconhecido que motiva pessoas e grupos a criarem referéncias para o enfrentamento do que
pode ser percebido como ameacador e desestabilizador. A importancia do Nucleo Central para
um trabalho que tem como linha metodoldgica as Representagdes Sociais fica clara se conside-
rarmos a ponderagdo de S& (1989, p 51) quando ele diz que o Nucleo deve “proporcionar des-
cricdes detalhadas de certas estruturas hipotéticas, bem como explicagdes de seu funcionamen-
to”. O Nucleo Central ¢, portanto, uma complementacao as Representagdes Sociais, considera-
da esta, uma Teoria maior. O adjetivo de complementar ndo quer dar ao Nucleo Central uma
caracteristica de menor importancia. Para uma Teoria maior, ¢ necessaria uma contribui¢ao
maior.

Em sua obra Niicleo Central das Representagoes Sociais (1996, p 62), Celso Pereira de

Sa, citando Abric, esclarece:

A organizagdao de uma representagdo apresenta uma caracteristica particular:
ndo apenas os elementos da representacdo sao hierarquizados, mas além des-
sa toda representagdo ¢ organizada em torno de um nticleo central, constitui-
do de um ou de alguns elementos que dao a representacdo o seu significado.

Como ¢ o caso deste estudo, a Teoria do Nucleo Central auxilia na elucidagdao das Re-
presentagdes Sociais que os alunos do Curso de Publicidade e Propaganda tém sobre os Proje-
tos Interdisciplinares. Segundo Sa (1989, p.54 ), Abric e seus colaboradores desenvolveram
estudos que tentavam verificar a hipdtese de que o comportamento dos sujeitos ¢ determinado
nao pela objetividade de uma situagcdo, mas sim pela representacdo que aquela situagdo tem
para aquela pessoa. A isso os estudiosos chamaram de “significacdo especifica”. E claro, por-
tanto, que saber a significagdo dos Projetos Interdisciplinares para os alunos torna-se, para esta
pesquisa, mais importante do que saber os objetivos ou mesmo as caracteristicas estruturais que
nortearam os professores na concepgao desses Projetos. Entender como o aluno recebe a meto-
dologia e a importancia que esse tipo de estratégia pedagdgica tem para a formagao profissional
desse aluno ¢ buscar a ja citada “significacdo especifica”.

Segundo Abric (1994) apud Sa (1996, p.70), as principais fungdes do Nucleo Central
sdo: a geradora e a organizadora. A funcdo geradora se manifesta por ser o Nucleo Central o

elemento que cria ou transforma a significacdo dos elementos que sdo constitutivos dessas
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representacdes. J4 a funcdo organizadora fica evidente quando o Nucleo Central identifica “os

lagos que unem entre si os elementos da representacao”.

Para Abric (1994) apud Sa (1996), o sistema central ¢ estavel, coerente, consensual es-
tando relacionado a memdria coletiva e a histéria do grupo que estd sendo pesquisado. Consen-
sual porque determina a homogeneidade do grupo e busca um significado estavel, rigido e
coerente com o comportamento desse grupo.

J& o sistema periférico tem caracteristicas flexiveis e adaptativas que trazem as interpre-
tacdes individuais dos sujeitos. Nessa organizacdo periférica ha lugar para a heterogeneidade,
as contradi¢des e para as interpretagcdes individuais. A inferéncia que o individuo faz com rela-
¢do a situacao ¢ bem vinda e serve como rico material de analise para as Representacdes Soci-
ais. Outra caracteristica importante e diferenciadora do nicleo central com o nucleo periférico
diz respeito as fungdes. Enquanto o Central gera a significagdo da representagdo e determina
toda a organizacdo do sistema com tragos que sdo resistentes a mudanca, o nicleo periférico
traz tragos de flexibilidade, com caracteristicas de evolugdo, voltados para um contexto imedia-
to. A adaptacdo a realidade especifica que estiver sendo trabalhada permite uma diferenciagao
do conteudo, ligada as interpretagdes individuais que sdo identificadas pelo nucleo periférico.

Embora pareca que se estabelece uma dualidade, o Nucleo Central e o Periférico sdo te-
orias que se complementam na identificagdo das Representagdes Sociais. Nao sdo realidades
opostas e antagdnicas, mas sim instrumentos que auxiliam a pesquisa que tem como caminho
metodologico as Representacdes Sociais.

Concluindo a descrigdo quanto as caracteristicas do Nucleo Central e Periférico, ¢ cor-
reto afirmar que o Sistema Central ¢ gerador de significacdo das cogni¢cdes que estdo sendo
analisadas, determinando a sua organizagdo. J4 o Sistema Periférico traz, em suas caracteristi-
cas de flexibilidade, a possibilidade da adaptacao a realidade concreta, permitindo a diferencia-
¢ao do contetido e, a0 mesmo tempo, protegendo o sistema central.

Essas caracteristicas devem ser criteriosamente observadas pelos pesquisadores que tra-
balham com a Teoria das Representacdes Sociais. A diferenciagdo do Nucleo Central e do
Periférico ¢ de suma importancia para a interpretagcdo e analise dos dados pesquisados.

Dando continuidade a esse estudo, no capitulo seguinte, vamos apresentar um breve
historico sobre a interdisciplinaridade, bem como conceitos e a participacdo do professor no

processo interdisciplinar.
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2 INTERDISCIPLINARIDADE: UM DESAFIO AINDA EM DISCUSSAO

2.1 Breve historico

Comegamos agora uma reflexdo sobre Interdisciplinaridade. Neste capitulo traremos uma
breve contextualizagdo histérica do tema, alguns conceitos e a importancia do professor no
processo interdisciplinar. A proposta ¢ que se conhega, um pouco mais, O universo
interdisciplinar mostrando os alicerces teoricos nos quais fundamentamos o desenvolvimento
desta pesquisa.

Em tempo de globaliza¢dao, o mundo dialoga sobre diferentes e diversos assuntos. Tendo a
tecnologia como aliada ou mesmo como mola propulsora, a troca de experiéncias do homem
atravessa o planeta e desafia barreiras como a distancia, a lingua, os costumes ¢ até mesmo as
profissoes. A instantaneidade dos fatos € potencializada pelas possibilidades da comunicagao.
N&o ha como viver sem considerar essa incontrolavel “interagio mundial”. E possivel saber o
que acontece agora no Oriente Médio, por exemplo. Em tempo real, o mundo inteiro pode
assistir a um jogo de futebol, a um ato politico de relevancia e conhecer as mais avancadas
descobertas da ciéncia. A disponibilidade da informagdo ¢ apenas um dos sintomas de que a
troca de experiéncias e de informagdes nos leva a uma interagdo que resulta numa
convergéncia mundial. Temos a impressdo de que os movimentos da sociedade sdo mais
rapidos. Talvez porque, realmente, esses fatos acontecem numa velocidade particular ou
porque a socializacdo dessas informacdes acontece em esferas nacionais € mundiais. E esse
processo se da, muitas vezes, de forma involuntaria e praticamente sem controle. A internet
proporciona um didlogo mundial e mostra que as barreiras geograficas podem ser facilmente
derrubadas resultando numa democratizagdo da informacdo em aspectos sociais, cientificos e
culturais. Mesmo sabendo que a ciéncia registra ganhos inegaveis com a possibilidade dessa
troca de informagdes, ndo ¢ proposta aqui discutir a profundidade e a relevancia dessas
informagdes. Mas essa analise busca direcionar um olhar sobre o processo de interagdo que
vem promovendo essa convergéncia mundial. E essa possibilidade de dialogo, entre as
diversas areas de conhecimento, que contribui com o avango da ciéncia.

O mercado de trabalho ndo foge a essa tendéncia. Cada vez mais, o profissional ¢
chamado a desenvolver trabalhos em equipe. A juncdo de areas que se completam e se

complementam em busca de melhores resultados esta na rotina de empresas dos mais variados
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setores. Um profissional que transita em areas afins e que estd aberto a troca de experiéncias e
de informagdes ¢ sempre bem-vindo a espagos empresariais.

Nesse processo de “didlogo” ou interagdo que movimenta todos os setores da
sociedade atual, podemos identificar tragos de um comportamento interdisciplinar.

Para discutir a interdisciplinaridade, Fazenda (2012) recomenda ndo mirar o foco
apenas para os tempos atuais. Essa autora, ao refletir historicamente sobre o tema, busca seus
fundamentos nas raizes da filosofia, na Grécia, no Periodo Classico, ha cerca de 450 A.C,
quando Soécrates ja instigava o ser humano com a célebre frase: Conhece-te a ti mesmo. Sobre

isso ela nos ensina:

Cada pesquisador deve desvelar-se diante de sua histéria para compreender
se interdisciplinar. Todavia, essa busca do “conhecer-se” (Socrates) permeia
Uma desordem, mas que pode vira a se transformar em uma nova ordem, a
do pensamento(Descartes). Esse pensar abarcar o “mim”, o “eu”, e o0 “sou” e
nos encaminha ao conhecimento. (FAZENDA, 2008 a, p.38).

Fazenda (2012) pondera que esse conhecimento s6 ¢ possivel se for interiorizado,
totalizado. Conhecer-se profundamente ¢ esbarrar em suas proprias limitagdes, ignorancias,
davidas. Esse aprofundamento interno e verticalizado exige do homem um didlogo do seu
“eu” com o “eu” do outro, de suas duvidas internas com o mundo exterior, o0 conhecimento do
eu num contexto do mundo. E um verdadeiro exercicio interdisciplinar da compreensio da
condi¢do humana. Exercicio este que exige humildade. Essa virtude, por sua vez, constitui
uma condicdo para a pratica interdisciplinar, conforme veremos mais tarde.

Se fizermos mais um corte cronoldgico dos avancos do conhecimento, podemos parar
no século XVIII, quando Descartes determina a objetividade racional da ciéncia e afirma:
Penso, logo existo. Ao pensar, conheco. A propria Fazenda (2012, p. 14) afirma “a questdo da
interdisciplinaridade envolve uma reflexdo profunda sobre os impasses vividos pela ciéncia”.
Neste contexto a autora nos convida a refletir, com Descartes sobre a “razdo como critério de
conhecimento e a légica formal como sustentaculo da objetividade”. Segundo ela, para o
pensador, o conhecimento traz a referéncia somente ao pensar, ao conhecer, ao racionalizar.
Diante disso, ela afirma que segundo Descartes “Somente conheco quando penso. Conheco
com o intelecto, com a razdo, nao com os sentimentos” (p.16). O conhecimento seria,
portanto, o empoderamento do ser humano diante da propria existéncia. A racionalidade como

critério de conhecimento, a necessidade de comprovacao de duvidas, a logica formal excluem
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as possibilidades do exercicio da subjetividade. Percebe-se portanto, a dicotomia entre o
conhecimento e a subjetividade e, consequentemente, os conflitos vividos, neste contexto,
pela interdisciplinaridade que tdo bem recebe a subjetividade.

Fazenda (2012, p.14) justifica a necessidade desta reflexdo afirmando que “¢
necessario estudar a problematica e a origem dessas incertezas e duvidas para se conceber
uma educagdo que as enfrente”. Nessa mesma linha de pensamento chegamos ao Século XX,
com a criacdo de ciéncias com principios fundamentados em uma proposta objetiva com
movimentos que sinalizam uma caréncia dialética. E a busca do equilibrio da objetividade
com a subjetividade, do tedrico com o pratico, da razdo com a sensibilidade. Essa necessidade
de didlogo tem como resultado o que Fazenda (2012, p. 17) chama de “hipdteses tedricas da
interdisciplinaridade”.

Nessa incursdo pela fundamentacdo historica da interdisciplinaridade encontramos, na
Europa, principalmente Franga e Italia, as movimentagdes estudantis que reivindicavam, em
1960, um novo estatuto para a academia. Um olhar pela organizacdo curricular da época nos
possibilita encontrar um aluno focado numa Unica, restrita e limitada dire¢do. Situagdo esta
denominada pelo filésofo Hilton Ferreira Japiassu (1976) de “patologia do saber”. Realidade
que ainda hoje ¢ frequentemente verificada nas escolas brasileiras. Posteriormente, em 1961,
o filésofo francés, Georges Gusdorf, apresentou a Unesco um projeto de pesquisa
interdisciplinar, nas ciéncias humanas, que propunha a reunido de um grupo de cientistas para
a realizacdo do trabalho. A proposta previa a diminui¢do da distancia das teorias fundamentais
das ciéncias humanas. Seria uma proposta de convergéncia de saberes. O resultado veio com a
publicacdo, em 1968, do trabalho de um grupo de pesquisadores europeus e americanos. O
estudo centrava-se na sistematizagdo de metodologias e enfoques das ciéncias humanas ou das
ciéncias em movimento, como chamou Piaget.

E ¢, mais ou menos, nessa época, final da década de 60, que as discussdes sobre
interdisciplinaridade chegam ao Brasil. Conforme afirma Fazenda (2012, p. 23) com sérias
distorgdes, proprias daqueles que se aventuram ao novo sem reflexdo, ao modismo sem medir
as suas consequéncias. Mas, junto a0 modismo do termo, pdde-se também observar um
movimento que traria o assunto para um nivel sério de discussdao quando, na década de 70,
aparecem os primeiros estudos desenvolvidos por brasileiros sobre o tema. Japiassu langa, em
1976, seu livro Interdisciplinaridade e Patologia do Saber. Também a pesquisadora Ivani

Fazenda conclui sua dissertacdo de mestrado, sobre o tema, em 1978 ¢ comega a ser
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reconhecida, junto com Japiassu, como uma referéncia quando o assunto ¢

interdisciplinaridade, conforme apontam, alguns anos mais tarde, Alves, Brasileiro e Brito
(2004, p. 141) :

Japiassu e Ivani Fazenda sdo considerados responsaveis pela veiculagdo do
tema no Brasil, sendo o fulcro temético de Japiassu epistemoldgico, e o de
Fazenda pedag6gico; entretanto, os dois autores tém como base de suas teses
a filosofia do sujeito. De acordo com eles, a interdisciplinaridade é apontada
como saida para o problema da disciplinaridade, que é contextualizada como
doenca, devendo, portanto, ser superada/curada através da pratica interdisci-
plinar.

E ¢ ela propria que desenha o cenario da interdisciplinaridade no Brasil (2012, p.17),
quando organiza, cronologicamente, o movimento interdisciplinar sobre dois tipos de
influéncias. Considerando as influéncias disciplinares e as tedricas a interdisciplinaridade teve

a seguinte evolucao cronologica:

Figura 03: Evolugao cronologica da interdisciplinaridade.

Disciplinares:

Em busca de uma explicitacao filosoéfica

(B {1 Em busca de uma diretriz socioldgica

Em busca de um projeto antropolégico.

Teoricas:

Procura de uma definicao

1980 Tentativa de explicitacao de um método proprio

Construcao de uma teoria

Fonte: Fazenda (2012)
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O caminho da educagdio sempre esbarra na condugdo politica e social da época. E
impossivel considerar uma proposta educacional fracionada e isolada dos demais movimentos
que conduzem uma sociedade. Nesse levantamento historico da interdisciplinaridade,
podemos ver, nas décadas de 60 e 70, o rango da repressdo politica amordagando o sistema
educacional. Enquanto, nos pordes da ditadura, militantes eram silenciados temporaria ou
definitivamente, nos bancos das escolas, os alunos recebiam conhecimentos filtrados por
interesses politicos. Professores e instituicdes, consciente ou inconscientemente, serviam a
propositos de ordenagdo social, impostos por um sistema politico ditatorial. Nesse contexto de
conformismo e siléncio social, como falar de interdisciplinaridade cuja esséncia propde o
questionamento, a quebra de paradigmas e as discussdes em todos os niveis? Sobre essa

relagdo vale considerar as ponderagdes de Fazenda (2012, p. 26):

A alienagdo e o descompasso no trato das questdes mais iniciais e
primordiais da interdisciplinaridade provocaram ndo apenas o desinteresse,
por parte dos educadores da época, em compreender a grandiosidade de uma
proposta interdisciplinar, como contribuiu para o empobrecimento do
conhecimento escolar.

Na década de 1980, comegam a surgir questionamentos que abrem caminhos para que
as propostas interdisciplinares cheguem proximas as ciéncias. Os pesquisadores da época
passaram a considerar as relagdes entre teoria e pratica, real e simbdlico, razdo e emogao,
objetividade e subjetividade. Os educadores se voltaram para um resgate de sua real fun¢do na
sociedade. E, segundo Fazenda (2012, p. 29), “a necessidade da explicitagdo dos equivocos a
partir das dicotomias enunciadas nos anos 70”. A autora registra que, com a identificagdao de
alguns professores que tinham esse tipo de conduta, ela comecou a investigar o cotidiano
desses profissionais no final da década de 80. Uma investigagdo que ousou, inclusive, ouvir
os alunos a respeito do trabalho desses professores. A autora afirmou que, com isso,
conseguiu tragar um perfil do professor portador de uma atitude interdisciplinar.
Comprometimento diferenciado, ousadia nos procedimentos, o gosto por pesquisar e conhecer
sdo algumas das caracteristicas comuns encontradas pela pesquisadora. O inicio da
sistematizagdo da interdisciplinaridade vem nos anos 90. E real a necessidade de uma ciéncia
que busque, na subjetividade, contribui¢des tdo importantes e legitimas quanto a objetividade

oferece. A busca por um ponto de equilibrio e didlogo entre relagdes de dicotomia que possam
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promover o avango da ciéncia acolhe a proposta interdisciplinar com mais tranquilidade. Um
dos marcos essenciais para o avanco dos estudos interdisciplinares no Brasil ¢ a criagdo em
1987, por Ivani Fazenda, do Nucleo de Estudos e Pesquisas Interdisciplinares, da PUC/Sao
Paulo. Um trabalho que, até hoje, vem colaborando e conduzindo os rumos da
interdisciplinaridade no Brasil. Sobre o trabalho desse grupo desenvolvido na década de 90,
coordenado por ela, Fazenda afirma que foi o marco “da possibilidade de explicitagdo de um
projeto antropoldgico de educacdo, o interdisciplinar, em suas principais contradigdes.” (2012,
p. 35).

A proposta desse breve recorte historico ¢ para situarmos o momento em que a
interdisciplinaridade passa a frequentar as discussdes da educagdo brasileira surgindo como
uma proposta para o campo da educagdo. E, como proposta inovadora traz controvérsias,
vivacidade e renovagdo para uns e angustia, inseguranga e resisténcia para outros.

Conhecendo esse contexto, podemos passar agora para uma reflexdo tedrica dos
conceitos que essa proposta traz, numa tentativa de entender a dualidade de emogdes e
reacdes que ela provoca, ainda hoje, na educagdo e nos educadores brasileiros. Mesmo
completando quase meio século de convivio com as diretrizes educacionais deste pais, a
interdisciplinaridade ¢ ainda vista como uma novidade um pouco desconhecida e misteriosa,
que representa mudancas que podem trazer beneficios, mas que podem desconstruir uma
fundamentagdo educacional que se instalou num espago de comodidade e seguranga para

docentes, discentes e institui¢des de ensino.

2.2 Conceitos

A interdisciplinaridade tem como proposta essencial o desenvolvimento de um trabalho
com conteudos distintos porém, complementares. A unido de diversos saberes
complementando-se na realizagdo de um objetivo Unico, ¢ a esséncia do trabalho que tem

essa metodologia. Nesse sentido Japiassu (1976 p. 74), no ensina que:

[...] a interdisciplinaridade se caracteriza pela intensidade das trocas entre 0s
especialistas e pelo grau de integracéo real das disciplinas, no interior de um
projeto especifico.....O fundamento do espaco interdisciplinar deverd ser
procurado na negacdo e na superacdo das fronteiras disciplinares.
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A interdisciplinaridade, portanto, ndo é um espaco de adicdo de saberes especializados
mas sim um campo de relacdo dialdgica entre estes saberes. Embora traga resultados
extremamente eficazes, o trabalho interdisciplinar ndo se apresenta como uma pratica facil
tanto para professores quanto para alunos. Ainda com o auxilio de aspectos historicos tratados
anteriormente, ¢ possivel entendermos essa reacdo ou mesmo rejeicdo. Se observarmos o
comportamento docente, encontraremos, em movimentos politicos, uma das raizes da
dificuldade ou resisténcia do professor em integrar um trabalho interdisciplinar. Numa
organizacdo social imposta pela Ditadura Militar, na década 70, observa-se a relacdo que o
historiador Paulo Ghiraldelli (2000, p. 176) faz com a departamentalizacdo empresarial que ¢é
levada para as instituicdes de ensino apds a Lei 5.540/68. Segundo ele, os departamentos
institucionais passaram a oferecer disciplinas aos cursos, inchando os curriculos. Esse
procedimento, de maneira automatica, incentivou o trabalho docente individualizado e
“departamentalizado”, conforme destacou Ghiraldelli. Por questdes politicas, visando ao
enfraquecimento social, a falta de incentivo a trabalhos em equipes e producdes colaborativas
reforca e inibe a producgdo conjunta tanto de docentes quanto de discentes- um rango cultural
que institui¢des e professores ainda se esforcam por derrubar.

Para conhecermos melhor a interdisciplinaridade, € necessario que passemos a
trabalhar a terminologia conceitual que habita esse universo. Dizer que a interdisciplinaridade
¢ a interagdo de disciplinas € pouco, mas ¢ um comeco. Numa sequéncia logica de raciocinio,
podemos fazer uma organizagao dessa terminologia baseada na concepgao de Japiassu (1976).
Considerando a interagdo entre disciplinas, para a execu¢do de um projeto interdisciplinar, ¢
importante partir do principio de que disciplina ¢ o ensino de uma ciéncia e que ciéncia ¢ uma
atividade de pesquisa. A disciplina determina uma defini¢do de fronteiras, estabelecida pelo
conhecimento tratado. Nesse contexto do desenvolvimento da ciéncia, surgem as divergéncias
entre as Ciéncias Naturais e as Humanas. Se, enquanto as Ciéncias Naturais buscam uma
explicacdo cientifica para uma hipotese metodoldgica, nas ciéncias humanas, isso ndo € tao
claro se considerarmos que os métodos para pesquisa de fendmenos humanos sdo menos
explicativos. Em seus estudos, Japiassu diz que o Positivismo representa o lado oposto da
interdisciplinaridade. Partindo do principio de que, para o Positivismo, a fonte do
conhecimento ¢ a experiéncia e todo organismo natural ¢ hierarquizado, tendo fun¢des mais e
menos importantes, percebe-se a, consequente, fragmentagdo do conhecimento. No entender

de Japiassu (1976), o Positivismo, defendido por Augusto Comte, restringe o conhecimento
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cientifico aos fendmenos observaveis, trabalhando com a descrigdo dos processos. Para
Comte, as ciéncias humanas ndo sao subjetivas. O sujeito € objeto do conhecimento, sendo
que a origem desse conhecimento ¢ externa ao sujeito. Um conjunto de leis funcionais ordena
e organiza esse conhecimento que, por sua vez, ndo ¢ expresso espontaneamente. O
conhecimento ¢ elaborado.

Diante dessa breve contextualizacdo dos preceitos do Positivismo, comungamos com
as ideias de Japiassu (1976). Existe um abismo conceitual se considerarmos o alicerce do
Positivismo e a esséncia da interdisciplinaridade. A interdisciplinaridade se apresenta como
uma “jovem” repleta de encantos, mas ainda carregada de duvidas, incertezas e indefinigoes,
caracteristicas que, ao contrario de gerarem falta de encantamento, funcionam como o
ingrediente que seduz e instiga aqueles que buscam o novo e veem nessa busca um grande
desafio. Japiassu (1979, p.62) ao justificar a incompatibilidade da interdisciplinaridade com o
positivismo afirma que “fica excluida, de antemdo, toda e qualquer metodologia
interdisciplinar, cujo principio mesmo € contraditorio como das fronteiras consideradas como
definitivas”. Nessa linha de pensamento ¢ correto afirmar que interdisciplinaridade embora
reconheca a “reparti¢do epistemologica do saber em disciplinas” (1979, p. 31) considera como
necessaria a relagdo entre esses saberes. E, portanto, praticamente impossivel, contextualizar,
a interdisciplinaridade numa perspectiva positivista.

O estudo do homem como ¢ proposta das Ciéncias Humanas exige um abandono da
segmentagdo exagerada e da proposta de conhecimento cumulativo. E necessario pensar em
um conhecimento do homem em sua totalidade e com todas as subjetividades que isso
acarreta.

Japiassu (1979) apresenta, em sua obra Interdisciplinaridade: Patologia do Saber
(1979), uma série de justificativas para a existéncia e relevancia dos estudos
interdisciplinares. Passamos a elencar algumas delas, que ilustram bem, como a
interdisciplinaridade ¢ mais que uma proposta diferenciada. Essa metodologia pode ser vista
quase como uma necessidade para o avango da ciéncia. E nessa linha de raciocinio que
Japiassu afirma que os verdadeiros cientistas ndo se instalam em suas especialidades, eles
estao abertos ao progresso da ciéncia e isso faz com que sejam receptivos a propostas novas.
Pode-se aliar a esse contexto a velocidade do progresso dentro das proprias disciplinas ou
especialidades, como defende o autor. Essa rapidez nos avangos cientificos gera a necessidade

de troca de dados, de informagdes e de resultados num comportamento essencialmente
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interdisciplinar. Ainda, segundo Japiassu, além da troca de informacgdes, podemos considerar
que um Programa Interdisciplinar, nas Ciéncias Humanas, pode acolher varios projetos,
promovendo o seu avango. A interdisciplinaridade, na pesquisa das Ciéncias Humanas, gera
uma convergéncia metodologica e epistemoldgica que pode auxiliar na explicagdo do
fendmeno humano em sua totalidade. Isso significa dizer que cada disciplina, trazendo seu
olhar sobre um mesmo fendmeno, torna possivel, ao pesquisador, ter uma visao mais ampla
do objeto de pesquisa e principalmente das relacdes existentes entre os saberes especificos
envolvidos na pesquisa. Portanto, mais que estudar fatos e fendmenos observaveis, a
interdisciplinaridade nos permite conhecer as ricas relagdes existentes nesse objeto de estudo
e, com isso, extrapolar as explicagdes causais e estruturais que o envolvem.

A relagdo entre sujeito e objeto também referenda a existéncia ou mesmo a
necessidade de um olhar interdisciplinar. Japiassu (1976, p.69) utiliza a Fisica para nos fazer
entender que, até nessa area do conhecimento, uma ciéncia que prima pela objetividade, existe
uma rela¢do intrinseca entre sujeito e objeto. Para tanto, o autor cita a afirmacdo de
Heinsenberg ,que diz ser o “feixe de relagdes entre 0 homem e a natureza que constitui o
objetivo da fisica”. Essa reciprocidade, defendida pelo cientista, leva-nos a abrir o olhar para
os beneficios que a relagdo dialética entre sujeito e objeto pode trazer para o resultado de uma

pesquisa. Sobre isso Japiassu ( 1976, p 69) diz:

Sujeito e objeto encontram-se ligados num feixe de relagdes reciprocas,
Entre eles processa-se uma relacao dialética. E cremos que um das tarefas do
interdisciplinar ~ consiste justamente em elucidar este tipo de
interdependéncia. Alias, neste setor, a principal contribuicdo de Piaget esta
justamente em considerar a interdisciplinaridade como principio de
organizacdo ou de estruturacdo dos conhecimentos, capaz de modificar os
postulados, os conceitos, as fronteiras, os pontos de jungdo ¢ os métodos das
disciplinas cientificas.

Enquanto as especializagdes se ocupam da necessidade de sintese, as pesquisas
interdisciplinares estariam circulando num universo de comparacgao de resultados, confronto
de pontos de vista e integracdo mutua. Um trabalho que, além de promover o enriquecimento
cientifico para todos os especialistas envolvidos, tem como resultado maior o conhecimento

completo do fendmeno humano.
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Mesmo considerando que ainda ndo se pode falar de uma necessidade de inserir a
interdisciplinaridade nas pesquisas das Ciéncias Humanas, sdo inegaveis os beneficios que ela
pode trazer ao conhecimento, tornando-se parte integrante do avanco cientifico da atualidade.

Ainda sobre os conceitos que envolvem a interdisciplinaridade, ¢ imperativo que
passemos a conceituar também os termos que acompanham esse processo € que, muitas vezes,
sdo vistos de forma confusa até mesmo por aqueles que vivenciam essa pratica. Estamos
falando de conceitos que, por similaridade de processos ou mesmo de significados, geram
equivocos, principalmente entre os docentes e discentes, que se aventuram em projetos
interdisciplinares.

Vamos comecar por considerar que disciplina ¢ o mesmo que ciéncia e
disciplinaridade ¢ a exploragdo cientifica especializada desse campo de estudo. Pela clareza
com que descreve, ¢ importante considerar a definicdo de Japiassu (1976, p. 72) sobre

disciplinaridade:

E um conjunto sistemético e organizado de conhecimentos que apresentam
caracteristicas proprias nos planos de ensino, da formagdo, dos métodos e
das matérias: esta exploragdo consiste em fazer surgir novos conhecimentos
que se substituem aos antigos.

Para a delimitag¢do de conceitos de multi, pluri, trans e interdisciplinar, utilizaremos os
preceitos de Japiassu (1976) e Domingues (2005). Porém nao € o foco deste trabalho refletir
sobre esses termos. As conceituagdes que serdo apresentadas a seguir vém com um Unico
propdsito de nos auxiliar a esclarecer, o que € a interdisciplinaridade. Para isso, nos apoiamos
na orientagao de Japiassu (1976, p.72): a definicdo dos termos que povoam este universo sao
aceitos na medida em que nos ajudam a compreender a propria interdisciplinaridade .

Comecaremos com o significado de multidisciplinar. Trata-se de uma gama de recur-
sos e saberes originarios de varias disciplinas, sem exigir a existéncia de um trabalho de equi-
pe que gere uma coordenacdo de esfor¢os. Nao hd, portanto, um acordo sobre os métodos ou
conceitos que serdo usados. Considera-se a multidisciplinaridade como um sistema onde ndo
se estabeleca uma hierarquia nem mesmo uma relagdo entre as disciplinas que o integram.
Sdo, portanto, componentes de um mesmo nivel, com diversos objetivos, sem nenhuma coo-
peragdo. As principais caracteristicas de experiéncias chamadas multidisciplinares s&o elenca-

das por Domingues (2005, p.22):
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a) aproximacao de diferentes disciplinas para a solucéo de problemas especi-
ficos; b) diversidade de metodologias: cada disciplina fica com a sua meto-
dologia; ¢) os campos disciplinares, embora cooperem, guardam suas fron-
teiras e ficam imunes ao contato.

E portanto, uma simples justaposi¢do, num trabalho determinado, dos recursos de
varias disciplinas, sem implicar necessariamente um trabalho de equipe e coordenado,
conforme esclarece Japiassu (1976, p.72). Para ele ndo se vé, na multidisciplinaridade,
relacBes entre as disciplinas que compdem esse sistema, sendo portanto definido como um
sistema de um so nivel, de objetivos multiplos sem que haja nenhuma cooperacao entre esses
elementos.

Ao classificar como sistema de um sé nivel, o autor faz referéncia a inexisténcia de um
trabalho de coordenacdo que geraria uma hierarquia entre as disciplinas envolvidas.
Posteriormente, ao descrevermos as caracteristicas do sistema interdisciplinar, ficara claro a
importancia dessa coordenacdo para a efetiva relacdo dialdgica entre as disciplinas que
integram o sistema.

Também encontramos semelhangas conceituais quando consideramos o termo
pluridisciplinar. A exemplo do que acontece com a multidisciplinaridade, a pluridisciplinar
também realiza apenas um agrupamento de conteudos. Nesse caso, trata-se de um sistema,
também, de um so nivel e com objetivos multiplos. Como caracteristica de distingdo entre
multi e pluridisciplinaridade estd, portanto, a cooperagao entre os conteudos que ¢ observada
no ultimo conceito. Segundo Japiassu (1976, p.73) a justaposi¢ao das disciplinas, geralmente,
no mesmo nivel hierdrquico, ¢ feita de maneira que permita aparecer as relagdes existentes
entre elas. Em suma ha cooperagdo entre essas partes, mas ndo ha coordenagdo sistematizada
entre elas para se atender a objetivos previamente fixados. Mesmo porque, neste sistema esta
presente a existéncia de objetivos multiplos.

Ainda recorremos a Japiassu (1976, p.74) para esclarecermos o conceito de

transdisciplinaridade, segundo ele trata-se de uma:

Coordenacdo de todas as disciplinas e interdisciplinas do sistema de ensino
inovado, sobre a base de uma axiomatica geral ( objetivos de sistemas
globais). E um sistema de niveis ¢ objetivos multiplos; coordenagdo com
vistas a uma finalidade comum dos sistemas.
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Fica claro que para o autor hd uma intera¢do na transdisciplinaridade. A cooperacao
entre contetidos vai além da propria area da disciplina, estabelecendo uma relacao dialdgica
entre areas do saber. E de praticas transdisciplinares que vimos nascerem estudos sobre
Biogenética, por exemplo, onde vé-se a relacdo de cooperacdo entre duas ciéncias: a
biologia e a genética.

Considerando as diferengas essenciais entre multi, pluri e transdisciplinaridade, podemos
iniciar um esfor¢o de copilar reflexdes sobre interdisciplinaridade a fim de construirmos uma

linha conceitual para nortear esse trabalho.

Interdisciplinaridade é o processo que envolve a integracdo e engajamento
de educadores, num trabalho conjunto, de interagdo das disciplinas do curri-
culo escolar entre si e com a realidade, de modo a superar a fragmentacéo do
ensino, objetivando a formacdo integral dos alunos, a fim de que possam
exercer criticamente a cidadania, mediante uma visdo global de mundo e se-
rem capazes de enfrentar os problemas complexos, amplos e globais da rea-
lidade atual. Luck (1994, p. 64)

Japiassu (1976) afirmou que o termo ndo possuia ainda um sentido epistemologico.
Também sobre essa fragilidade conceitual, Fazenda (2012) afirma que “a indefini¢do sobre
interdisciplinaridade origina-se ainda dos equivocos sobre o conceito de disciplina”. A autora
credita a tentativa dos anos 80 de desvendar as especificidades das ciéncias humanas,
buscando suas esséncias epistemologicas de forma tao individualizada, o atraso do estudo das
relagdes entre esses saberes. Diante disso, as discussdes sobre a interagdo dessas disciplinas
que traduz a esséncia do processo interdisciplinar, ainda se encontram em constru¢do. Mas,
mesmo assim, ¢ possivel delimitar alguns conceitos que permeiam o trabalho interdisciplinar.

O primeiro deles ¢ a negacdo de fronteiras disciplinares. Nesse processo ha interagao
dos saberes e uma convergéncia entre eles, que tém como resultado a principal caracteristica
da interdisciplinaridade: o enriquecimento e a consequente modificacdo das disciplinas que
integram o processo. Na interdisciplinaridade, os conceitos € métodos se convergem numa
interacdo direcionada a um objetivo unico. E a busca do conhecimento, por inteiro, do
fendmeno humano, como diz Japiassu (1976).

Também sobre a importancia da interagdo dos saberes e de se pensar as especialidades
com um olhar dial6gico, (MORIN, 2000a, p. 41) nos ensina que “de fato, a hiperspecializagao

impede tanto a percepc¢do do global (que ela fragmenta em parcelas), quanto do essencial (que
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ela dissolve)”. Nesta mesma linha de pensamento Morin, esclarece que a disciplina “desune e

compartimenta os saberes, tornando cada vez mais dificil sua contextualizagao”.

O sistema interdisciplinar, ao contrario, prevé uma relagao dialdgica, além de propor ainda
a organizacdao hierdrquica das disciplinas em dois niveis. H4 cooperagdo entre elas e a
coordenacdo necessdria para o andamento do processo ¢ exercida pela disciplina que estd
hierarquicamente superior. Para entender a organizagao hierdrquica desse sistema, deve-se por
em pratica uma das premissas basicas da interdisciplinaridade: a “desconstru¢ao conceitual”.
Isso porque o entendimento do sistema requer um novo olhar sobre o termo - hierarquia.
Entende-se por esse processo de hierarquia ndo uma determinagdo do grau de importancia
entre os saberes que integram o sistema, mas sim um estabelecimento de relacdo entre o
conhecimento especifico da disciplina de nivel superior com o objeto de estudo. Com essa
coordenacdo, a cooperagdo, no processo, dar-se-4 de forma mais produtiva, resultando numa

auténtica convergéncia de saberes.

A representagdo grafica apresentada a seguir tem como objetivo colaborar com a
necessidade de esclarecer o conceito de interdisciplinaridade. A intencdo foi representar por
circulos as disciplinas que integram o sistema interdisciplinar, e pelas setas a relacao dialdgica
entre elas. Vale destacar a hierarquia citada por Japiassu. Nessa figura conferimos a disciplina

que esta posicionada acima a funcdo de coordenacdo e interagdo do processo interdisciplinar.

Figura 04: Representagdo grafica do conceito de interdisciplinaridade

Fonte: Japiassu (1976).
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2.3 O professor como agente do processo interdisciplinar.

Nao ha mediagdo didatica que aconteca sem o envolvimento e o “consentimento” do
professor. A interdisciplinaridade nao ¢ diferente de qualquer outro processo. Pelo contrario,
ela requer do professor muito mais do que uma atuagdo profissional comprometida. Ela exige
um comportamento diferenciado que os pesquisadores do tema denominam de “postura
interdisciplinar”. E preciso uma mudanga de paradigmas que possibilitem uma maneira nova
de ver a vida. Isso mesmo. A interdisciplinaridade propde uma quebra de limites nao s6 dos
saberes cientificos envolvidos no processo, mas também convida o professor a levar esse
desafio além das paredes da sala de aula, para sua vida pessoal. Dai a necessidade de se falar
de uma postura, um comportamento interdisciplinar. O rompimento proposto pela
interdisciplinaridade envolve praticas metodologicas, condi¢des de infraestrutura, dimensodes
epistemologicas, adequagdes curriculares e, principalmente, comportamento e procedimentos
docentes.

O professor, como condutor desse processo, deve trazer para a relagdo professor/aluno
uma tranquilidade que possibilite o surgimento de questionamentos, de descobertas e
“desconstrugdes” que favoregam a existéncia do processo interdisciplinar.

A relagdo professor/aluno estabelece, ndo s6 o bom andamento do processo
interdisciplinar, como também determina a eficiéncia do mesmo. E bem apropriado atribuir o
éxito de praticas interdisciplinares ndo aos métodos e contetido envolvidos, mas sim as
pessoas que integram e movimentam esses processos. Nao ha metodologia interdisciplinar
eficiente se ndo houver docentes e discentes capazes de fomentar esse processo. Por isso,
credita-se maior importancia & atitude interdisciplinar do que 4 metodologia interdisciplinar. E
inegavel, portanto, o papel fundamental do professor nesse processo. Um dos principais
desafios que ¢ colocado para esse professor ¢ a ambiguidade inerente a pratica
interdisciplinar. E o exercicio constante do “e” FAZENDA (2002, p. 44). O confronto do novo
e o velho, da préatica e da teoria, da pesquisa e da experiéncia ¢ constante e necessario para
que o processo se realize e se fortaleca. Nao ha paradigmas que ndo possam ser quebrados e
nem conceitos € comportamentos que ndo possam ser questionados pelos protagonistas da
interdisciplinaridade: educadores e educandos. Muitas vezes, encontra-se, de um lado, a *
loucura” desafiadora de uma pratica interdisciplinar em confronto constante com a lucidez

exigida pelo processo. E necessaria a percepgdo dos pontos fracos e fortes de cada disciplina
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para que a parceria venha trazer o verdadeiro processo de complementagdo. Forgas de um
saber apoiam a fragilidade de outro saber. Essas sdao as reais parcerias. Ao educador cabe a
tarefa de equilibrar o impeto do desejo de viver a experiéncia de algo novo com o necessario
planejamento de sua agdo, tendo como resultado transformagdes realmente legitimas. E uma
atitude de “aprendiz-pesquisador” conforme denominou Fazenda (2011, p.20).

Para que a interdisciplinaridade realmente se realize e para que o professor saiba lidar
com essa frequente dicotomia, Fazenda (2002, p.11) identifica cinco principios basicos da
pratica docente interdisciplinar de que trataremos agora.

O primeiro refere-se a coeréncia, o que vale afirmar que esse principio para a pratica
interdisciplinar funciona como um instrumento de conexao para o processo ambiguo que foi

descrito acima.

E uma virtude mie, é o fio que faz a conexdo entre os fios que formam a
trama do tecido do conhecimento, ¢ uma das diretrizes que norteiam todo o
seu trabalho, e ndo poderia ser diferente, pois ela é a amalgama entre o
manifesto e o latente, entre o pensar, o fazer e o agir (FAZENDA, 2002 p.
37).

Ha de se fazer uma conexdo entre o pensar, o agir € o sentir de maneira que essas
acOes sejam elementos que se complementem e se fortalegam de maneira coerente. A
dicotomia presente na interdisciplinaridade precisa de uma ligacdo que faga o elo entre uma
acdo individual e o objetivo coletivo. Para que essas partes se encontrem num todo, de
maneira harmdnica e complementar, ¢ preciso que haja coeréncia. A contextualizagdo do
trabalho, tema ou projeto, feita pelo regente do processo para seus alunos e seus pares, pode
auxiliar na obten¢ao de resultados eficientes na interdisciplinaridade. Portanto, conclui-se que
a coeréncia na pratica interdisciplinar equilibra a ambiguidade e que a contextualizacao ¢ um
agente facilitador do processo de arregimentar saberes, conteudos, conceitos e dados que
componham a interdisciplinaridade.

O segundo principio diz respeito a humildade. Ora, ao falar de humildade, estamos
referindo-nos ao reconhecimento de limites que o educador deve experimentar no exercicio
da docéncia. Conhecer os proprios limites pode trazer a esse profissional a enriquecedora
condicdo de aprendiz. Pode parecer incoerente quando se diz que a interdisciplinaridade ¢

essencialmente o derrubar dos limites entre os saberes especificos € o encontro de conteudos
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comuns entre esses saberes. E agora se apresenta uma posicdo que pode parecer contrdria,
pois o convite € no sentido de nado so6 se conhecerem os limites do professor, como também
de ele proprio os socializar com os demais professores € com os alunos que participam da
iniciativa interdisciplinar.

O exercicio da humildade, no reconhecimento da condi¢do de incompletude do
professor, s6 pode trazer um enriquecimento para o processo € consequentemente para os
resultados buscados. S6 com a consciéncia de suas eventuais fragilidades ou mesmo de
possiveis lacunas que o limite disciplinar pode trazer, é que o professor estara pronto para
conquistar a transformacao do conhecimento proposta na interdisciplinaridade.

Como ja foi dito, a identificacdo dos pontos fracos faz com que a busca por algo que
possa fortalecer esses pontos ou mesmo complementa-los fique mais facil e mais possivel de
ser efetivamente conquistada. A referéncia aqui ndo ¢ de uma humildade que possa ser
entendida como submissdo. Humildade ¢ a condicdo do homem que quer transformar o
conhecimento e transformar-se em agente dessa mudanga.

Também Varella (2005, p. 6) nos traz esses ensinamentos sobre esse tema, segundo ela
ndo lugar para arrogancia. A autora amplia a interacdo da interdisciplinaridade para a relacdo
dos professores com os alunos e ratifica que a presenca da humidade colabora para a
modificacdo dos paradigmas educacionais - “As palavras de ordem sdo humildade,
cooperagdo, producdo do conhecimento. Alunos e educador tornam-se parceiros das agdes
exercidas”. Uma parceria, segundo Varella, que s se consolida se as pessoas que estiverem
envolvidas sentirem, realmente, o desejo de fazer parte desta inciativa.

Com relagdo ao terceiro principio, a espera: o saber aqui vai além do dominio de
conceitos e de diretrizes epistemoldgicas. Desafia educadores e educandos a buscar o saber da
espera, do tempo de cada um. Integrante essencial para a boa relacdo professor-aluno, o
respeito pela individualidade € essencial a acdo educativa. Ninguém aprende igual ao outro. O
processo cognitivo é particular ¢ subjetivo. E importante que , por meio do exercicio da
paciéncia e, portanto, da espera, o professor auxilie o aluno na identificagdo do seu processo
de aprendizagem.

O limite entre as disciplinas, citado acima, ¢ fator que intriga e estimula a
transformagao do conhecimento na interdisciplinaridade. E o conhecimento desse limite, para
que os pontos de interse¢do sejam explorados, requer a espera no processo individual de

cognicdo. A apropriagdo do conhecimento, por parte do aluno, acontece como resultado de um
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processo de maturacdo desse conhecimento. Apresentar o novo e fazer com que esse saber
transite com tranquilidade na realidade daquele aluno ¢ um objetivo que necessita do auxilio
do professor para ser alcancado. A espera alicercada na paciéncia € na agao colaborativa de
um educador, pode ser determinante no processo de aprendizagem.

Outro principio bésico, para que o educador possa compor a sua ‘“‘postura
interdisciplinar”, na concepg¢ao de Fazenda (2002), ¢ o desapego. Poderiamos traduzi-lo como
um exercicio de ouvir o outro, praticando o desapego de suas concepg¢des individuais. Esse
exercicio de tornar-se receptivo ao pensar do outro ndo implica desconsiderar sua
individualidade, sua maneira de agir e seu conhecimento de mundo. Essa proposta sugere,
apenas, que ¢ necessario partir da sua individualidade como algo conquistado e ndo imutavel.
Ter uma relagdo dialdgica com seus pares e com o mundo, se colocando-se sempre pronto a
receber e trocar informacdes, garante ao ser humano uma condigdo de avango, de
transformagdo. O desapego, segundo Fazenda (2002), ¢ condi¢do para que o exercicio do
didlogo se realize efetivamente. Ele representa a predisposi¢do de troca tdo necessaria ao
processo interdisciplinar. E para os educadores fica a tarefa de ndo so praticar o desapego
como também ensind-lo a seus educandos.

O quinto principio refere-se ao respeito. Se a relacdo dialdgica € essencial ao processo
interdisciplinar, fica claro que desapego, humildade, espera e coeréncia sdo principios que sao
alicercados no respeito. Segundo Fazenda (2002), o respeito propicia o desenvolvimento do
professor e do aluno. Numa representagdo figurativa de causa-consequéncia, poderiamos dizer
que, no processo de educacdo o respeito tem como consequéncia o crescimento de todos os
envolvidos. E, se considerarmos a coeréncia, o primeiro principio apresentado aqui, se o
professor fala de respeito, € preciso que vivencie esse respeito dentro da sala de aula.

Portanto, fica clara sua necessidade e sua importancia.
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3 PRATICAS PEDAGOGICAS NO DESENVOLVIMENTO DOS PROJETOS
INTERDISCIPLINARES

Passamos agora a uma reflex@o sobre as praticas pedagdgicas. Estratégias de ensino,
aprendizagem baseada em problemas, relacdo professor-aluno e sistema de avaliagdo sdo
conteudos relevantes para a discussdo de praticas pedagogicas, proposta para este capitulo.

Refletir sobre praticas pedagogicas se faz necessario para este trabalho, tendo em vista
a relevancia que elas representam no contexto do desenvolvimento dos Projetos
Interdisciplinares e, consequentemente, nas representagdes sociais construidas pelos alunos
sobre esses Projetos.

O conceito de praticas pedagogicas se confunde com o de praticas educacionais.
Embora sejam termos afins e procedimentos que integram o campo semantico do processo de
educagdo, ¢ preciso entender as diferengas pontuais que existem entre eles. Também ¢
necessario registrar que a importancia das praticas pedagodgicas e educacionais vai além da
acdo do professor. Elas servem como instrumentos de andlise, de reflexdo e até de
comparagdo para que os profissionais da educacdo busquem aprimorar seu desempenho
profissional. Elas validam propostas.

Enquanto profissionais de outras 4reas contam com pesquisas e experiéncias
documentadas, “na educag@o ndo existem marcos tao fiéis e comparados empiricamente como
em muitas outras profissdes” (ZABALA, 1998 p. 14). Isso faz com que o professor fique
sempre atento a referéncias que possam auxilid-lo nesse aprimoramento. E o que os
estudiosos chamam de racionalizar e refletir sobre suas praticas. A sala de aula, territdrio de
atuacdo de um professor, oferece um grande numero de varidveis que sdo, de certa forma,
incontroldveis e imprevisiveis. A realidade de uma sala de aula, mesmo para os profissionais
mais experientes, ¢ sempre um campo surpreendente. O trabalho feito em uma turma nunca
serd igual ao desenvolvido em outra. Mesmo que o conteudo a ser trabalhado seja 0 mesmo, a
forma de receber o conhecimento e de lidar com ele vai depender do perfil dos alunos. E,
nesse ponto, temos que considerar que as inferéncias feitas por um aluno estdo
intrinsecamente ligadas ao seu conhecimento de mundo, as suas experiéncias e vivéncias
individuais. Isso faz com que o processo de educagdo se modifique constantemente. Essa
realidade motiva o professor na busca de referéncias que possam auxilid-lo em sua atuagdo.

Referéncias essas que, quase nunca, vém prontas para o uso. Ainda necessitam de analises e
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adaptacdes que as fagam adequadas a realidade e as necessidades do professor e,
principalmente, do aluno. E o pensamento pratico que, quando submetido a reflexdo,
alicercada em determinados referenciais tedricos, ganha condi¢des de tornar-se uma a¢ao com
maior éxito. Para tanto, devem - se analisar as variaveis que estdo presentes nas situagdes de
ensino, considerando que a reflex@o sobre a pratica exige uma organizagdo para a analise do
contexto. Num aspecto macro, devem-se analisar, segundo Zabala (1998, p.16), “os
parametros institucionais, organizativos, tradicdes metodoldgicas, possibilidades reais dos
professores, dos meios e condi¢des fisicas existentes”. Sao diversos os fatores que interferem
nesse contexto. O processo de ensino e aprendizagem do aluno e’ individualizado e s6 tera
éxito se o professor entender como esse aluno aprende. Qual bagagem cultural que esse aluno
traz? Como o conhecimento de mundo dele influencia em sua interpretagdo no processo de
aquisi¢ao do saber? Essas relagdes ndo acontecem da mesma forma com todos. Numa sala de
aula, mesmo que se encontre um ambiente homogéneo e a maioria progrida de forma
semelhante, ndo se pode afirmar que isso corresponda a unanimidade. Cada um tem seu
tempo e seu jeito de se apropriar do conhecimento. E essa individualidade ¢ carregada de

imprevisibilidade. Franco (2012, p. 150) afirma que:

[...] existir miltiplos ensinos inevitavelmente presentes na vida das pessoas,
0s quais competem como ensino escolar ou o potencializam. Ai estd o
desafio da Didatica hoje: tornar o ensino escolar tdo desejavel e vigoroso
quanto outros “ensinos” que invadem a vida dos alunos.

A interacdo entre os diversos tipos de ensinos €, segundo a autora, uma necessidade da
escola, que pode ser suprida pela intervengdo Didatica. O processo de ensino escolar, para o
aluno, deve ser visto como algo continuo e complementar com suas vivéncias pessoais”.
Deve ainda tornar-se uma pratica que se constitui em “foradentrofora da escolavida”, como
sugere Franco (2012, p. 150).

Quando a andlise ganha um aspecto micro, mais especifico, volta-se o olhar para
dentro da sala de aula. Nesse espago, encontramos, dentre os elementos que interferem no
processo, a organizagdo social, as relagdes de interagdo entre professor- aluno, e entre aluno-
aluno, a distribuicdo do tempo nas atividades de sala, os recursos didaticos utilizados, o

critério de avaliacdo. Cada elemento ganha maior ou menor destaque, dependendo do
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momento e dos objetivos do professor que, por sua vez, sdo pautados no Projeto Pedagogico
que esta sendo trabalhado.

Voltamos, portanto, a questdo da diferenciagdo entre praticas pedagdgicas e praticas
educativas. Franco (2012, p. 152) trabalha bem esse assunto quando faz a distingdo entre

ambos 0s conceitos.

[...] ao falarmos de praticas educativas estamos referindo-nos a praticas que
ocorrem para a concretizagdo de processos educacionais. J4 ao falar de
praticas pedagogicas, estamos referindo-nos a praticas sociais exercidas com
a finalidade de concretizar processos pedagogicos.

Fica claro, portanto, que as praticas pedagdgicas estdo intrinsicamente ligadas a
interagdo que o professor consegue estabelecer com o aluno, e o resultado € a experiéncia que
esse aluno consegue ter com o processo de ensino e seu processo social. Dai a relacdo dessas
praticas também com as Representacdes Sociais que os alunos, sujeitos dessa pesquisa, tém
dos projetos interdisciplinares desenvolvidos no Curso de Publicidade e Propaganda da
Uniube, que se constituem em um dos objetivos deste trabalho.

A educagdo ¢ um fendmeno social que acompanha a formagdo do ser humano de
forma perene. A influéncia dos meios sociais no processo de educagdo ¢ inegavel. Nao ha
processos estanques e individuais quando se trata da educagdo formal e informal. Esses
processos interagem e exercem uma influéncia mutua. Sobre isso, Libaneo (2013, p.15)
afirma que “ndo ha sociedade sem pratica educativa nem pratica educativa sem sociedade”.
Nesse sentido, como o proprio autor afirma, hd um sistema que se mantém numa relacao de
troca constante e necessaria, que ¢ alimentado pela educagdo intencional e nao intencional.
Ainda segundo o pesquisador, a educacdo nao intencional também pode ser chamada de
educagdo informal e diz respeito aos processos de interagdo social do individuo e as
influéncias que o meio em que ele vive trazem para o seu comportamento € para sua vida. Sao
experiéncias de vida que acontecem de maneira natural, sem a organizacdo de uma instituicao
e nem com carater de intencionalidade. Essas experiéncias sao enriquecidas pelas relagdes na
familia, no trabalho e nos grupos sociais. J4 a educag@o intencional refere-se ao processo
organizado onde existe intencionalidade na ag¢do de educar. E, nesse contexto, que
encontramos a educagdo que se faz dentro do ambiente escolar, bem como a que acontece fora

desse meio. Qualquer acao que tem como objetivo educar, ganha caracteristicas de educacao
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intencional. A educacdo, dentro da escola, ¢ facilmente entendida como uma educagdo formal
se considerarmos os métodos, os padroes, os elementos didaticos e pedagogicos. Quanto a
educagdo informal, ela ¢ feita por meio de movimentos sociais, meios de comunicacao de
massa e ainda agdes conduzidas por pessoas que exercem influéncias sobre os educandos, os
“formadores de opinido”. Esses formadores podem ser professores, pais, palestrantes; enfim,
influenciadores que tragam informagdes que visem mudar comportamentos. Por isso, essas
acgoes sao chamadas de educagao intencional, porém informal.

Ao abordar a educacgdo informal, estamos tratando de todas as influéncias a que o ser
humano esta sujeito durante a sua vida. E essas interferéncias sdo determinantes no processo
de educacdo do aluno. O ambiente em que vive, somado aos estimulos que recebe, sdo
responsaveis pela constru¢do do conhecimento de mundo desse individuo- vivéncia que
norteard o seu comportamento em sala de aula. E frequente a constatagdo de que o aluno traz
para a sala de aula a bagagem da educacgao informal que recebeu e, mais ainda, a forma como
esses estimulos lhe foram apresentados. Embora ndo possa ser considerado como
comportamento padrdo, ¢ possivel perceber a influéncia do meio social no ensino formal. O
aluno busca referéncias de sua vida particular para elaborar o “conhecimento escolar”. Talvez
dai possa se justificar o grau de dificuldade encontrado em diferentes niveis, em uma mesma
sala, com alunos da mesma faixa etaria e que receberam as mesmas informagdes. Falar que o
meio onde vive ¢ determinante para o desempenho do aluno talvez fosse exagero, pois ha de
se considerar a autonomia do ser humano no sentido de buscar e de realizar mudangas na
propria vida. Porém, € inegavel que o tipo de estimulo recebido exerce uma grande influéncia
sobre a maioria dos alunos.

Ao tratar-se de praticas pedagogicas, tema que particularmente interessa-nos aqui
neste estudo, percebe-se que a inferéncia do professor, na execucao desse processo, ¢ de suma
importancia. Sua participacdo e envolvimento sdo determinantes para o €xito de uma
iniciativa que traz componentes subjetivos e até mesmo intuitivos. A particularidade de cada
turma e até de cada aluno faz com que o professor sinta a necessidade de se reinventar a cada
momento, adaptando suas praticas ao perfil dos alunos. E um “continuo processo de dialogo”
que, segundo Franco (2012, p. 170), o professor estabelece com as varidveis (projeto
pedagogico, alunos, curriculo, estrutura da escola etc.) que integram esse processo. Essas
praticas, muitas vezes, devem levar para a sala de aula a vivéncia de mundo do aluno,

trabalhada pela capacidade de o professor transformé-la em ferramenta de mediagdo
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cognitiva. A subjetividade e a necessidade de transformagdo das praticas pedagogicas fazem
com que elas ganhem a influéncia da vida que sdo, segundo Franco (2012, p. 171), “praticas
maravilhosamente anarquicas”. Porém, ha de se destacar que, apesar da leveza que o sentido
anarquista traz, isso ndo desobriga de as praticas pedagdgicas serem fundamentadas em
planejamento e organizagdo. SO assim, sua eficiéncia poderd ser garantida. As praticas
pedagdgicas sdo construidas pelo professor a partir de sua vivéncia e experiéncia profissional,
pois elas sdo intencionais. Porém, isso ndo quer dizer que ndo haja consulta a modelos,
padrdes e propostas apresentadas por pesquisadores. Os modelos existem, podem e devem ser
consultados e, muitas vezes, até seguidos. Mas ¢ necessario que o olhar do professor se volte
para o contexto em que essas praticas serdo vivenciadas e experimentadas. E na sala de aula
que essas praticas se concretizam e se realizam. Adapta-las a realidade da sala de aula e
buscar sua eficacia ¢ desafio constante, proposto ao professor. Para uma melhor analise desse
contexto, inicialmente iremos apresentar algumas das variaveis que interferem no universo
das Praticas Pedagdgicas. Em seguida, destacaremos os elementos que integram essas
praticas, compreendidos por noés, neste estudo, como sendo a forma como se realizam as

estratégias de ensino, as avaliagdes da aprendizagem e como ocorre a relagdo professor aluno.

3.1 As praticas pedagogicas: elementos integradores de uma proposta de ensino

3.1.1 As estratégias de ensino

Neste estudo, as “estratégias de ensino” compreendem as escolhas e decisdes que se
realizam para a organizacao das atividades de ensino. Dentre elas destacamos o planejamento
da aula num contexto, cuja proposta ¢ o foco interdisciplinar.

Ao tratar de préaticas pedag(')gicas3

, € essencial também que se discuta o planejamento
de aula. E podemos iniciar por esclarecer a abrangéncia do termo “planejamento”. Segundo
Vasconcelos (2000), Planejamento “€¢ o processo, continuo e dindmico, de reflexdo, tomada de
decisdo, colocacdo em pratica e acompanhamento”. E ainda, segundo o autor, o Plano ¢ um
produto desse Planejamento. Isso significa dizer que o Plano traz detalhes praticos da

execu¢do do Planejamento. Ambos sdo elementos essenciais ao desempenho docente.

® Termo ja explicado no inicio desse capitulo — aborda de modo geral uma pratica pedagogica relacionada a
uma proposta interdisciplinar.
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Sabemos que o Planejamento feito pelo professor esta vinculado ao universo macro que
compoe as diretrizes tracadas pela escola e até mesmo feito por instancias superiores que
regem o processo de ensino no pais. Mas, nessa instancia, trataremos exclusivamente do
planejamento feito pelo proprio professor, com objetivo de conduzir suas atividades na sala de
aula.

O comportamento do professor na sala de aula, sua conduta e sua forma de conduzir o
processo de ensino e aprendizagem sdo particulares e subjetivos. Embora existam teorias e
técnicas que auxiliem esse desempenho, a atuacdo do professor ¢ influenciada por fatores
como a natureza da disciplina, o perfil do aluno e a propria maneira de ser e agir.

Porém, mesmo com tanta subjetividade, ¢ preciso que uma conduta, chamada de
“maravilhosamente anarquica” por Franco (2012, p. 171), seja conduzida por planejamento.
O planejamento de aula d4 ao professor seguranga e direcionamento para a condugdo do
conteudo, garantindo maior eficiéncia ao processo de ensino. E certo que o planejamento nio
tem como func¢do engessar as acdes do professor na sala de aula. Pelo contrario, quanto mais
bem planejada for a aula, maiores condi¢des tem o professor de adequar o planejamento ao
desempenho da sala e as particularidades como recursos didaticos, conteudos a serem
trabalhados e analise do grupo de alunos. Para Libaneo (2013, p. 195), “a aula ¢ um conjunto
de meios e condi¢des pelos quais o professor dirige e estimula o processo de ensino”. Para
que esse processo aconteca de forma eficiente, ¢ necessario que se analisem variaveis que
compdem esse universo. Zabala (1998, p. 20) elenca algumas delas que vém ao encontro do
objetivo desta pesquisa. Sao elas:

a) A sequéncia de atividades de ensino: sdo utilizadas em sala de aula e sdo
determinantes para o resultado que se quer alcangar. O roteiro que € proposto para um
trabalho, por exemplo, conduz o aluno a objetivos que sdo previamente tragados pelo
professor em seu Plano de aula ou mesmo Plano de ensino. Vale ressaltar, nesse sentido, a
importancia de o professor escolher o melhor método de ensino, o que se adapte ao conteudo
que sera trabalhado. Dada a relevancia do tema, posteriormente, algumas pontuacdes serdo
feitas sobre tipos de aula e métodos de ensino.

b) Relacoes entre professores e alunos: também siao de extrema importancia para o
resultado. E o vinculo estabelecido entre professor e aluno que podera colaborar com os
resultados a serem alcangados. Uma relagdo de afetividade entre as partes pode produzir

resultados muito maiores, ganhar eficiéncia maior, segundo alguns autores, do que o proprio
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dominio do contetdo. Devido a importancia e abrangéncia dessa situagdo para os resultados
desta pesquisa, ela sera tratada posteriormente, com uma andlise mais profunda sobre seus
reflexos.

¢) Organizacio social da aula: diz respeito a forma como se estruturam os diferentes
grupos de alunos. Fator que determina a convivéncia dos alunos regida pela influéncia dos
grandes grupos ou grupos fixos no desenvolvimento do trabalho.

d) A utilizacdo dos espacos e do tempo: também gera influéncias sobre o desenrolar
das aulas. Como o professor utiliza o espago fisico de que dispde e gerencia o tempo,
considerando os programas de aula que devem ser cumpridos e o nivel aceitavel de
flexibilidade que lhe ¢ permitido, a forma como os considera e conduz interfere diretamente
nos resultados alcangados.

e) A organizacao de contetidos: deve ser feita segundo a logica formal das disciplinas
ou conforme modelos globais ou integradores. Nesse item ha de se considerar também o grau
de autonomia do professor e a interferéncia que escola e projetos pedagdgicos exercem sobre
0 Processo.

f) Os materiais curriculares e os recursos didaticos: sao determinantes no resultado
alcancado. Portanto, ¢ necessario que eles sejam analisados no contexto das atividades da sala
de aula.

g) A avaliacdo: item também de suma importdncia no processo de ensino-
aprendizagem e especialmente para os resultados desta pesquisa. Considerando as
especificidades de um projeto interdisciplinar, a avaliagdo aparece como mais um item
relevante nesse processo, portanto serd tratada, posteriormente, em uma unidade especifica,
em razdo da sua aplicagdo e seus objetivos diante do universo interdisciplinar.

Conforme foi dito, anteriormente, no item “Sequéncia de Atividades”, ¢ necessario que
se facam algumas consideracdes sobre as escolhas dos tipos de aula e do método de ensino

mais adequado. Sobre isso, afirma Libaneo (2013, p. 211):

A escolha de métodos compativeis com o tipo de atividades dos alunos
depende, portanto, dos objetivos, dos conteudos, do tempo disponivel, das
peculiaridades de cada matéria. Cabe ao professor ter criatividade e
flexibilidade para escolher os melhores procedimentos, combina-los tendo
em vista sempre o que melhor possibilita o desenvolvimento das capacidades
cognoscitivas dos alunos.
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E, portanto, imperativo que o professor analise seus objetivos e identifique, conforme
ja foi explanado, as condi¢des da sala em que serdo desenvolvidas as atividades antes de fazer
a escolha pelo tipo de aula a ser programada. Ainda, segundo Libaneo (2003), baseando-se
no processo de exposi¢cdo de um novo conteido, podem-se citar as aulas de preparagdo, de
introducdo e de sistematizagdo da matéria nova; depois as aulas de exercicio de fixagdo ou
aplicagdo do contetido, que sdao aulas de consolidagdo; e posteriormente as aulas de
verificagcdo de aprendizagem, durante as quais serdo aplicadas as avali¢des. O importante, em
todo esse processo, € que o professor ndo abandone os procedimentos que lhe fornecam as
condi¢cdes prévias dos alunos, a determinagdo dos objetivos do Plano de Ensino ou Plano de
Aula, os mecanismos de consolidagdo e, finalmente, os de avaliagdo. Qualquer que seja o tipo
de aula escolhida, sua eficiéncia esta diretamente vinculada a essas variaveis.

Também ¢é importante a opgdo pelo método de ensino. Na técnica expositiva e de
elaboragdo conjunta, ¢ previsto que os alunos estejam ocupados ao mesmo tempo, com o
mesmo assunto. J4 na técnica independente, a tarefa (que pode ser igual para todos ou ser
especifica para alguns) ¢ desenvolvida pelos alunos, de maneira silenciosa e com
acompanhamento do professor. Por ultimo, tem-se a opcao pela técnica de trabalho em grupo.
Os alunos trabalham em grupo, buscando resolver o problema proposto e recebem orientagao
do professor. Este tipo de metodologia prevé a troca de informagdes entre os proprios alunos,
possibilitando uma colaboragdo entre eles e facilitando o processo de aprendizagem. E nessa
modalidade de método de ensino que se encontram os trabalhos interdisciplinares,
desenvolvidos pelos alunos do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, que ¢ o objeto
de estudo desta pesquisa. A troca de informagdes entre seus pares e a possibilidade de
receberem orientagdes dos professores oferecem aos alunos a oportunidade de melhor

apreensao e aplicacdo dos conteudos trabalhados.

3.1.1.1 Aprendizagens baseada em problemas

Pelas particularidades presentes nos Projetos Interdisciplinares do Curso de
Publicidade e Propaganda da Uniube, percebe-se a necessidade de abordar a Aprendizagem
Baseada em Problemas (ABP). A dinamica dos Projetos Interdisciplinares do curso, que ¢
objeto deste estudo, tem referéncias nos fundamentos da aprendizagem baseada em

problemas, tendo em vista que, nos trés periodos finais, os projetos interdisciplinares sao
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desenvolvidos com situagdes reais. SAo empresas ou produtos que se transformam em objetos
de estudo e representam, para o aluno, um problema de comunicacao a ser resolvido. Essas

caracteristicas sao referendadas por Gil (2012, p. 177) quando diz:

O aprendizado baseado em problemas, em sua forma considerada mais
efetiva, envolve todo o curriculo de um curso, como ocorre em
algumas faculdades.....Para tanto, ¢ necessario que o curso esteja
estruturado e organizado para que sejam aplicados os métodos e as
técnicas pertinentes: os professores sdo preparados para atuar como
tutores, os estudantes organizam-se em pequenos grupos etc.

Ao realizar a leitura dos Projetos Interdisciplinares do Curso, descritos no Projeto
Pedagobgico, percebe-se que as diretrizes de trabalho sdo alicercadas e fundamentadas nessa
pratica. Dai a necessidade de apresentarmos a fundamentacdo da teoria da aprendizagem
baseada em problemas. Uma das vantagens de se trabalhar com a ABP, segundo Gil (2012),
estd na possibilidade de se aplicar a interdisciplinaridade que, por sua vez, ¢ fundamentagao
tedrica desta pesquisa. A dinamica descrita por Gil (2012) estabelece passos e procedimentos
que estdo presentes na execugdo dos Projetos Interdisciplinares do Curso de Publicidade e
Propaganda da Uniube. O papel do professor como coordenador e facilitador do processo tem
como objetivo conduzir o aluno a pensar, refletir e buscar solugdes. Essa busca ¢ um processo
de formulagdo de hipoteses que envolvem todos os conteudos trabalhados num exercicio de
transformagao do conhecimento. Dai a importancia de se ter professores e curriculos aptos a
“receberem” esse tipo de trabalho.

Dentre as vantagens enumeradas por Gil (2012), sobre a aprendizagem baseada em
problemas, algumas podem ser consideradas mais proximas do trabalho desenvolvido no
curso que ¢ foco desta pesquisa. Dentre essas, destacamos:

a) Compreensdao dos assuntos: o processo estimula a discussdo em grupo, a
assessoria dos professores e a pesquisa.

b) Retencdo de conhecimento: aprendizagem baseada em problemas desenvolve o
raciocinio e a compreensao da situag¢dao, sendo mais eficiente do que metodologias que
trabalham a memorizagao apenas.

c) Desenvolvimento de habilidades interpessoais ¢ do espirito de equipe: a busca
por hipoteses que possam solucionar um problema leva o aluno a desenvolver atividades

relacionadas com a troca de informacdes e isso estimula uma interagao social que, por sua
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vez, desenvolve habilidades como o trabalho em equipe, caracteristica necessaria ao
exercicio da publicidade e propaganda.

d) Interdisciplinaridade: alicerce tedrico deste trabalho. Segundo Gil (p.179) “a
solugdo do problema de modo geral ndo pode pertencer a uma disciplina especifica; requer
conhecimentos que sdo ministrados em outras disciplinas e orientacdes de outros
professores”.

e) Estabelecimento de novas formas de relacionamento entre professores e
estudantes: as aulas expositivas colocam o professor numa situagdo de “fornecedor” de
conhecimento, por mais que ele trabalhe com ac¢des interativas em sala de aula. Ja a ABP
coloca o professor na posicdo de facilitador do processo; e isso dinamiza a relagao
professor-aluno.

Em toda essa reflex@o, sob diversos aspectos, fica clara a existéncia da interferéncia
dos resultados da aprendizagem no relacionamento estabelecido entre professores e alunos.
Portanto, torna-se necessaria a apresentacdo de alguns aspectos que explicam a afetividade na

sala de aula, tema que passaremos a tratar em seguida.

3.2 Interacio professor e alunos: a afetividade na sala de aula

Conforme evidenciamos no inicio deste capitulo, enquanto varias ciéncias podem se
apoiar em estudos empiricamente provados, a atuagdo do professor, na area da educagao, tem
como principal referencial a sua propria experiéncia. Nesse mesmo caminho, estd a
afetividade na sala de aula. Essa ¢ uma situacdo que, embora carregue uma carga muito
grande de subjetividade, tem uma inegavel interferéncia no resultado alcangado. Portanto, faz-
se necessario tratar essa relacdo que, para muitos autores, permeia o resultado do processo
de ensino e aprendizagem assim como com ele contribui.

Para tratar de afetividade, ¢ bom comecgarmos pela distingao de termos como emocao ¢
afeto. Embora sejam palavras do mesmo campo semantico, traduzem conceitos diferentes.

Segundo Sadalla e Gurgel (2002, p. 114), o termo emocao estd relacionado a uma reacao
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fisica, comportamental, organica do ser humano; enquanto a afetividade esta ligada a sua
vivéncia.

Portanto, afetividade ¢ algo mais amplo, que carrega marcas das situacdes vivenciadas
pelo homem ao longo de sua vida. Entende-se assim a abrangéncia das relagdes de
afetividade que o ser humano experimenta e a carga de significacdo que essas relagdes
ganham ao refletir sua vivéncia do dia a dia. E a forma como essas relagdes alteram o modo
de viver do individuo, considerando as transformagdes que se realizam nele, sdo também
resultados da afetividade. Fica claro, portanto, que a afetividade esta constantemente presente
nas relagdes sociais € ndo poderia estar ausente nas relagdes entre o professor e o aluno.
Pesquisas citadas por Sadalla e Gurgel (2002, p. 125) dividem os comentarios dos alunos em
duas categorias: posturas e contetidos verbais. No primeiro, considera-se a presenga fisica do
professor, a proximidade e a receptividade com relacdo ao aluno. No aspecto de contetidos
verbais, o destaque fica para as falas que representam um mecanismo de encorajamento do
professor com relagdo ao aluno. O aluno sente-se motivado se for encorajado pelo professor a
vencer obstaculos e progredir nos desafios. Esses estimulos vém em forma de elogios e
incentivos. Todos esses comportamentos estdo vinculados a carga de afetividade que se
desenvolve na sala de aula e simbolizam para o aluno o interesse do professor pelo seu
desenvolvimento. Nas pesquisas realizadas e nas experiéncias narradas, a afetividade
influencia diretamente no desempenho desse aluno.

Sobre as particularidades desse relacionamento, Gil (2012, p. 58) chama a aten¢ao
para as funcdes latentes que permeiam essa relagdo: “O que o professor ensina sem querer
ensinar € o que os alunos aprendem sem querer aprender, por sua vez, pode representar o0 mais
importante e mais permanente produto do processo ensino-aprendizagem”. E o aprendizado
que vai além das competéncias exigidas para o desenvolvimento do contetido em sala de aula,
representando, portanto, uma grande influéncia no processo aprender / ensinar. Sobre as
competéncias que existem no desempenho do professor, que podem ser consideradas

determinantes:

Nao repousa nas habilidades de lecionar do lider, nem no conhecimento
erudito do assunto, nem no planejamento curricular, nem na utilizacdo de
auxilios audiovisuais, nem na aprendizagem programada que ¢ utilizada,
nem nas palestras e apresentagcdes e nem na abundancia de livros, embora
qualquer um dos meios acima possa, numa ocasido ou noutra, ser utilizado
como recurso de importincia. Ndo, a facilitagdo da aprendizagem
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significativa repousa em certas qualidades de atitude que existem no
relacionamento pessoal entre o facilitador ¢ o estudante. (ROGERS, 1986,
p.127) .

Ao tratar da afetividade em sala de aula, ¢ importante considerar as escolhas e as
decisdes que sao tomadas pelos professores, com relacdo as praticas pedagogicas, que
ocorrem antes mesmo de iniciar uma aula. Segundo Sadalla e Gurgel (2002), as condi¢des em
que o ensino acontece influenciam diretamente no comportamento afetivo do aluno. Tudo que
o professor faz fora de sala ou antes de entrar em sala influencia significativamente o trabalho
docente. Sadalla e Gurgel (2002) enumeram os principais fatores ligados a afetividade na sala
de aula:

e A existéncia e a qualidade do vinculo entre o sujeito (aluno) com o objeto
(conteudos a serem estudados), tendo o professor como mediador dessa relagao.

e A qualidade da mediacdo entre sujeito e objeto — inseridos nesse contexto,
estdo os livros utilizados, os textos, 0s recursos instrucionais e principalmente o
desempenho do professor na utiliza¢do desses instrumentos.

e A condi¢do de o homem pensar e sentir sdo simultaneas; e isso interfere nas
praticas pedagogicas. Segundo a autora, “cognicao e afetividade se entrelagam e fundem-
se em uma unidade, com os dois lados de um mesmo objeto” (SADALLA e GURGEL,
2002, p. 130).

Ao iniciar seu trabalho, o professor tem uma série de decisoes, que, ao serem tomadas,
tém, segundo Sadalla e Gurgel (2002), uma interferéncia direta na relagdo professor-aluno.
Essas decisdes referem-se a “escolha dos objetivos”, a “organizacdo do contetido”; e ao fato
de ter o aluno como referéncia.

Com relacao a escolha dos objetivos, os autores sugerem que estes: devem estar em
harmonia com o interesse do aluno. Afirmam que objetivos relevantes para o professor e,
completamente, dissociados da realidade do aluno geram uma “escola divorciada da
realidade” (SADALLA e GURGEL, 2002, p. 132). Destacam ainda que ndo se trata de defender
uma escola essencialmente pragmatica, mas sim aproximar a realidade do aluno dos
conteudos que serdo tratados.

Quanto a organizacio dos contetdos, sugerem que os professores devem seguir uma
sequéncia logica, dentro da metodologia proposta, de maneira que facilite o processo de

ensino-aprendizagem. Para eles, o processo de continuidade e de aumento gradual das
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dificuldades propostas pode ser uma orientagdo para o professor estabelecer a organizagao
dos conteudos de forma a facilitar o entendimento do aluno e determinar seu grau de
envolvimento com o contetido. Essa relagdo de receptividade pode ser determinante para a
eficiéncia do aprendizado, evitando a aversao pelo conteudo citado acima.

No que se refere a considerar o aluno como referéncia, Sadalla e Gurgel (2002) citam
Ausubel (1968): “de todos os fatores que influenciam a aprendizagem, o mais importante
consiste no que o aluno ja sabe”. Assim, fica clara a importincia da aprendizagem
significativa, que prevé o relacionamento entre o contetido a ser aprendido e o que o aluno ja
aprendeu. Essa proposta de continuidade ou mesmo referéncia entre o conhecimento
adquirido e o novo conhecimento apresenta-se como adequada na busca de bons resultados. O
aluno sente-se familiarizado com o contetido e apresenta uma maior facilidade em estabelecer
relagdes cognitivas entre os conteudos.

A mediagdo do professor, no processo de estabelecer essas relagdes, ndo s6 aumenta e facilita
0 processo de ensino-aprendizagem como também possibilita o desenvolvimento de uma
maior afetividade com esse conteudo. Observa-se que o contrario também ¢ verdadeiro.

Quando o aluno ndo encontra referéncias entre o novo conhecimento e sua bagagem cultural,
o entendimento do que lhe ¢ apresentado ¢ dificultado e pode gerar uma resisténcia ou mesmo

aversao ao conteudo apresentado.

3.3 - Avaliacdo da aprendizagem

Avaliagdo sempre foi uma das questdes mais controversas do processo de ensino e
aprendizagem.

Metodologias, formas, objetivos sdao presengas constantes nos debates entre
professores e alunos, alunos e alunos, professores e professores, professores e diretores,
coordenadores pedagdgicos e tantos outros profissionais que integram O processo
educacional.

Nesse contexto, ndo podemos nos esquecer também dos pais. Estes, muitas vezes,
tém, instaladas no processo de avaliagdo, suas maiores duvidas, suas maiores expectativas e,

consequentemente, suas maiores apreensoes. Nesses casos, a avaliacdo pode se apresentar de
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maneira tdo confusa que se transforma , aos olhos de quem a vé externamente, num processo
injusto ou talvez pouco eficiente.

Embora a concepcao de avaliagdo receba conceitos diferentes e interpretacoes distintas
quanto as suas formas e fungdes, alguns pontos sdo comuns aqueles que veem a avaliacao
como uma ferramenta de auxilio a aprendizagem e nao simplesmente como um mecanismo de
mensuracdo de conteudos apreendidos. As reflexdes sobre avaliagdo, segundo Zabala (1998,
p.198), “ndo combinam com um tratamento estritamente quantitativo; se referem a valoragdes
e indicadores personalizados que raramente podem se traduzir em notas e qualificacdes
classicas”. Libaneo (2013, p. 217) também considera a avaliagio como um processo
qualitativo ¢ ndo uma simples mensuragdo de dados por meio de provas, exercicios e tarefas.

Ele define a avalia¢dao escolar como:

[...] um componente de processo de ensino que visa, através da verificagdo e
qualificagdo dos resultados obtidos, determinar a correspondéncia destes
com os objetivos propostos e, dai, orientar a tomada de decisdes em relagao
as atividades didaticas seguintes.

Ainda, segundo Libaneo (2013, p. 217), a avaliagdo escolar tem trés principais
funcdes: a pedagdgica, a diagndstica e a de controle.

A funcdo pedagodgica, de carater didatico, considera a preparagdo do aluno para
enfrentar as exigéncias da sociedade, auxilia no processo de transformagdo, além de dar a ele
a oportunidade de exercitar sua responsabilidade com relagdo ao estudo. Também ¢ positivo
que se entenda a avaliagdo como mecanismo de assimilagdo e fixagdo de contetidos, uma vez
que a corregdo de erros cometidos favorece a aprendizagem.

A func¢do diagnostica € evidenciada quando a avaliacdo aponta as dificuldades de
alunos e professores com relagio aos objetivos previstos na fungdo pedagdgico-didatica. E
interessante que, enquanto ferramenta de diagndstico, a avaliacdo seja utilizada como um
mecanismo de acompanhamento que ira apontar as necessidades de intervengdes ou mesmo
modificagdes no processo, tanto para professores quanto para alunos.

Ja a funcao de controle serve aos resultados parciais de um processo que identificara o
“diagnostico das situagdes didaticas”, conforme afirma Libaneo (2013, p.218) vivenciadas por

professores e alunos. Nao se trata, nesse caso, da quantificacdo de resultados, mas sim das
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verificagdes feitas periodicamente como, por exemplo, durante o bimestre, no final do
bimestre e no final do semestre ou final do ano.

Dentre as reflexdes sobre a avaliacdo, ¢ indispensdvel considerar os conceitos de
avaliacdo formativa, que podem colaborar muito com o desenvolvimento desta pesquisa, uma
vez que essa concepcdo de avaliagdo estd intrinsecamente ligada a propostas
interdisciplinares. Para se chegar a concep¢do da avaliagdo formativa, ¢ preciso que se
considere um processo que comeca na avaliacdo inicial (planejamento), passa pela avali¢do
reguladora (adequagao do plano) e é concluido na avaliagdo final (integradora). A soma desses
processos integra a avaliagdo formativa. A proposta ¢ que todo o processo de ensino-
aprendizagem seja acompanhado por mecanismos avaliativos e que esses se prestem a
colaborar para a formacao completa do ser humano, conforme trataremos mais adiante.

Conhecer a situacdo inicial do processo e analisar o seu desenvolvimento, sempre com
olhar nos objetivos a serem alcangados, permite que as intervencdes sejam feitas de maneira
adequada e que os resultados sejam melhores. Tudo isso integra um processo que colabora
com a formagdo desse individuo. Numa avaliagdo formativa, é preciso que o foco deixe de ser
os resultados e o aluno passe a ser o ator principal do processo.

Zabala (1998) afirma que a educagdo tradicional tende a uniformizar o ensino e fazer
dos mecanismos de avaliagdo, ferramentas que produzem uma educac¢do uniformizadora e
seletiva. A aplicagdo de metodologias generalistas, sem considerar as particularidades dos
alunos, leva o processo de ensino a qualificar como bons, “aqueles que se adaptam a um
ensino igual para todos; ndo ¢ o ensino quem deve se adaptar as diferencas dos alunos”
(ZABALA, 1998, p. 198). O autor acresce ainda que, considerando a impossibilidade de se
estabelecerem critérios padronizados e uniformizados, torna-se necessario que a
individualizagdo do processo comece a ser feita pelo professor no momento do planejamento.
O trabalho ganhara maior eficiéncia se o professor conhecer o que o aluno ja sabe, o que ele ¢
capaz de aprender e, principalmente, como ele aprende. Todos os processos seguintes da
avaliagdo formativa poderdo ganhar mais eficiéncia se forem propostos a partir de uma
realidade incialmente conhecida.

Seria utopia considerar a avaliagdo como um mecanismo independente do modelo de
escola em que se atua. Projeto Pedagdgico, politicas de educagdo, diretrizes especificas da
escola ndo podem ser considerados independentes do processo de avaliagdo. A autonomia do

professor, nesse processo, € cerceada pela coeréncia que deve ser estabelecida entre avaliagao
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e projeto pedagogico. E preciso que seja adotado um processo coerente com as variaveis que
integram o processo de educagdo para ndo se correr o risco de se ter uma avaliagao que pode
tornar-se um objeto indcuo no processo de aprendizagem.

E importante também que esse “olhar avaliativo” ganhe outros horizontes ¢ um
formato que alcance ndo s6 o aluno, mas também o professor, a escola, o projeto pedagogico e
0 proprio projeto interdisciplinar - um mecanismo que possa referendar a eficiéncia do
processo como um todo.

E fato que as reflexdes apresentadas aqui, sobre avaliagio, ndo tém o objetivo de
esgotar o tema. Por ser a interdisciplinaridade um dos alicerces teoricos desta pesquisa, faz-se

necessario, portanto, apresentar algumas particularidades da avaliagdo interdisciplinar.

3.3.1. A avaliacdo na perspectiva interdisciplinar

A realidade descrita anteriormente se repete e, em alguns casos, acentua-se quando se
trata de avaliacdo interdisciplinar. Se j& dissemos que o processo interdisciplinar ¢ permeado
por dificuldades para ser vivenciado, tanto pelos professores quanto pelos alunos, isso inclui a
avaliacdo. Ora, sabemos da necessidade que ainda hoje temos de discutir e compreender a
defini¢do conceitual do termo interdisciplinaridade. Vale, pois, imaginar a operacionalizagao
desse processo e, consequentemente, a dos mecanismos de avaliacdo mais adequados a serem
aplicados.

Ao tratar de avaliagdo e processo interdisciplinar ¢ valido que essa reflexao seja feita
de forma mais ampla buscando a formagao integral do aluno como ser humano. Sobre isso

Luck (1994, p.64) nos ensina:

Interdisciplinaridade é o processo que envolve a integracdo e engajamento
de educadores, num trabalho conjunto, de interacdo das disciplinas do curri-
culo escolar entre si e com a realidade, de modo a superar a fragmentacao do
ensino, objetivando a formacédo integral dos alunos, a fim de que possam
exercer criticamente a cidadania, mediante uma viséo global de mundo e se-
rem capazes de enfrentar os problemas complexos, amplos e globais da rea-
lidade atual.

Considerando os principios bésicos da interdisciplinaridade tratados anteriormente,
poderiamos utilizé-los, da mesma forma, quando discutimos a etapa especifica da avaliagdao. E

preciso que haja coeréncia do professor na elaboracdo do mecanismo de avaliagdo com o
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conteudo e a forma como esse contetido foi tratado em sala de aula. E preciso que os
professores que participam do projeto interdisciplinar planejem o processo de avaliagdo
definindo, inclusive, quais serdo os mecanismos € os critérios comuns a todas as disciplinas
assim como quais serdo os instrumentos especificos para cada contetido. Portanto, ¢ exigida
uma participagdo em que a cooperagao e a humildade permeiem a relagdo entre o professor e
seus pares. Nao ha como esquecer a necessidade do desapego nesse processo €, muito menos,
o respeito pelo tempo do aluno. Questionamentos sobre a forma como o aluno vai se apropriar
do contetido constituem preocupacao que vai além da didatica trabalhada. Dentre tantos
aspectos a serem decididos nesse processo, estd 0 momento em que essa avaliagdo deve ser
aplicada. O mais indicado, sob o aspecto dos critérios de justica e de eficiéncia, seria um
momento especifico ou seria o mais produtivo a avaliagdo do processo todo? Seria mais
indicado considerar ambos os mecanismos, devendo ser definido como isso aconteceria nesse
processo? Muitos questionamentos e poucas respostas. Ou melhor, nenhuma férmula pronta
que possa assegurar a educadores e educandos a eficiéncia do processo de avaliagdo
interdisciplinar, especificamente, mas nada impede de o professor buscar alternativas
possiveis de avaliagdo dentro da realidade em que ele atua.

Fazenda (2010) defende que a avaliagdo na educacdo deve seguir a mesma dindmica
da vida. A todo momento, estamos analisando e avaliando as pessoas. Nao escolhemos um
momento especifico para avaliar comportamentos, atitudes e posturas, o fazemos,
principalmente, quando algo nos chama a atencdo. Se a interdisciplinaridade ¢ uma forma de
conhecer o todo, desconsiderando o olhar fracionado, entdo o sistema de avaliacao deve
seguir essa logica. E preciso aferir, & todo momento, como o conhecimento esti chegando
para o aluno. Isso sugere que o processo de avaliagdo se constitua num olhar continuo e
observador, procurando identificar atitudes que possam sugerir o momento de uma avaliacao
ou mesmo considerando o comportamento do aluno como algo passivel de avaliagdo-
conforme conceitos de avaliacdo formativa, tratados acima, uma subjetividade que pede ao
professor prudéncia, bom senso e alma de educador.

Fazenda (2010, p. 23) reforca que a avaliacdo interdisciplinar deve ser feita com um
olhar diferenciado. Um “olhar em camadas™. A logica da observagdo vem das premissas
basicas da interdisciplinaridade que ¢ a necessidade de conhecer o todo e a possibilidade de
transformagdo desse conhecimento por meio de um processo interdisciplinar. Posto isso, fica

mais facil entender que a autora propde seis camadas para a observacdo da avaliagdo
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interdisciplinar. S@o elas: olhar a sala toda, a escola e seu entorno; observar a transitoriedade
do espago, como ele esta, como foi e como seria para receber a interdisciplinar como
proposta; considerar que o espago ¢ atemporal, definido a partir de potencialidades objetivas,
subjetivas, aparentes, reais, perenes, transitorias etc; olhar o aluno para conhecer e reconhecer
suas expectativas, seus objetivos buscando identificar suas probabilidades de éxito e de
fracasso; permitir que o professor procure conhecer seus medos, suas insegurangas € suas
potencialidades e, por ultimo, um olhar sobre o avaliador, que Fazenda (2010, p.23) chama de
“nds mesmos”. Aqueles que estdo avaliando todo o processo interdisciplinar, considerando a
escola, a comunidade, a sala, o espago, o aluno, o professor e tudo mais que cerca e interage
com o ambiente de educagdo onde a interdisciplinaridade acontece, constituem esse contexto.

Sabemos que o processo interdisciplinar passa por varias interferéncias muito antes de
se concretizar nas salas de aula. E, sem davida, um processo amplo que exige o respeito as
interferéncias externas e internas, assim como a avaliacdo, que ¢ o foco de andlise nesse
momento; e ndo poderia ser diferente.

Diante dessas discussdes, pode-se perceber o quanto ¢ complexo avaliar e, mais ainda,
quando esse procedimento estd inserido num processo interdisciplinar. A relacao avaliagdo e

projeto pedagogico ¢ esclarecida por Rabelo (1998, p.21) quando ele diz:

Uma avaliagdo s6 ¢ produtivamente possivel se realizada como um dos
elementos de um processo de ensino e de aprendizagem que, estejam
claramente definidos por um projeto pedagodgico. Do mesmo modo, as
alteracdes no processo de avaliagdo poderdo conduzir a uma transformagao
de ensino.

De forma mais sensata, a avaliagdo pode ser percebida por professores e alunos como
um dos elementos que facilitam o direcionamento do processo de aprendizagem. A proposta
de que ela aconteca de forma continua, completamente inserida na proposta do processo
interdisciplinar, pode fazer com que os ajustes necessarios sejam feitos também, durante todo
0 processo, conseguindo maior €xito nos resultados. Avaliagdo nao €, portanto, um fim em si
mesma, mas uma parte de um todo que pode ajudar muito no processo de ensino-
aprendizagem.

E do educador a responsabilidade de transformar a avaliagdo, esteja ela inserida num
contexto interdisciplinar ou ndo, em procedimento que facilite a aprendizagem e nao num

acerto de contas que tem como objetivo alimentar a relagdo de poder do professor em sala de
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aula. O processo educacional pode e deve, ser prazeroso para alunos e professores a medida
que ambos reconhecem seus valores € a sua importancia no processo.

Se a interdisciplinaridade propaga a humildade do professor e reconhece que sua
inseguranca e seus medos nao sdo sentimentos proibidos € muito menos estdo vinculados a
sua competéncia, como nao trazer esse mesmo contexto para o processo de avaliacao?

E preciso que o professor utilize o instrumento de avaliagio para mensurar os
resultados do proprio trabalho como educador. Eis ai uma grande oportunidade para o
exercicio da humildade. Estdo também no processo de avaliagdo os demais pilares basicos da
interdisciplinaridade, propostos por Fazenda (2010) e citados anteriormente neste trabalho.
Depois da humildade, vem a coeréncia entre a avaliacdo, o projeto pedagdgico e o
planejamento feito para a sala de aula. Também pode - se inserir a espera, pois a avaliacao
vem como processo na busca de determinados objetivos, e frequentemente ndo ha como
esperar resultados imediatos. O respeito vem como condi¢do pela individualidade de cada
aluno e o desapego ¢ inerente a postura receptiva a novas formas de avaliagao.

Avaliar exige do professor a fixacdo de objetivos. Fazenda (1998) explica que nao ¢
possivel avaliar todo o conteido ministrado, € preciso que se estabelecam objetivos claros e
que a avalia¢do seja um instrumento que se adeque a esses objetivos. A avaliagdo nasce no
planejamento, afirma ela. E necessario, portanto, estabelecer instrumentos especificos para
objetivos especificos. A delimitagdio de habilidades e competéncias que estdo sendo
trabalhadas pode auxiliar o educador na escolha de técnicas e instrumentos varios para que a
avaliacdo cumpra o seu principal objetivo: diagnosticar falhas, fragilidades e crescimento dos
alunos no processo de aprendizagem e, a partir dai, orientar o trabalho do professor. Na
interdisciplinaridade, estamos tratando de um contexto plural, em que os professores que
trabalham saberes especificos se juntam e se complementam num objetivo maior. Essa
postura ¢ valida e necessaria também na avaliacao.

Ao se deparar com um processo, cuja avaliacdo mostra resultados insuficientes ou
mesmo a existéncia de erros, a busca por solucdes e respostas € um real estimulo a pesquisa.
E o crescimento do grupo acontece. Educadores e educandos experimentam o novo com a
postura de quem apresenta possibilidades para serem, novamente, experimentadas- um
trabalho de parceria, que esta na esséncia da postura interdisciplinar.

Portanto, ¢ inegavel a importancia das praticas pedagogicas no desempenho de

professores e alunos, no processo de ensino-aprendizagem. Relevancia maior elas assumem
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quando se trata de interdisciplinaridade. Com as pesquisas feitas, percebe-se que € presente e

estreita a relagdo entre as praticas pedagdgicas e o €xito de um Projeto Interdisciplinar.

4- 0 LOCUS DA PESQUISA: UMA VISAO A PARTIR DO PROJETO POLITICO
PEDAGOGICO DO CURSO E O PERFIL DOS ALUNOS

4.1- O ensino da Publicidade e Propaganda no Curso da Uniube: o que revela o Projeto

Politico Pedagdgico

Neste capitulo apresentamos nossas consideragdes sobre o Projeto Politico Pedagdgi-
co do Curso, bem como a descri¢do dos Projetos Interdisciplinares propostos por ele. Também
descrevemos o Perfil dos Sujeitos que participaram desta pesquisa.

Para compreender o ensino interdisciplinar no Curso de Publicidade e Propaganda da
Uniube — objeto e “locus” de estudo desta pesquisa, fazem-se necessarias algumas considera-
¢oes acerca de particularidades do Projeto Pedagdgico do curso em questdo. Dentre os dife-
renciais pedagogicos que sdo relevantes para esse estudo, estdo os projetos interdisciplinares e
o perfil final.

O exercicio da publicidade e propaganda oferece aos profissionais uma série de possi-
bilidades de atuagdo. Num universo onde o publicitario pode, por exemplo, atuar em edigdo
de videos ou em planejamento de campanha, observa-se a grande distancia que naturalmente
se estabelece entre as diversas areas de atuacao nessa profissdo. Diversidade de atuagdo que ¢

mostrada nos objetivos do Projeto Politico Pedagdgico (2011, p. 4):

Objetivo Geral: O Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube tem como
objetivo formar profissionais com habilidades e competéncias para o exerci-
cio da profissdo tanto no mercado regional quanto nacional, com capacidade
de atuacdo nas diversas areas da publicidade.

Objetivo Especifico: Possibilitar a formacao de profissionais generalistas ca-
pazes de atuar nas diversas areas da publicidade tais como: atendimento,
planejamento, produgdo grafica, produgdo eletronica, produgdo digital, mi-
dia, marketing, pesquisa de opinido.
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Para que os saberes especificos da profissdo possam ser apresentados ao aluno como
conhecimentos integrados € complementares, ¢ preciso propor a aplicagdo de uma didatica
que preserve a esséncia de cada conteudo e que, a0 mesmo tempo, colabore com a integragao
dos mesmos num resultado tinico. E nesse cendrio que o Curso de Publicidade e Propaganda
da Uniube tem implementado a aplicagdo de projetos interdisciplinares como um processo
conjunto e sequencial. O ensino da publicidade encontra nos Projetos Interdisciplinares uma

estratégia pedagogica diferenciada conforme mostra o proprio Projeto Pedagdgico:

A interdisciplinaridade justifica-se como eixo inspirador, na medida em que
os desafios do nosso tempo pedem um didlogo construtivo entre as ciéncias,
a filosofia, as artes e as tradicdes. A era do separatismo rigoroso entre esses
campos do saber esta sob critica crescente. A Publicidade e Propaganda nao
pode ficar mais fragmentadas em olhares isolados sobre a realidade, ja que
seu papel fundamental € o de integrar saberes. Considerando que o exerci-
cio dessa profissdo necessita do dominio de saberes especificos que resul-
tam em areas diversas de atuagdo profissional, a interdisciplinaridade se jus-
tifica como recurso pedagdgico para preparacao desse aluno
(P.P/UNIUBE, p. 18).

O Projeto Pedagdgico do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, a partir do
sexto periodo, retne seis disciplinas de saberes especificos, cujas ementas sdo tratadas de ma-
neira particular, com carga horaria e processos de avaliacdo especificos e diferenciados entre
si, atendendo sempre a especificidade da disciplina. No sexto, sétimo e oitavo periodos, o
trabalho interdisciplinar € proposto com um crescente aumento no grau de dificuldade, con-

forme descreve o Projeto Pedagogico do Curso (2011, p. 20) :

A partir do 6° periodo, os alunos comecam o enfrentamento de desafios que
nascem de uma simulacdo da realidade de mercado partindo da proposta
educacional de José Carlos Libaneo em que um eficiente processo de apren-
dizagem se da pela problematizacdo. Os trabalhos desenvolvidos através de
Projetos Interdisciplinares, que serdo descritos posteriormente, oferecem ao
aluno a oportunidade de uma analise real a partir da qual sdo feitas as pes-
quisas necessarias, a produgdo de diagnodstico e¢ a definigdo das estratégias
de comunicagdo adequadas para a realidade analisada.

As disciplinas envolvidas nesses projetos interdisciplinares sdo: Planejamento de
Campanha, Planejamento de Marketing, Planejamento de Midia, Producdo Grafica, Producao

Eletronica e Redacao Publicitaria. A simulacdo de situagdes de mercado com que o aluno de
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publicidade e propaganda terd que lidar profissionalmente e o contato com as diversas areas
de atuagdo da profissao sao a esséncia desses trabalhos interdisciplinares. Para tanto, os alu-
nos sao divididos em grupos e cada grupo passa a constituir uma Agéncia Experimental. A
interdisciplinaridade ¢ uma metodologia de ensino que consegue aproximar o futuro profissi-
onal da realidade, essencialmente, diversificada que ¢ a produ¢ao publicitaria.

Também ¢ caracteristica do conceito de interdisciplinaridade a escolha de uma disci-
plina como coordenadora de cada projeto. E a relagio hierarquica que Japiassu (1976) des-

creve, abordada nesse trabalho e descrita no Projeto Pedagogico do Curso:

Também ¢é considerada a convergéncia de conteudo que cada periodo apre-
senta para o estabelecimento da fundamentag@o dos Projetos em questdo ¢ a
escolha da disciplina que atuara como condutora do trabalho. Além de cam-
panhas completas desenvolvidas nos trabalhos interdisciplinares, € incenti-
vada a produgdo de pecas publicitarias como filmes, spots, mini-campanhas
e pecas graficas a partir de briefings reais .

Conforme registrado no inicio deste trabalho, o Perfil Final, descrito no Projeto Peda-
gbgico do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, foi também, o foco principal para a
proposta de analise da relagdo de ensino e aprendizagem da publicidade e propaganda com a

teoria das representacdes sociais. Portanto, vamos a ele:

Esta localizado essencialmente entre o quinto e o oitavo periodos do curso.
Objetiva colocar no mercado de trabalho um profissional preparado para
atuar nos niveis iniciais da carreira de publicitario, com competéncia em
gestdo de comunicagdo, marketing e responsabilidade social dominando as
ferramentas de planejamento de campanha, marketing, midia, cria¢do, pro-
dugdo eletronica e grafica. (PP/UNIUBE, 2009).

Para que o aluno egresso desenvolva, ao longo do curso, habilidades e competéncias
necessarias para o dominio das ferramentas descritas no Perfil Final ¢ imperativo que ele co-
nheca métodos e processos que o auxiliem nessa tarefa. Um desses métodos ¢é, conforme des-
crito, a capacidade de criagdo de um conceito de campanha. E, conforme ja foi dito, essa ela-
boragdo passa pela escolha da linguagem, imagem e simbolismo que produzam um efeito per-
suasivo adequando a criacao publicitaria, ao produto/servigo e publico alvo a serem trabalha-

dos.
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O Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube trabalha com a interdisciplinaridade
desde o 1° periodo. Porém, ¢ a partir do 6° periodo que os trabalhos sao elaborados com o
envolvimento de todas as disciplinas do periodo em questao. Portanto, no 6°, 7° e 8° periodos,
sdo 6 disciplinas (Planejamento de Marketing, Planejamento de Campanha, Planejamento de
Midia, Producao Grafica, Produc¢dao Video ¢ Redacao Publicitaria), envolvidas nos trabalhos,
que estabelecem um aumento gradual de dificuldade .

A partir do 6° periodo, os trabalhos interdisciplinares ganham nomes especificos que
identificam as tarefas a serem desempenhadas. Passamos agora a uma breve descri¢ao desses
projetos, buscando identificar, neles, tragos do conceito de interdisciplinaridade. O estabele-
cimento de uma hierarquia entre as disciplinas que integram o projeto ¢ uma caracteristica ja
apresentada neste trabalho, segundo a concepcao de Japiassu (1976).

O Projeto Pedagogico do Curso anuncia a realizagdo dos Projetos Interdisciplinares,
realizados a partir do 6° periodo, como elementos de transicao entre a etapa teodrica e a etapa
profissionalizante do curso: “as disciplinas do quinto periodo fazem a transi¢do entre a pes-
quisa teorica (Etapa Inicial) e o desenvolvimento, a partir do 6° periodo (Etapa Profissionali-
zante) de Trabalhos Interdisciplinares que convergem os saberes especificos da graduagao de
publicidade e propaganda” (p. 24).

E sdo estes Trabalhos Interdisciplinares que passaremos a descrever, tendo como subsi-

dio o estudo realizado no Projeto Politico Pedagdgico.

4.1.1 Projetos Interdisciplinares segundo o Projeto Politico Pedagogico

a) Projeto Marketing Mix:

Desenvolvido no 6° periodo, ele tem como principal objetivo o langamento de um pro-
duto inédito. O aluno, além de conceber o produto e apresentar toda a sua viabilidade merca-
dolégica, deve elaborar a campanha publicitaria para o seu langamento. Esse projeto ¢ con-
duzido pela disciplina de Planejamento de Marketing. Planejamento de Campanha, Planeja-
mento de Midia, Producao Grafica, Producao Eletronica ¢ Redacao Publicitaria sao as demais
disciplinas que integram o Trabalho Interdisciplinar desse periodo. Para facilitar o entendi-

mento do processo criamos a representagdo grafica abaixo. A disciplina de Marketing na
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posicdo de coordenadora do processo interage com as demais. As setas mostram a relagao

dialogica entre as disciplinas que integram e a que coordena o projeto .

Figura 05 — Projeto Marketing Mix

Planejamento Planejamento Producio Produgéo Redagdo
Campanha Midia Grifica Video Publicitaria

Fonte: Projeto Pedagdgico do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, (2009)

b) Projeto PGP- Plano de Gestiao Publicitaria:

Desenvolvido no 7° periodo, este trabalho tem como objetivo estabelecer uma concor-
réncia entre agéncias. Os alunos sdo divididos em grupos (Agéncias) e sdo selecionadas em-
presas reais do mercado local. Cada duas agéncias atendem a uma empresa. O objetivo ¢ mos-
trar aos alunos que, para uma mesma empresa, com mesmos problemas, mesmos produtos e
mesmo publico, existem “solu¢cdes de comunicagdo” diferentes. Finalizados, os projetos sdo
apresentados aos clientes que poderao escolher uma das duas campanhas para ser executada.
Ainda recorrendo ao Projeto Pedagogico, encontramos as referéncias da aplicacdo dos con-

ceitos de interdisciplinaridade neste trabalho aplicado aos alunos do 7° periodo:
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O Projeto ¢ orientado pelo professor de Projetos em Planejamento de Cam-
panha e supervisionado pelos professores das demais disciplinas (Planeja-
mento de Midia, Produ¢ao Eletronica Aplicada, Producao Grafica em Publi-
cidade e Propaganda II, Redacdo Publicitaria III, Planejamento de Marke-
ting). Nesse trabalho o aluno pode comparar a possibilidade da diversifica-
c¢do de linha criativa a partir de um tnico briefing (P.P/UNIUBE, p. 25)

Como no Projeto descrito, anteriormente, apresentamos a representagao grafica do traba-

lho identificando a disciplina que exerce a funcao de coordenagdo e as relagdes entre elas.

Figura 06 — Projeto PGP- Plano de Gestdo Publicitaria:

Planejamento
Campanha

Marketing Planejamento Produgio Produgio Redagio
Midia Gréfica Video Publicitaria

Fonte: Projeto Pedagdgico do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, (2009)

¢) TCC - Trabalho de Concluséo de Curso:

Por fim, no 8° periodo, sdo desenvolvidos dois projetos interdisciplinares. O primeiro
com a concepcdo voltada para a Responsabilidade Social Empresarial e o outro com caracte-
risticas de Planejamento de Campanha. A referéncia de interdisciplinaridade é, mais uma vez,

reforcada no Projeto Pedagogico que afirma ser o Trabalho de Conclusao de Curso de Publi-
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cidade e Propaganda ‘“um trabalho interdisciplinar que tem o objetivo de oferecer aos alunos
uma experiéncia real de mercado” (P.P/UNIUBE, p. 26).

Ambos 0s projetos que integram o programa de TCC sdo desenvolvidos, também, pa-
ra empresas reais do mercado local. Esse projeto segue a mesma organizagéo do anterior ten-
do a disciplina de Planejamento de Campanha como a responsavel pela coordenagéo do traba-

Iho. Portanto, a representacdo grafica é a mesma.

4.2 O perfil dos sujeitos

Conforme jé foi registrado, anteriormente, ao todo, foram 56 sujeitos que participaram
desta pesquisa. Todos eles foram alunos que participaram ou participam dos Projetos Interdis-
ciplinares desenvolvidos no Curso de Publicidade e Propaganda da UNIUBE.

O questionario foi aplicado mediante a autorizacdo dos estudantes, que se deu por
meio da assinatura do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), em anexo, du-
rante o periodo de aula, cedido pelos professores das turmas. Na ocasido, os alunos receberam
esclarecimentos sobre os termos do TCLE, no qual constam os objetivos deste trabalho, tendo
recebido garantia quanto a liberdade que teriam em participar ou ndo da pesquisa bem como
do sigilo quanto a identidade deles e as informacdes colhidas.

Na primeira parte (A) dos questionarios aplicados, o objetivo era identificar o perfil
dos alunos, buscando conhecer varidveis que pudessem influenciar na construcéo das repre-
sentacdes sociais que eles fazem sobre as praticas pedagogicas que vivenciaram durante a
realizacéo dos Projetos Interdisciplinares.

Os quadros abaixo, que integram a primeira etapa do questionario, apresentam dados
gue compdem o perfil sdcio-econdmico-cultural desses alunos. Nessa anélise surge a relevan-
cia dos dados quantitativos como complemento de uma pesquisa qualitativa. Conforme afirma
Flick (2009, p.41), a primeira etapa e seus resultados podem ser considerados como se fossem
dados preliminares. E, para o objetivo desta pesquisa esses dados podem contribuir muito
para se conhecer o perfil dos alunos.
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Nos gréficos seguintes, 01 e 02, estdo evidenciados a faixa etaria e o sexo dos alunos.
A maioria tem de 20 a 30 anos, representando, portanto, um publico jovem. E observado um
equilibrio entre 0 nimero de sujeitos do sexo feminino e masculino, conforme pode ser visto
no gréfico 2. Observamos tratar-se de um grupo equilibrado quanto a faixa etéria (88% tém
de 20 a 30 anos) e ao sexo dos alunos. N&o sendo percebido nenhuma variagao relevante com

relacdo a esses dados e as respostas desses sujeitos.
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Grafico 01: Faixa etaria dos participantes
Fonte: dados da pesquisa
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Gréfico 02: NUmero de participantes por género
Fonte: dados da pesquisa
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Lembrando que nosso objetivo é identificar como o perfil socio- cultural e econdmico
dos alunos interfere na construgdo de suas representacdes sociais, investigamos o grau de es-
colaridade e ocupacdo dos pais. Quanto ao grau de escolaridade, hd um equilibrio entre os
pais que tém ensino fundamental, médio e superior completo. Quanto a ocupacao ha um des-
taque para aqueles que foram identificados como empresarios. Aparecem, em menor nimero,
ocupacdes como advogados, engenheiros, por exemplo, que sdo profissdes que exigem uma
formacdo académica, tendo em vista que o nimero de pais com curso superior completo é
proporcionalmente expressivo. Também chama a atencdo o numero de alunos que responde-
ram “Nao Sei”. O fato de um jovem ndo saber a ocupacdo do pai pode representar a inexistén-
cia de uma relacdo de convivéncia entre eles, pois é impossivel que essa informacéo seja des-

conhecida de um filho se ele morar ou mesmo conviver com o pai.
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Ensino Médio  Superior Ensino Superior Nunca Néo Sei

Completo  Fundamental Incompleto  Frequentou a
escola

Grafico 03: escolaridade do pai
Fonte: dados da pesquisa
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9 Ocupacéao/Pai

Empresario N&o sei Aposentado Produtor Rural Advogado

Grafico 04: profissdo do pai
Fonte: dados da pesquisa
Quanto a escolaridade e ocupacao das maes dos alunos, a situagdo ja se apresenta mo-

dificada. Cerca de 78 % dos alunos entrevistas afirmaram ter maes que tem Ensino Médio e
Ensino Superior completo. Esse nimero € expressivo se compararmos com os dados referen-
tes aos pais. Somente 58% deles tém esse nivel de escolaridade. Quanto a ocupagdo das maes,
observa-se que, embora 24 % delas tenham sido identificadas profissionalmente como “Do
Lar”, o restante tem ocupagdes, em sua maioria, que requerem uma formagao e ou capacitacao
especifica. Nessa questdo, nenhum aluno respondeu ndo saber qual ¢ a ocupagdo da mae.
Conclui-se, portanto, que a presen¢a da mae no contexto familiar dos entrevistas corresponde
a 100%.

Nessa analise da escolaridade e ocupagdo dos pais dos alunos, comprova-se a com-
plementacdo existente entre a pesquisa qualitativa e a quantitativa. Essa relacdo entre as me-
todologias ¢ referendada por Flick (2009, p. 41) ao afirmar que, na avaliagdo da qualidade da
pesquisa, aparece a aplica¢do de critérios quantitativos a pesquisa qualitativa ou vice-versa. E
o caso dos dados coletados de forma quantitativa que compdem o perfil socioecondmico e
cultural dos alunos e irdo auxiliar na andlise dos dados qualitativos. E a relevancia dessas in-
formagdes ganha maior sentido quando consideramos que os sujeitos estudam em uma insti-
tuicdo de ensino particular, exigindo, portanto, disponibilidade de recursos financeiros para

viabilizar essa formagao.
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A renda familiar ¢ mais uma questdo quantitativa, representada no quadro abaixo, que
colabora com a elaboragao do perfil socioeconomico dos sujeitos da pesquisa. As familias que
tém renda familiar de 2 a 4 salarios minimos correspondem, praticamente, a0 mesmo nimero
das que tém renda acima de 10 saldrios minimos. Sao informag¢des que ocupam posigdes ex-
tremas, mas que revelam um “equilibrio numérico” entre elas. Equilibrio este que se mantém
nas estratificacdes das demais faixas salariais propostas pela pesquisa. Com excec¢do da renda
de até 2 salarios minimos, as demais contam com uma média de 10 alunos em cada uma de-
las. Mesmo considerando a variagdo de valores, e pelo ““ 16cus” da pesquisa ser uma institui-
¢do de ensino particular, nota-se que existem grupos numericamente compativeis em todas as

estratificagdes, mostrando que o curso ¢ frequentado por alunos com as mais variadas rendas

familiares.
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Grafico 07: renda mensal da familia
Fonte: dados da pesquisa

Finalizando as questdes que compdem o perfil dos sujeitos, perguntamos aos alunos as
razdes que os levaram a fazer o curso de publicidade e propaganda. Cerca de 57% dos sujeitos

responderam ser pelo “desejo de se tornarem publicitarios”. As demais respostas como “devi-
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do ao mercado de trabalho” e “a realizag@o profissional”, correspondem a aproximadamente
18%. Esse percentual reforga a ideia de que esses alunos, ao escolherem esse curso, o fizeram
por questoes ligadas a decisdes proprias, que podem ser analisadas como positivas. Apare-
cem, em numero menor, as alternativas como “influéncia de familiares”, “necessidade de um
diploma” e “falta de outra op¢do”. E importante ponderar que essas razdes, citadas por ultimo,
poderiam ser consideradas negativas a medida que podem representar fatores de desestimulo

para o proprio aluno. Desestimulo este que pode interferir na forma como esse sujeito se rela-

ciona com professores € com seus pares durante o desenvolvimento dos Projetos Interdiscipli-

nares.
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Grafico 08: opgdo pelo curso
Fonte: dados da pesquisa

E correto, portanto, afirmar que o perfil dos alunos do curso de Publicidade ¢ Propa-
ganda da Uniube é composto por alunos jovens, cujas maes podem exercer maior influéncia
do que os pais, quanto a importancia de se ter um curso superior, tendo em vista a ocupagao e
o grau de escolaridade dessas maes. Quanto a renda, por tratar-se de uma instituicdo de ensino
particular, existe uma influéncia dessa informacao pois um numero consideravel de sujei-
t0s,39%, informou que a faixa de renda deles ¢ de 2 a 6 salarios minimos. Pode-se concluir

que existe um esfor¢o para o pagamento das mensalidades escolares, uma vez que o custo
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delas gira em torno de 1,5 salario - minimo. Entende-se, portanto que, por tratar-se de um
investimento alto, a permanéncia do aluno no curso se da pelo desejo proprio de se profissio-
nalizar e ainda pelo incentivo dos pais. Esses fatores podem influenciar positivamente no de-
sempenho desses alunos. Mesmo aqueles, cuja renda salarial atinge patamares maiores podem
ser inseridos nesse contexto de jovens que escolheram se profissionalizar e estdo dispostos a
fazer investimentos para atingir esse objetivo.

A analise do restante do questionario nos orientou sobre a influéncia que esses fatores
econdmicos ¢ sociais dos sujeitos exercem nas representagdes sociais construidas sobre as
praticas pedagogicas vivenciadas por eles nos projetos interdisciplinares.

Na segunda etapa (B) dos questiondrios, o objetivo foi identificar, na perspectiva dos
sujeitos da pesquisa, como se desenvolvem as praticas pedagdgicas durante a vivéncia dos
Projetos Interdisciplinares. Para alcancar esse objetivo, fez-se necessario buscar informagdes
acerca das estratégias de ensino realizadas, as avaliacdes e a relagdo professor aluno. E fun-
damental o registro de que os sujeitos, nessa parte do questionario,-tiveram liberdade de assi-
nalar mais de uma opgdo, caso sentissem necessidade; portanto, para que a andlise consiga
traduzir melhor a percepcao dos entrevistados, usaremos os nimeros absolutos, considerando
a frequéncia com que as respostas aparecem.

Ao serem interrogados sobre os tipos de aulas mais utilizadas pelos professores, as
mais frequentes foram as atividades em grupo, que apareceram 40 vezes. Em seguida, apare-
ceram as aulas expositivas, com utilizagdao de quadro e giz e de recursos dudio visuais, ou com
utilizacao de diferentes tipos de recursos didaticos. Essas trés opgdes apareceram 95 vezes. As
aulas expositivas dialogadas foram escolhidas 24 vezes.

Isso nos leva a pensar que a maioria dos sujeitos teve aulas com estratégias diferenci-
adas. Pode-se inferir, portanto, o esforco dos professores no sentido de imprimir dinamismo
as situagdes de aprendizado, pois as aulas, exclusivamente expositivas, apareceram apenas 5
vezes.

O fato de as atividades em grupo estarem entre as mais citadas pode revelar uma coe-
réncia com a natureza dos projetos interdisciplinares que sdo realizados em equipes de traba-

lho.
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Grafico 09: tipos de aula
Fonte: dados da pesquisa
A avaliagdo foi, também, um dos itens pesquisados dentro das praticas pedagogicas.

Além de estar prevista no processo de aprendizagem, a avaliacdo constitui-se um mecanismo
de andlise de resultados, tanto para os alunos como para os professores. Isso porque para
“melhorar a qualidade do ensino ¢ preciso conhecer e poder avaliar a intervengdo pedagdgica
dos professores, de forma que a agdo avaliadora observe simultaneamente os processos indi-
viduais e os grupais” € a analise de Zabala ( 1998, p. 201).

Na sequéncia, os alunos falaram sobre as avaliacdes da aprendizagem dos projetos in-
terdisciplinares e os instrumentos utilizados nelas, entendendo serem essas as avaliagdes fei-
tas durante o processo.

Diante das respostas, conforme os graficos seguintes, observa-se que o processo de
avaliagdo ¢ visto de forma positiva pelos alunos se considerarmos as opgdes mais assinaladas:
“Ocorrem durante o processo de ensino e aprendizagem”, “Coerentes quanto ao conteudo
apresentado em sala de aula e o nivel de complexidade das questoes”, “Articulam teoria e
pratica, promovendo integragdo entre os saberes”. O fato de as avaliagdes acontecerem du-

rante o processo de ensino, de se apresentarem como coerentes e ainda cumprirem a articula-
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¢do entre teoria e pratica sdo caracteristicas de uma avaliacdo formativa. Segundo Zabala
(1998), esse tipo de avaliagdao deve ser previsto durante o processo de ensino, deve ser con-
templado na avaliacao inicial, no planejamento, adequado ao plano (avaliagdo reguladora), na
avaliagdo final e ser integrador. Conclui-se que, embora o aluno nao saiba identificar, trata-se
de uma avaliagdo de carater formativo, conforme descrito em uma das opgdes que foi esco-
lhida por apenas 6 sujeitos. Esses dados parecem demonstrar que os alunos percebem as in-
tervengdes feitas durante o processo € que as avaliagdes evidenciam caracteristicas formati-
vas.

Com relacdo a percepcao dos sujeitos quanto as avaliagdes dos Projetos Interdiscipli-
nares, os “Trabalhos em grupo” e “Produgoes coletivas e individuais” sdo opg¢des apontadas
pela maioria dos alunos. Esse dado nos parece positivo, pois pode mostrar -que os alunos per-
cebem que sdo avaliados em trabalhos em grupo e também em produgdes individuais. Uma
caracteristica da interdisciplinaridade descrita anteriormente € a autonomia das disciplinas e o
processo de convergéncia de saberes que resulta no processo interdisciplinar. Quanto ao cara-
ter de avaliacdo de producdes individuais e coletivas, trata-se de uma iniciativa produtiva,
pois, ainda segundo Zabala (1998, p, 196), o processo de avaliacdo pode considerar como
objeto a aprendizagem ou o ensino € como sujeito, o aluno ou o professor. Em ambos os ca-
sos, a avaliacdo pode ser individual ou em grupo.

Com relacdo a avaliag@o individual e a de grupo, pode-se perceber a importancia de
se definirem instrumentos que consigam auxiliar o professor/avaliador no direcionamento do
seu trabalho, mostrando o desempenho do aluno em ambas as situagoes.

Também o Projeto Pedagdgico do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube re-
gistra, conforme citado anteriormente, que as disciplinas que integram os Projetos Interdisci-
plinares do curso trabalham saberes especificos, que depois se convergem para a realizacao do
produto final previsto no roteiro dos Projetos.

E, portanto, necessario que haja, nos momentos de avaliagio, instrumentos que con-
templem a capacidade de os alunos de trabalharem em equipe, bem como exercerem suas
habilidades e competéncias individuais.

Dentre as percepgoes dos sujeitos desta pesquisa sobre as praticas pedagogicas, pode-
se dizer que eles reconhecem o fato de serem avaliados tanto no processo individual, quanto

no processo grupal. Percebemos, como fator positivo, essa compreensao
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dos alunos, pois entender sua atuagdo nos projetos interdisciplinares como uma producdo em

grupo e individual ja mostra um entendimento do universo interdisciplinar.
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Grafico 10: como ocorrem as avaliagdes
Fonte: dados da pesquisa
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Grafico 11: Tipos de avaliagdes realizadas nos projetos interdisciplinares
Fonte: dados da pesquisa

Depois de entender a percepgao dos sujeitos sobre as avaliagdes, passamos a um outro
foco dentro do universo das praticas pedagogicas, que ¢ a relagdo professor-aluno. Pedimos
aos sujeitos da pesquisa que caracterizassem a relacdo com seus professores. A intengdo foi
de buscar elementos que possam mostrar como se dé a relagdo em sala de aula. Leite e Tas-

soni (2012, p.124), esclarece:

As interagdes em sala de aula sdo constituidas por um conjunto complexo de
variadas formas de atuacdo que se estabelecem entre as parte envolvidas —
professores e alunos. Uma maneira de agir esta intimamente relacionada a
atuagdo anterior e determina, sobremaneira, 0 comportamento seguinte.

E inegavel a importancia da relagio professor-aluno para a qualidade do processo de
ensino-aprendizagem. Para essa pesquisa, ndo poderia ser diferente. A pergunta abaixo buscou
avaliar essa relacdo. Dentre as opgdes oferecidas, as com maior frequéncia de marcagdo fo-
ram: Dominam o contetdo (41), Discutem as davidas que surgem (38), Estimulam a discus-
sdo, as perguntas, ampliando as ideias(34), Criam situacdes em que o aluno é instigado ou
desafiado a participar (31), Utilizam linguagem adequada, evitam falas incompreensiveis,
repeticdes desnecessarias e desmotivantes (29).

Embora os sujeitos tenham sido impactados por frases previamente colocadas na pes-
quisa, ou seja, ndo foram palavras ou expressdes que surgiram deles, é possivel considerar
positivas as opcOes assinadas. Principalmente quando aparecem marcagdes nas caracteristicas
que trazem expressoes como “estimulam a discussao”, “ampliando as ideias”, “evitam falas
incompreensiveis e desmotivantes”. Bardin ( 1977, p 105) nos ensina sobre isso quando diz
que “fazer uma andlise tematica, consiste em descobrir os “nicleos de sentido” que compdem
a comunicacao e cuja presenca, ou frequéncia de apari¢do podem significar alguma coisa para
0 objetivo analitico escolhido”. Como nosso objetivo é buscar as percepcdes sobre as praticas
pedagogicas e consequentemente sobre a relagdo com os professores, essa analise nos leva a
pensar que o relacionamento dos sujeitos da pesquisa com 0s professores que integram 0s

projetos interdisciplinares é bom. Isso também é reforcado quando observamos o extremo
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oposto das opgdes assinaladas, uma vez que, as opg¢les “De dificil relacionamento” e “auto-
ritarios” aparecem apenas 2 e 1 vez, respectivamente.

Também vem referendar a afirmativa de que existe um bom relacionamento entre pro-
fessores e alunos quando analisamos os 22 registros da afirmativa “Sdo cordiais, facilitam o
dialogo e respeitam as ideias dos alunos .
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Grafico 12: caracteristicas dos professores
Fonte: dados da pesquisa

Ainda sobre as praticas pedagdgicas ou melhor sobre os resultados que elas trazem para o
processo de ensino-aprendizagem, a proxima questdo vem auxiliar nisso. Ao serem questionados
sobre as dificuldades que encontraram nos Projetos Interdisciplinares, a maior frequéncia de
escolha foi no item “Trabalhar em equipe” com 31 citagdes. Também ¢ interessante observar que
a opcao “Lidar com a realidade do produto/empresa trabalhados” foi citada por 20 vezes.

Nesse contexto, ¢ necessario considerar que, conforme define o Projeto Pedagogico do
Curso de Publicidade e Propaganda, os Projetos Interdisciplinares t€m como objeto de estudo
empresas ¢ situagdes reais.

Essa particularidade impde ao aluno um grau de dificuldade maior, tendo em vista que um
cliente real, uma empresa real, situagdes reais de mercado sdo variaveis que geram uma insegu-
ranca no futuro profissional. Mesmo que sob a orientacio de professores, o contato com os
empresarios, durante o desenvolvimento do trabalho, leva o aluno a vivenciar reais situacdes que
naturalmente o submetem a estresse, inquietacdes e insegurancas. Todas essas sdo emogdes
aceitaveis para a sua condicao de aluno que comeca a vivenciar a experiéncia de um atendimento
profissional. Nesse contexto, € importante retomar também o objetivo de proporcionar experién-
cias reais de mercado, que estd expresso no Projeto Pedagogico do Curso.

Pode ser avaliada como preocupante a frequéncia com que aparece o item trabalho em
equipe como sendo uma das maiores dificuldades dos alunos. Ao todo foram 31 citagdes. A
inquietacdo que nos causa, vem da necessidade que o profissional de publicidade tem de desen-
volver trabalhos em equipe. Conforme ja foi citado, a atividade publicitaria é essencialmente de
natureza interdisciplinar e desenvolvida em equipe. Nao ha como desenvolver um trabalho
publicitario de forma individual e com o objetivo de preparar os alunos para o exercicio da

profissdo, essa particularidade também ¢ tratada no Projeto Pedagogico do Curso:

Esses trabalhos sdao Projetos que preveem a criagdo de Agéncias Experimen-
tais de Publicidade que desenvolvem trabalhos praticos e interdisciplinares
cujo grau de dificuldade vai sendo acentuado a medida que o aluno avanga
nos periodos. Também ¢é considerada a convergéncia de contetido que cada
periodo apresenta para o estabelecimento da fundamentagdo dos Projetos em
questdo ¢ a escolha da disciplina que atuara como condutora do trabalho (PP.
UNIUBE, 2011).
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Porém, podemos analisar os registros de dificuldades em trabalhos de equipe, consi-
derando a condigao académica dos sujeitos. Por serem alunos em situagdao de aprendizagem,
¢ aceitavel que tenham dificuldades na execucao de algumas tarefas. Esta hipotese se con-
firma quando identificamos que as situagdes apontadas por eles condizem com comporta-
mento tipicos de alunos tais como, dificuldades na divisdo de atividades e falta de compro-
metimento dos pares. Em trabalhos académicos ¢ sabido que nem todos os alunos se envol-
vem e produzem da mesma forma.

Pode ser considerado fator de comprometimento no desempenho do futuro profissio-
nal, se o trabalho ¢ em equipe, representar uma limitagcao do aluno no relacionamento com os
demais colegas. Uma dificuldade de interacdo no desenvolvimento do projeto como aceitar
ideias dos demais, ou mesmo ter dificuldade de colocar as proprias ideias para a equipe po-

dem sinalizar atitudes de limitacdo ou mesmo comprometimento no desempenho do futuro

publicitario.
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Grafico 13: dificuldades encontradas durante a realizacdo dos projetos interdisciplinares
Fonte: dados da pesquisa

Porém, na questdo seguinte , surge um dado novo para continuarmos a analise anterior.
Ao serem questionados sobre o que a experiéncia com os Projetos Interdisciplinares possibili-

ta, foram registradas 39 opgdes por trabalhar em equipe. Isso significa dizer que, embora os
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sujeitos a considerem uma das maiores dificuldades, eles também a veem como uma possibi-
lidade de experiéncia. O mesmo acontece com a op¢ao Desenvolver um projeto com uma em-
presa real de mercado que recebeu 42 citagdes quanto as possiblidades de experiéncia que os
Projetos oferecem. Na questdo anterior, conforme foi analisado, Lidar com a realidade do
produto/empresa trabalhados foi apontada como uma das maiores dificuldades. Novamente
pode-se concluir que os sujeitos identificam dificuldades que, ao mesmo tempo, sdo interpre-

tadas, por eles proprios, como possibilidades de experiéncias.
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Grafico 14: Possibilidades de aprendizagens nos projetos interdisciplinares
Fonte: dados da pesquisa

Conforme foi citado no capitulo IV, a publicidade ¢ uma atividade que oferece aos pro-
fissionais vérias possibilidades de atuacdo. O curso de Publicidade e Propaganda da Uniube,
por meio dos Projetos Interdisciplinares, trabalha saberes especificos, cuja convergéncia pro-
duz como resultado um completo Planejamento de Campanha Publicitaria. As diversas possi-

bilidades de atuagdo desse profissional vém desses saberes especificos. A escolha pela area na
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qual o aluno tem mais habilidade, normalmente, ¢ feita a partir do 6° periodo. Momento em
que comegam a ser elaborados os Projetos Interdisciplinares, permitindo seu contato pratico
com todas as areas que integram um Planejamento de Campanha.

As duas ultimas perguntas da segunda etapa do questionario buscam identificar qual a
contribui¢cdo que os projetos interdisciplinares trazem para que o aluno faga essa escolha. Na
primeira, as areas de Planejamento de Marketing (26), Planejamento de Campanha (23), e
Redagao Publicitaria ( 20) foram as areas mais escolhidas pelos alunos. Na sequéncia, ¢ per-
guntado para os alunos como aconteceu a identificagdo com a area escolhida. Nessa questao,
55% responderam que “Os Projetos Interdisciplinares auxiliaram a identificagdo com a area”
e cerca de 22% escolheram a opgdo “Tinha duvidas, mas durante o processo de realiza¢do
dos Projetos Interdisciplinares elas foram sendo esclarecidas”. Conclui-se que, na percepcao
dos proprios alunos, os Projetos Interdisciplinares, por lhes oferecerem oportunidade de expe-

rimentarem todas as areas de atuacao, colaboram nessa tomada de decisao.
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Grafico 15: Area de identificagdo na profissio
Fonte: dados da pesquisa
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Grafico 16: Contribuigdes dos projetos para escolha da area
Fonte: dados da pesquisa

Retomando nosso objeto de pesquisa que sao praticas pedagogicas advindas dos Proje-
tos Interdisciplinares, vale a pena salientar a solicitacdo feita aos sujeitos da pesquisa na se-
guinte questdo: Considerando que a interagdo do professor com os alunos constitui uma pra-
tica pedagogica que pode ou ndo favorecer a aprendizagem dos Projetos Interdisciplinares
descreva como é a interagdo com seus professores. Nesse momento os alunos foram solicita-
dos a refletirem sobre essa relacdo e descreverem sobre ela, recebendo, inclusive, a contextua-
lizagdo do que sdo praticas pedagogicas.

Sobre esse tema, vale retomar as consideragdes feitas por Franco (2012), citada no
Capitulo II deste estudo, quando ele faz a distingdo entre praticas pedagdgicas e praticas edu-
cativas, salientando que as praticas pedagogicas estdo relacionadas com as prdticas sociais
que tém como objetivo “concretizar processos pedagogicos”. Também nesse Capitulo, trata-
mos da relagdo professor-aluno, que ¢ destacada por Gil (2012), quando ele cita RO-
GERS(1986) que credita a eficiéncia do processo de ensino-aprendizagem muito mais ao “re-
lacionamento pessoal entre o facilitador e o estudante” do que a recursos tecnoldgicos, didati-

cos ou mesmo a uma completa e seleta bibliografia.
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Portanto, quando os sujeitos da pesquisa foram provocados para descreverem essa re-
lagdo, encontramos percepgdes positivas em 84% das citacdes. Falas como as descritas abaixo

reforcam essa analise: 4

A interagdo com os professores é de fundamental importancia. Eles usam da
melhor maneira sua didatica. Linguagem adequada e clara, senso de humor
durante as aulas que deixam os alunos mais a vontade e menos pressiona-
dos. Auxiliando dessa forma para um bom entendimento por parte dos alu-

nos. Respeito e profissionalismo delineia a interagdo com os professores
(S.37);

Os professores atendem aos alunos sempre com boa vontade. Estdo sempre
dispostos a ajudar e sanar as duvidas dos alunos (S. 03).

Ja as falas de percepcdes negativas representam 16% apenas e trazem como particu-
laridade o fato de todas elas destacarem que existem problemas com “alguns professores”.
Nao houve nenhuma fala que evidenciasse problemas do aluno com todo o corpo docente
que integra os projetos interdisciplinares do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube.
Como exemplo desse tipo de percepcao, apresentamos as seguintes falas:

Os professores, em sua maioria, sdo atenciosos, receptivos e com conheci-
mento para fornecer aos alunos. Porém, alguns deixam a desejar na meto-
dologia, coeréncia e conteudo. Além disso, existem diversas situagoes onde
fica claro um certo ‘‘favorecimento” em relagcdo a alguns alunos. (S. 23);

A interagdo com os professores é tranquila, bem facil. S6 alguns professores
que dificultam (S. 17);

Maioria dos professores consegue interagir e a minoria ndo (S. 42).

Outra informacdo que merece ser analisada ¢ a percepc¢do dos alunos quanto a falta
de interagdo de professores que eventualmente acontece nos trabalhos. Vamos a elas:

Nos trabalhos é de extrema necessidade a intera¢do com os professores, pois
eles sdo as fontes principais de onde tiraremos as duvidas e encontramos o
melhor caminho. Percebo apenas que falta interacdo entre os proprios pro-
fessores o que as vezes nos deixa perdidos (S. 29),

Em sua maioria é tranquila, porém existe algumas vezes em que temos que
trazer a mesma etapa do trabalho, mais de uma vez, para ser corrigido. Tal-
vez isso acontega por falta de total interagdo e comunicagdo (S.20).

4 .. . , . ~ . . ~ LT

As falas dos sujeitos, nas respostas dos questionarios, serdo transcritas como citagoes ¢ em italico. Para preser-
var a identidade dos participantes, eles foram nomeados por uma abreviatura (S) seguidos de um nimero que
obedeceu uma sequéncia de 01 a 56.
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Diante dessas observagdes, ¢ necessario que seja retomada a andlise da dificuldade de
se trabalhar a interdisciplinaridade tanto do aluno, quanto do professor.

No Capitulo I, quando apresentamos alguns conceitos de interdisciplinaridade, foram
destacados os seus cinco principios basicos, que Fazenda (2002) tdo bem descreve: coeréncia,
humildade, espera, desapego e respeito. Em cada um deles, ela retrata a “exigéncia” que a
interdisciplinaridade faz com relacdo a postura do professor que atua com esse processo ¢
como a auséncia dessas habilidades pode dificultar o andamento de uma proposta interdisci-
plinar. Embora a percep¢do do professor nao seja foco desta pesquisa, ¢ possivel identificar
que existem problemas, e que dar voz ao corpo docente sobre suas apreensdes, insegurangas e
dificuldades pode ser uma recomendacao a ser feita.

Voltando as percepcdes dos sujeitos da pesquisa, outro dado chamou a atengdo ao exe-
cutarmos a andlise das falas. Mesmo estando, a maioria, ciente da importancia dos projetos
interdisciplinares para sua formagdo profissional, ha referéncias que mostram que alguns alu-
nos desconhecem particularidades da interdisciplinaridade como processo. A fala, reproduzida
a seguir confirma isso: “Em sua maioria é tranquila, porém existe algumas vezes em que te-
mos que trazer a mesma etapa do trabalho, mais de uma vez, para ser corrigido. Talvez isso
aconteca por falta de total interagéo e comunicacéo (S. 20)”.

Segundo o roteiro proposto para os trabalhos interdisciplinares, atendendo as reco-
mendacOes do Projeto Pedagogico, € necessario que todos os professores estejam a par da
evolugéo do processo acompanhando passo a passo 0 andamento das tarefas. Portanto se faz
necessario que o aluno “traga a mesma etapa do trabalho, mais de uma vez para ser corrigi-
da”.

No Capitulo I, foi esclarecido que o Projeto Interdisciplinar representa a unido de di-
versos saberes que se complementam na realizagdo de um tnico objetivo. E necessario um
“didlogo” constante durante o trabalho para que os docentes possam atuar como agentes faci-
litadores do processo adequando os saberes especificos ao resultado a ser alcancado. Essa
interagdo se traduz na esséncia da interdisciplinaridade.

Porém, o que se vé€ nas referéncias de alguns sujeitos € que a forma adotada para se es-
tabelecer a relagdao entre os professores pode parecer para alguns alunos, um procedimento
que traz morosidade ao processo. Outra possibilidade a ser considerada ¢ o fato da real difi-
culdade de interagdo de alguns docentes com seus pares. Conforme afirma Fazenda (2002) ¢

preciso que haja, por parte do professor, uma “postura interdisciplinar” e ndo apenas uma par-
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ticipacdo num projeto interdisciplinar. Como exemplo da identificagdo desses problemas, se-

gue transcricdo de uma fala registrada em uma resposta:

A interacdo sempre é boa, nunca tive problema. Em alguns projetos s6 acho
falha a questao de apresenta-los para a orientacdo de pouco em pouco, cor-
rige traz de volta , faz mais um pouco e assim sucessivamente. Gostaria que
tivesse uma orientacdo para dar liberdade para a gente fazer de muito em
muito (S. 19).

Para finalizar a analise da segunda etapa do questionario, os alunos foram estimulados
a falarem sobre os impactos que a vivéncia nos Projetos Interdisciplinares Ihes causou. Com
essas respostas, € possivel identificar se eles tém percepcdo positiva sobre os projetos e se
consideram que essa vivéncia pode contribuir com o desempenho seu profissional.

Para coletas dessas informacdes, pedimos a eles que descrevessem os resultados (im-
pactos) da vivéncia nos Projetos Interdisciplinares na sua aprendizagem, durante o curso de
Publicidade e Propaganda da Uniube. Pode-se afirmar que a maioria avaliou positivamente
sua vivéncia nos Projetos Interdisciplinares. Apenas um sujeito fez uma referéncia que pode
ser avaliada como uma percepc¢ao de indiferenga com relacio aos projetos. Trata-se do Sujeito
32, que afirmou “Ndo vi muita diferen¢a” quando foi questionado sobre os impactos causados
em sua aprendizagem, depois da vivéncia dos Projetos.

Alguns alunos chegaram a destacar algumas dificuldades que tiveram, mas foram cla-

ros ao afirmar que os Projetos contribuiram para que essas dificuldades fossem superadas,

conforme as falas aqui reproduzidas:

Inicialmente a minha maior dificuldade era em relagdo a divisdo de tarefas.
Com o passar dos semestres e com auxilio dos professores pude melhorar

um pouco esta questdo. Os projetos contribuem ricamente para nossa for-
magado (S. 46).

A experiéncia de trabalhar em grupo ndo foi das melhores no meu caso. Te-
nho dificuldade em lidar com falta de responsabilidade e empenho no traba-
lho. Tirando isso acho fantastica a experiéncia e vivéncia de trabalhar com
empresas reais antes de formar (S. 18).

Outro destaque, nas afirmagdes dos sujeitos, foi quando encontramos a referéncia de
um aluno, que identificou os projetos interdisciplinares como um diferencial do curso de Pu-

blicidade e Propaganda da Uniube: “Acredito que uma das principais vantagens de estudar
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publicidade e propaganda na Uniube sdo os projetos interdisciplinares, pois nos fazem ter
uma maior relagdo com o mercado de trabalho” (S. 51).

Outra informacao que merece destaque foi a percepcao dos alunos quanto a contribui-
¢do que os Projetos Interdisciplinares ddo, posteriormente, na escolha da area de atuagao.

Os projetos me fizeram identificar melhor com as areas de atuagdo de
publicidade e propaganda. E fez compreender melhor o processo de
criagdo de uma campanha publicitaria (S.54).

A vivéncia dos projetos foi muito importante para descobrir e confir-
mar minha area na publicidade (S. 42).

Tendo concluido a andlise das etapas A e B dos questionarios, daremos continuidade
ao trabalho, tendo como foco os objetivos especificos, elaborados a partir das questdes norte-
adoras, ja descritas anteriormente. Entende-se que a andlise da Etapa C, dos questionarios,
que corresponde a Técnica de Associag¢do Livre de Palavras muito nos auxiliard na conclusao

desta pesquisa, havendo um cruzamento das informagdes levantadas até entao.
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5-O PROCESSO DE ANALISE DOS DADOS: A VOZ DOS SUJEITOS

5.1 O Nucleo Central das representacdes: 0o EVOC

Neste Capitulo mostraremos os resultados e a analise dos dados da pesquisa funda-
mentados no software EVOC e Andlise de Conteudo. Apresentaremos também as percepgoes
dos egressos sobre os Projetos Interdisciplinares e a inser¢cdo destes profissionais no mercado.

O Software EVOC — Ensemble de Programmes Permettant I’ Analyse de Evoctions-¢
uma ferramenta que auxilia nas pesquisas cuja linha metodolégica sdo, principalmente, das
Representagdes Sociais. Trata-se de um conjunto de programas que sdo organizados para o
processamento e andlise de evocacdes. O “software” processa, por meio de varios programas,
uma analise lexical das evocacdes feitas no momento da coleta de dados.

Conforme proposto por ABRIC (1998), o Nucleo Central e Sistema Periférico sdo
fundamentais na identificacdo das Representacdes Sociais construidas pelos sujeitos. Tém sua
elaboragdo a partir do método associativo de palavras e a prova de triagens hierarquicas su-
cessivas. E nesse momento que o EVOC ¢ utilizado no trabalho como um instrumento infor-
matizado que organiza, num banco de dados, as evocacdes dos participantes. Um instrumento
que quantifica dados para maior eficiéncia de uma pesquisa qualitativa. A frequéncia com que
as palavras evocadas aparecem, resulta na OME (Ordem Média de Evocagdes), que, segundo
Vergés ( 2002), ¢ uma forma quantificada de tratamento e analise dos dados. Sobre o EVOC,

Sarubbi Junior (2013, p. 34) afirma:

E portanto, o EVOC, um instrumento técnico, informatizado e tedrico-
metodologico que tem por finalidade gerar dados que auxiliardo o pesquisa-
dor a analisar e inferir a forma como se organiza a disposi¢do das represen-
tagdes sociais investigadas.

Conforme ja foi dito, a Teoria das Representacdes Sociais afirma que a pessoa busca
tornar familiar o que nao ¢ familiar. Como nosso objeto de pesquisa sao as Representacdes
Sociais que os alunos construiram acerca das praticas pedagogicas utilizadas nos Projetos
Interdisciplinares, o “ software” EVOC vem auxiliar, por meio de programas que desempe-
nham fungdes variadas, a analise dos dados coletados. Abaixo apresentamos a descri¢ao des-

ses programas e suas respectivas fungoes.
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Figura 07: Programas do software EVOC

Programas do Evoc

Apresenta o vocabulario

2-TRIEVOC/NETTOIE/TRIEVOC Realiza a triagem do banco de dados

Mostra a frequéncia e a distribuicao de niveis para cada palavra

Lista as evocagao, permitindo ao usuario visualizar com quais
outras evocagdes, a evocagao em evidéncia aparece associada

Realiza a andlise das palavras mais frequentes

Mostra o quadro das 4 casas (quadro de nivel X frequéncia -
ranque das mais para menos frequentes e a OME)

6-RANGFRQ

Realiza a criagéo e analise das categorias -
reagrupamento dos termos

7-CATEVOC/REDOCAT

Mostra as matrizes de co-ocorréncia e preferéncia
Lista as palavras por ordem de aparecimento das categorias

Faz a estatistica da consisténcia das categorias

Demonstra a frequéncia e a distribuicao de niveis de
palavras por categoria

Mostra apenas as palavras com asterisco —que foram
12-RANGMOTP assinaladas- em seus niveis —posi¢ao

Cria subarquivos definidos por uma variavel do
arquivo inicial

Compara os léxicos de dois subarquivos

Fonte: Vicente Jr. (2013)

Para proceder a coleta de dados e analisa-los pelo EVOC, ¢ necessario que seja feita a
formulagdo de uma pergunta inicial que, por sua vez, deverd trazer um termo indutor do que

se deseja saber pesquisar. Isso significa dizer que se deve incluir nessa pergunta inicial, o ter-
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mo que estimulara os sujeitos a manifestarem as representacdes sociais, nesse caso, sobre o
objeto de pesquisa em questao.

Nesta pesquisa, os sujeitos foram convidados a escreverem quatro palavras que identi-
ficassem os Projetos Interdisciplinares, tendo sido, inclusive, citados os nomes dos Projetos
para que os alunos nao tivessem dificuldades em identificar do que se tratava. Posteriormente
foi solicitado que eles assinalassem a palavra que tivesse, na avaliacao deles proprios, mais
importancia. Essa parte da pesquisa correspondeu a uma terceira etapa, denominada 7écnica

de Associagdo Livre de Palavras. A orientagdo foi realizada da seguinte forma:

Escreva 4 (quatro) palavras que lhe vém a mente ao ler a frase em destaque:

Os Projetos Interdisciplinares do Curso de Publicidade e Propaganda - Marketing Mix, PGP,
TCC de Responsabilidade Social e Planejamento de Campanha - sdo:

Quadro 01: instrugdes para coleta de dados do EVOC
Fonte: dados da evocagao

A forma como foi estruturada a pergunta tem como objetivo despertar uma reagao espon-
tanea nos entrevistados. E preciso que as evocagdes sejam relatadas, na ordem de importancia,
para que o sujeito da pesquisa as perceba. Com isso, € possivel fazer uma associagdo das palavras
evocadas, estabelecendo uma relagdo matematica entre elas, conforme sugere o EVOC.

Para a teoria e técnica de associacao de palavras, a evocagdo que aparece em primeiro lu-
gar tem maior importancia, pois ¢ considerada mais forte diante do estimulo dado. Com relagdo a
ordem das palavras, o “software” vai interpretar a primeira evocagdo com Peso 1, a segunda com
Peso 2 e assim sucessivamente. Essa codificagdo da ordem de manifestacdo das evocagdes faz
com que o dado qualitativo se transforme em referéncia quantitativa. Segundo Sarubbi Junior
(2013), O EVOC conclui esse processo de quantificagdo dos dados, gerando uma ordem média de

evocacdes (OME), que ¢ uma média ponderada dos dados analisados.
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No banco de dados elaborado pelo EVOC, ¢ preciso que se contabilize o nimero de evo-
cagoes feitas multiplicadas pelo nimero de sujeitos que participam da pesquisa. No caso desta
pesquisa, os 56 sujeitos foram convidados a falarem 4 palavras, conforme reproduzido acima.
Chegou-se, portanto, a 224 evocagdes. Cada palavra citada pelos sujeitos ¢ analisada pelo
“software”, considerando quantas vezes apareceu em primeiro lugar, quantas vezes apareceu em
segundo lugar e assim sucessivamente. Essa frequéncia de aparecimento ¢ multiplicada pelo peso
(o lugar em que apareceu) e, posteriormente, essas frequéncias sdo somadas entre si e divididas
pelo nimero de vezes que a palavra apareceu no total. E denominada Rang a etapa do “software”
que operacionaliza essa etapa.

Depois de escrever as palavras, os sujeitos foram solicitados a escolherem, entre elas, a
que eles considerassem como sendo a de maior relevancia e, posteriormente, foi pedido que
apresentassem uma justificativa para a sua escolha.

Em seguida, foi solicitado também que dessem um significado (sindnimo) as outras trés
palavras citadas.

A partir desses dados, iniciou-se o processo de analise. O EVOC recebeu as informagdes
referentes a 224 evocacdes e, apos tratd-las, por meio dos diversos programas, foi possivel

identificar os quadrantes seguintes:
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Figura: 08 quadrantes produzidos pelo EVOC

@ Fermer Fréquence Minimale 1 Z

Fréquence Intermediaire | 8

:

Editer
- Rang moyen 2.0
Rang < 2 Rang >= 2
Complexos 11 1,727 + Aprendizado 18 2278 »
Desafio 3 1,500 Interessantes 3 2250
Mercado/Feal ] 2111
Fréquence
»=
8
4 3 a4 ;
Experiéncia 4 1,750 E Cansativos T 2286 B
Conhecimento h] 2,600
4 Crescimento 4 2,500
Desgastantes 6 2333
S Importantes § 2,167
Frequence Realidade 4 3,000
< Tempo 5 2,000
7
4 } 4 ;

Fonte: dados da pesquisa

Para iniciarmos a analise, ¢ necessario registrar o significado dos dados que aparecem
na abertura da tela: A Frequéncia Minima (fréquence minimale) trabalhada foi 4,a Frequén-
cia Intermediaria (fréquence intermediaire) foi 8 e a Ordem Média de Evocagoes geral do
léxico, identificada como Rang Moyen, foi ajustada pelo programa em 2,0. Portanto o pro-
grama fard a inclusdo de palavras com OME menor que 2. Posto isso, passamos a analise dos
quadrantes.

O primeiro quadro a esquerda e acima nos mostra as evocagdes que tiveram alta fre-
quéncia e baixa OME (Ordem Media de Evocacdes). Isso significa dizer que, nesse quadro,
estao as palavras que foram mencionadas por um numero maior de sujeitos e, que apareceram

nas primeiras posi¢cdes. Conforme ja foi explicado anteriormente, trata-se de evocacao que
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foram feitas a partir das primeiras que vém a mente dos sujeitos. -Provavelmente representam
o Nucleo Central das Representagdes Sociais, construidas pelos alunos do curso de Publicida-
de e Propaganda, acerca das praticas pedagogicas presentes nos Projetos Interdisciplinares
desenvolvidos no curso.

Esse Nucleo Central, conforme Abric (1994) nos ensinou, ¢ estavel, coerente, consen-
sual e estd relacionado a memoria coletiva e a vivéncia do grupo pesquisado, representando
uma homogeneidade de comportamento e percepgao deste grupo. Portanto, segundo EVOC, o
Nucleo Central ¢ definido com as palavras “complexo” e “desafios”.

Ao analisarmos o significado dessas evocacdes, deparamo-nos com descri¢cdes de di-
ficeis, complicados, completos para defini¢do do termo complexo. Pela abrangéncia dos proje-
tos e o grau de exigéncia na sua execuc¢do, ¢ admissivel que os alunos os considerem comple-
x0s. Porém, ¢ preciso considerar que o sentido de complexidade ndo traz uma relagdo positiva
para o processo de ensino-aprendizagem. Esse sentimento pode gerar uma resisténcia por par-
te dos alunos. A outra evocagdo que aparece no primeiro quadrante ¢ desafio. Para entender-

mos melhor esse sentido, vamos dar voz a alguns sujeitos da pesquisa:

Porque a vida é assim em todos os sentidos, no trabalho principalmente. A
cada dia uma dificuldade, uma realidade e nos temos que enfrentar e correr
atrdas de conquistar a meta, tornando o objetivo satisfatorio (S.38),; nos mo-
ve d superagdo da nossa capacidade (S.46).

Superar sua capacidade de fazer algo bom e acima das expectativas dos
professores e demais colegas, além da sua propria (S.19).

Oportunidade (S.41)

Vencer os medos (S.21)

Ja os demais quadros representam a zona periférica. Conforme ja foi tratado anteriormen-
te, trata-se de evocacdes flexiveis, instaveis e mutaveis. Trazem evocagdes feitas por um menor
nimero de sujeitos e com menor frequéncia.

O quadro abaixo, a esquerda, ¢ denominado como zona de contraste por contrapor as idei-
as de grupo maior com um grupo menor. Sao evocacdes que aparecem em primeira posi¢ao,
porém em baixa frequéncia. A importancia desse quadro ¢ que, embora ele agrupe palavras que

foram citadas menos vezes, essas palavras estdo nas primeiras posi¢des. Para o pesquisador que
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trabalha com a Teoria das Representagdes Sociais, esse contraste pode ter relevancia na interpre-
tacdo. A palavra experiéncia foi a evocagdo indicada nesse quadro. Significa dizer que para
alguns alunos a caracteristica mais importante dos projetos interdisciplinares do Curso de Publi-
cidade e Propaganda da Uniube ¢ possibilitar uma experiéncia classificada por eles como de uma
vivéncia de mercado, como explica a fala abaixo: “Os projetos sdo grandes experiéncias para nos

alunos, pois a partir deles e que vivenciamos o mercado de trabalho e colocamos em pratica todos nossos

conhecimentos” (S.11).

Ainda com relagdo a andlise da zona periférica dos quadros, consideramos a casa acima a
direita. Nesse espago estdo as palavras que possuem frequéncia mais alta, mas as palavras
evocadas estdo nas ultimas posicdes. Isso significa dizer que os termos aprendizado, interessan-
tes mercado/real tém alta OME. Para o sentido da palavra aprendizado escolhemos duas falas

que podem orientar nossa analise:

Acho o aprendizado, o mais importante, pois apos os trabalhos me sinto
mais preparada para o mercado de trabalho (S. 3).

Pois a vivéncia fora de aula nos proporciona experiéncias reais no mercado,
assim conhecemos o que vamos conviver apos formados. (S.41).

As evocagoes interessantes e mercado/real podem ser exemplificadas com as seguin-
tes falas: “Porque nos motivam em vdrios aspectos. E mesmo sendo cansativo é compensador no final
das contas” (S.11),; “Vocé sai com uma nogdo de mercado”(S.1).

A casa abaixo, a direita, traz os termos que foram evocados com menor frequéncia e
com alta OME. Isso significa dizer que foram evocados por um menor niimero de sujeitos e,
localizadas nas ultimas posi¢cdes. Se comparado com os demais, esse quadro pode parecer
menos importante. Porém, seus termos podem funcionar como complemento e auxilio a anali-
se por integrar o Nucleo Periférico das Representagdes Sociais pesquisadas. No caso desta
pesquisa, estamos falando das palavras: Cansativo, conhecimento, crescimento, desgastantes,
importantes, realidade, tempo.

Ao analisarmos o sentido atribuido a essas evocagdes, estamos diante de palavras que
confirmam significados anteriormente manifestos nos demais quadrantes. Podemos observar,
também, que os termos com significados negativos como cansativos, desgastantes s6 apare-
cem nesse quadrante, reforcando que foram menos citados e, considerados pelos sujeitos, me-
nos importantes. Os demais, com sentido positivo, vém reforcar escolhas presentes nos qua-

drantes anteriormente analisados como conhecimento, importantes, crescimento, realidade.
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5.2 Analises de Conteudo: a voz dos sujeitos

Conforme foi definido na metodologia, a analise de contetido como referencial teori-
co também fez parte do procedimento de andlise dos dados. Além da proposta de questdes
abertas que fizeram parte do questionario aplicado junto aos alunos do curso, esta etapa apre-
sentard também a andlise de 5 entrevistas feitas com egressos do curso.

As questOes abertas, citadas acima, vém complementar os dados coletados buscando,
nesse momento, a percep¢ao dos sujeitos quanto a relacdo professor-aluno e quanto aos resul-
tados da vivéncia que tiveram durante a realizacdo dos Projetos Interdisciplinares.

Entender como a realizagdo dos Projetos Interdisciplinares tem influenciado a préatica
profissional dos egressos do curso ¢ uma das questdes norteadoras desse trabalho. A op¢ao
pela realizagdo da pesquisa de seguimento - FOLLOW-UP vem com o objetivo de verificar
junto aos egressos do curso, a relacao da vivéncia dos Projetos Interdisciplinares com seu in-
gresso no mercado de trabalho, buscando identificar a contribui¢do destes projetos para sua
atuagao profissional.

Para esta etapa do trabalho, recorremos a Bardin (1977, p.153), que nos ensina sobre a

analise por categorias para se executar a analise de contetido:

Funciona por operagdes de desmembramento de texto em unidades, em cate-
gorias segundo reagrupamentos analogicos. Entre as diferentes possibilida-
des de categorizagdo, a investigagao dos temas, ou analise tematica, é rapida
e eficaz na condi¢do de se aplicar a discursos directos (significagdes mani-
festas) e simples.

A relagdo professor aluno ¢ de suma importancia para o processo de ensino e aprendiza-
gem. Para buscar informagdes que possam nos fornecer essa percepcao, os alunos foram convi-
dados a descrever como era sua interagdo com os professores. Dos 56 sujeitos entrevistados,
observamos que as respostas obtidas nos levam a trés categorias para analise.

Na primeira categoria analisada consideramos os alunos que avaliaram como boa, a rela-
¢do com os professores, portanto vamos denominar essa categoria como Alunos Satisfeitos.
Compdem essa categoria 44 alunos que representam 78% dos participantes. Varios deles,
inclusive, descreveram como essa interagdo positiva tem sido fundamental para o éxito do

processo de aprendizagem no desenvolvimento dos Projetos Interdisciplinares. Outro destaque
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que chama a atencdo, sobre o carater positivo do relacionamento alunos e professores, sdo as
falas que citam que a relagdao de confianga extrapola a sala de aula e os momentos de orientagao.
Os alunos sentem liberdade e confianga de procurar os professores fora dos horarios de orienta-
¢do e se mostram acolhidos sempre. Trazemos algumas falas de alunos que confirmam essa
percepcdo: “A interagdo com os professores é muito amigavel e esclarecedor. Em geral estimu-
lam bastante a evolugdo do trabalho e dos alunos. A minha relagdo com os professores é otima e
aprendo muito com todos, mesmo nos momentos de conversa casual”.(S.14); “Os professores sdo
sempre receptivos tanto no horario de aula quanto fora. As “cobrangas” ou criticas sdo sempre
positivas, o que instiga o grupo a buscar sempre melhorias proporcionando maior dominio sobre
o assunto em questdo, o que pode auxiliar no mercado profissional futuramente pois as situagoes
sdo semelhantes com a rotina de uma agéncia/empresa”.(S.27); “ A intera¢do com os professores
tem um elo eterno, tanto de amizade quanto de conhecimento que foi ensinado para toda vida.
Fazendo com que o aluno agregue valor em algum ramo e dé continuidade promovendo segmen-
tos empresariais.”’(S. 40).

A segunda categoria encontrada foi composta por 10 alunos que representam 18% dos
participantes. Embora tenham uma percep¢do positiva do relacionamento com os professores,
afirmaram que, com “algum ou alguns” professores, encontram dificuldades de interagdo.
Observa-se que esses alunos iniciam suas falas com um discurso positivo e s6 depois registram as
percepgoes negativas. Dai a denominacdo dessa categoria como Alunos parcialmente satisfeitos.

Essa insatisfagdo ¢ apresentada sob diferentes aspectos. Um deles ¢ quando os alunos
identificam problemas com algum ou alguns professores. Para exemplificar essa percepgao,
selecionamos os seguintes depoimentos: “Ao todo é boa. Alguns professores compensam a falta
de desenvolvimento dos outros, porém sdo poucos que sdo completos, faltando intera¢do com os
alunos” (S. 14).

Nas demais respostas, encontra-se uma percep¢ao bem parecida, mas os sujeitos optaram
por um discurso mais sutil, sem identificarem, especificamente, os problemas com os professores.

S6 alguns professores que dificultam (S.17);

Os professores, em sua maioria, sdGo atenciosos, receptivos e com conheci-
mento... Porém, alguns deixam a desejar na metodologia, coeréncia e conte-
udo..(S.23).

Maioria dos professores consegue interagir e a minoria ndo” (S.42).
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Os professores, em sua maioria, sdo atenciosos, receptivos e com conheci-
mento para fornecer aos alunos. Porém, alguns deixam a desejar na meto-
dologia, coeréncia e conteudo. Além disso, existem diversas situagoes onde
fica claro um certo ‘‘favorecimento” em relagdo a alguns alunos (S.23).

Mais uma especificidade aparece nos registros da categoria que agrupa alunos que es-
tao parcialmente satisfeitos e outro ponto a ser considerado nesta analise. Nesse caso, a insa-
tisfacdo aparece com relagdo a dindmica da metodologia dos Projetos Interdisciplinares, re-
presentando o segundo ponto da analise dos alunos parcialmente satisfeitos.

Conforme ¢ descrito no Projeto Pedagdgico, os Projetos Interdisciplinares sdo desen-
volvidos a partir da integracdo de seis disciplinas, cada uma delas respondendo por uma érea
da publicidade e propaganda. E proposta do Projeto que professores e alunos interajam duran-
te as orientagdes na troca de informagdes sobre a empresa ¢ ainda, sobre os procedimentos e
agdes de comunicagdo mais indicados para a situagio da empresa que ¢ objeto de estudo. E
recomendado, portanto, que os alunos tragam o material produzido em todas as orientacdes e
troquem informacdes com os professores sobre os procedimentos da area especifica, pela qual
o professor ¢ responsavel, bem como sobre as propostas feitas nas demais areas que integram
o Planejamento de Campanha, aqui academicamente denominado de Projeto Interdisciplinar.

Essa dinamica pode ndo ser considerada ideal, por permitir o encontro dos alunos com
os professores de cada area separadamente. Isso porque, segundo o Projeto Politico Pedagogi-
co, a organizagdo de horarios do curso nao permite que todos os professores estejam juntos
com os alunos em todas as orientagdes. Essa situacdo ndo chega a ser um problema para o
andamento dos Projetos Interdisciplinares, mas pode ser considerada uma limitagdo que deve
ser trabalhada pelos professores. As orientagcdes separadamente, por mais que haja interacao
entre os professores, podem gerar diferenciacdo na condugdo do processo, sendo que os pro-
fessores podem apresentar ideias diferentes para uma mesma situagao. Esse procedimento €
inerente ao modelo do Projeto Interdisciplinar que busca levar o aluno a reflexdo dos possi-
veis caminhos a seguir. Essa metodologia, embora extremamente eficiente para levar o futuro
profissional a conquistar uma autonomia de raciocinio, pode gerar, eventualmente, uma inse-
guranca nesse aluno, seja pela duvida do caminho a seguir ou mesmo pelo fato de a dindmica
dos Projetos Interdisciplinares necessitar de que a produgdo seja apresentada para todos os

professores. Essa apresentacdo, embora possa parecer repetitiva, aos olhos dos alunos, possi-
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bilita que cada professor faga a avaliacdo individual dos alunos no desempenho das tarefas
inerentes as especificidades da sua disciplina.

Em algumas falas registradas, nota-se que o aluno desconhece a dinamica de um Pro-
jeto Interdisciplinar e, consequentemente, ignora a necessidade do procedimento de apresen-
tacdo do trabalho em etapas e para todos os professores. Sao exemplos disso as seguintes fa-

las:

A interagdo sempre é boa, nunca tive problema. Em alguns projetos so acho
falha a questdo de apresenta-los para a orientagdo de pouco em pouco, cor-
rige traz de volta , faz mais um pouco e assim sucessivamente. Gostaria que
tivesse uma orienta¢do para dar liberdade para a gente fazer de muito em
muito (S. 19).

Em sua maioria é tranquila, porém existe algumas vezes em que temos que
trazer a mesma etapa do trabalho, mais de uma vez, para ser corrigido. Tal-
vez isso acontega por falta de total interacdo e comunicagdo (S.20).

Conforme pode-se observar, o desconhecimento da dindmica do projeto faz com que o
aluno tenha o entendimento de que falta interagdo entre os professores e talvez perceba isso
como uma caracteristica de desorganizacao do trabalho. Talvez esse desconforto seria mini-
mizado se os professores esclarecessem o processo do Projeto Interdisciplinar, fazendo com
que o aluno entendesse a real necessidade de apresentar o trabalho em etapas, bem como os
motivos das orientagdes parecerem ser fragmentadas.

E, por fim, identificamos uma terceira categoria que optamos por denominar de A/unos
insatisfeitos e/ou indiferentes. Embora seja uma categoria pouco expressiva em termos da
quantidade dos sujeitos, apenas dois, ou seja 3,5%, trazem um detalhe que pode ser relevante
para a pesquisa. O que nos chama a atengdo, em uma fala, ¢ a referéncia a “falta de interagao
entre os proprios professores”. Poderiamos relacionar a afirmagdo do aluno ao desconheci-
mento da dindmica dos projetos interdisciplinares e optarmos por inseri-la na categoria de
alunos parcialmente satisfeitos. Isso porque a falta de interacgdo, a que o aluno se refere, pode
ser a diferenga de opinides entre os professores, considerada, nos projetos interdisciplinares,
uma dissonancia positiva.

Segundo o Projeto Pedagogico, conforme ja foi descrito, as orientagdes acontecem se-
paradamente. Portanto, quando a etapa do trabalho ¢ apresentada ao professor, nessas orienta-

¢des, ele vai analisa-la sob a otica da sua disciplina e do seu entendimento acerca da realidade
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da empresa que € objeto de estudo. Nesse caso, a subjetividade pode e deve ser considerada,
por estarem, as “solucdes de comunicacao”, na publicidade e propaganda, aliadas a visdao de
mercado do profissional que as propde.

Porém, por outro lado, deve-se considerar que se trata de um trabalho académico e
deixar que o aluno permaneca com duvidas e inseguranga ndo condiz, obviamente, com uma

proposta de ensino e aprendizagem. Nesse caso, o aluno em questdo afirma:

Nos trabalhos é de extrema necessidade a intera¢do com os professores, pois
eles sdo as fontes principais de onde tiraremos as duvidas e encontramos o
melhor caminho. Percebo apenas que falta interacdo entre os proprios pro-
fessores o que as vezes nos deixa perdidos (S.29).

Esse depoimento nos chama a atencao porque, diferentemente de todas as falas negati-
vas analisadas, anteriormente, na segunda categoria (Alunos parcialmente satisfeitos), esta
ndo tem nenhuma referéncia positiva. A impressao que fica é que, embora seja Unico, ¢ um
depoimento que pode ser considerado como um alerta para que os professores se organizem
melhor e consigam minimizar esse tipo de inseguranca que poderia contagiar o grupo de dis-
centes.

Deve-se considerar também que a falta de interag@o entre os professores exista, mes-
mo que eventualmente, por serem os projetos interdisciplinares um grande desafio que exi-
gem muito de professores e alunos. S para reforgar esse obstadculo, podemos retomar os difi-
ceis principios que, conforme Fazenda (2002), norteiam a “postura interdisciplinar” do pro-
fessor: humildade, coeréncia, espera, desapego, respeito. E possivel que, em alguns momen-
tos, alguns professores encontrem limitagcdes em si mesmos ou em seus pares, para o desem-
penho de sua tarefa dentro do Projeto Interdisciplinar. Estaria ai a razdo do desconforto narra-
do pelo aluno.

Ainda nessa categoria de Alunos Insatisfeitos, optamos por inserir uma fala que, embo-
ra ndo traga uma referéncia totalmente negativa, apresenta-nos uma posi¢ao de indiferenca
com relagdo ao processo. O aluno afirma somente: “Boa. Na medida do possivel (S5.36)”.
Embora tenha sido dada a oportunidade, a todos os sujeitos, de apresentarem suas justificati-
vas sobre a avaliacdo com relacdo a interagdo com professores e alunos, esse aluno optou por
ndo fazer nenhum comentario que justificasse sua referéncia “Boa” e, muito menos, quis ex-

plicar por que “a medida do possivel”.
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Por ser unico, pode esse registro reforgar o interesse de todos os demais alunos em se
posicionarem sobre os Projetos Interdisciplinares desenvolvidos no Curso de Publicidade e
Propaganda da Uniube. Motivag¢ao nao observada nesse participante.

Podemos retomar, nesse momento, as evocagdes que compdem o Nucleo Central das
Representagdes Sociais, anteriormente analisadas: Complexos e desafios. Os projetos por se-
rem complexos, despertam nos alunos uma postura desafiadora. E certo que despertam algum
tipo de sentimento que os move € 0s motiva, pois apenas um aluno se expressa com caracte-
risticas que podem ser consideradas de indiferenga.

Passamos agora para analise de conteido da questdo que pediu a descrigdo dos impac-
tos da vivéncia nos Projetos Interdisciplinares. Para essa andlise, consideramos uma primeira
categoria que denominaremos de Impactos com relagdo ao mercado de trabalho.

Nessa categoria, consideramos todas as respostas que trouxeram referéncias ligadas ao
relacionamento que o aluno teve ou terd com o mercado de trabalho. Aparecem, nessa sele¢do,
referéncias importantes como: a aproximag¢ao que o aluno afirma ter tido com a realidade de
mercado através dos projetos interdisciplinares; o conhecimento do dia a dia de uma agéncia
de publicidade e o contato com um cliente real. Para ilustrar essas percepgdes, elencamos al-

gumas falas que confirmam essa analise:

Impactos muito bons para meu aprendizado, pois me mostrou como realmen-
te é o mercado de trabalho. Como é lidar com empresas reais, com clientes
reais, me deixando melhor preparado para o futuro (S.11).

O aprendizado do trabalho em grupo e o contato com empresas reais que
nos torna mais encorajados a enfrentar o mercado como profissionais S.2).

Acredito que faz com que vejamos o mercado como ele realmente é, competi-
tivo, onde o melhor e o mais diferenciado se sobressaem (S.08).

Os resultados sdo bastante satisfatorios. Auxiliam na defini¢do da darea de
atuag¢do no mercado profissional e traz um conhecimento abrangendo como
vai ser no ciclo profissional (S.16).

Foram de grande valia pois passamos o curso inteiro, praticamente, com
aulas teoricas. Sdo nesses trabalhos que podemos por em prdtica aquilo que
aprendemos. Desenvolvemos nossas ideias e nos posicionamos melhor em
nossas respectivas areas (S.20).

Os projetos sdo o ar de realidade em nossas cabecas super teoricas. Eles
servem para nos mostrar a realidade do pouco investimento, pouca equipe e
pouco tempo. Servem como guias para o nosso futuro no mercado (S.31).
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Trouxe um enriquecimento profissional. Conhecendo de perto empresas e
suas especialidades. Hoje sabemos como funcionam uma empresa e como
lidar com pessoas e sua diferentes opinides e pontos de vista. Crescimento
profissional e pessoal (S.37).

Nessa categoria, vale a pena salientar, também, falas que registram além do enrique-
cimento profissional possibilitado pelos projetos, o entendimento que os alunos t€ém sobre a
realizagdo dos Projetos Interdisciplinares como um diferencial do Curso de Publicidade e
Propaganda da Uniube. Esse tipo de percep¢do nos parece relevante, pois o formato desses
projetos € visto como um procedimento inovador no ensino da Publicidade e Propaganda,
pelo menos da forma como sdao implementados no curso em questao.

Para confirmacdo dessa andlise trazemos as seguintes falas:

Acredito que uma das principais vantagens de estudar publicidade e propa-
ganda na Uniube. Sdo os projetos interdisciplinares da Uniube pois nos fa-
zem ter uma maior relagdo com o mercado de trabalho (S. 51);

Os projetos realizados na Uniube conseguem dar uma nog¢do muito boa e
real do mercado que nos espera fora da faculdade (S. 1).

Uma segunda categoria identificada nesse tema foi aquela em que os alunos revelam
os impactos que os Projetos Interdisciplinares trouxeram para sua vida pessoal. Nesta analise
encontramos referéncias como aprender a respeitar a opinido dos outros, aprender a trabalhar
em grupo, vencer a timidez, aprender a respeitar as diferencas. Por serem quantitativamente
significativas e por trazerem testemunhos que confirmam ser a educagdo um instrumento de
formagao humana e ndo s6 de preparacgdo técnica, vamos considerar essa categoria e denomi-
na-la como Impactos com relagdo ao desenvolvimento pessoal.

No desenvolvimento da andlise dessa categoria, podemos aplicar o que Bardin (1977,
p.95) nos ensina sobre “leitura flutuante”. A autora esclarece que “a primeira atividade consis-
te em estabelecer contato com os documentos a analisar € em conhecer o texto deixando-se
invadir por impressdes e orientagdes. Essa fase ¢ chamada de leitura flutuante por analogia
com a atitude do psicanalista. ”

Baseando-se nisso, podemos nos permitir langar um olhar subjetivo sobre esses depo-
imentos e sermos “invadidos por impressdes” que nos levam a pensar que os sujeitos, autores
dessas falas sdo alunos que conseguem perceber a educagdo e sua formagao profissional com

um nivel de seriedade e maturidade maior que os demais. Perceber a formag¢do académica
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como um elemento de desenvolvimento pessoal ¢ uma percepgdo carregada de maturidade e
comprova o objetivo e o potencial de transformacao humana que tem o processo de educacao.
Cerca de 27% dos sujeitos compdem essa categoria. A seguir algumas falas ilustram

as carateristicas desse grupo.

Aprende a trabalhar em equipe, respeitar a opinido dos colegas e a ter mais
responsabilidade com os trabalhos (S. 3).

Um dos resultados melhores que eu tive foi a melhora da timidez. Porém eu
ainda tenho muita vergonha e ndo consigo soltar bastante (S. 7).

Os resultados obtidos foram aprender a lidar em grupo, tolerancia, aprendi
a me expressar mais (S.9).

Apesar de ser extremamente cansativo, os trabalhos em grupo estimulam
ainda mais o meu espirito de lideranga. O meu aprendizado tedrico estd
completo (S.14).

Forga os alunos a trabalharem em grupo e respeitarem as diferengas e difi-
culdade dos outros. Revela suas reais aptidoes, quem esta mais preparado e
sdo uma excelente maneira de praticar e conhecer melhor sua darea. Apesar
da dificuldade de realiza-los junto com os demais materiais tedricos, princi-
palmente para os alunos que trabalham (S.19).

Trabalho em grupo aprender a ouvir a optar. Acredito que sejam pontos im-
portantes, pois proporcionam destaque quando em momentos oportunos di-
tos com sabedoria proporcionam destaque (S. 27).

Os projetos interdisciplinares auxiliaram muito em minha aprendizagem.
Como ja citei acima, nesses 3 anos de curso, aprendi muita coisa desde
comportamento até conhecimento. Tenho certeza que esse é o curso que deu
certo comigo e que estd abrindo caminhos profissionais em minha vida. En-
tdo sdo os melhores impactos (resultados) que esses projetos me trazem (8.

30).

A terceira categoria sobre os impactos que as vivéncias dos projetos interdisciplinares
causaram nos alunos, embora nio seja expressiva, deve ser registrada, até mesmo para que se
possa estabelecer uma relagdo de proporcionalidade com as demais. Trata-se da categoria dos
impactos negativos ou mesmo percepgoes indiferentes com relagdo a situacdo analisada. Va-
mos denomind-la de “Impactos negativos e indiferentes”. Estamos falando do depoimento de
trés sujeitos que representam apenas 5% do universo pesquisado. Portanto, conclui-se que os

impactos positivos, sejam na dimensao pessoal ou profissional, compdem a percepcao de pra-
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ticamente a maioria dos sujeitos ouvidos. Andlise esta que reforga os resultados que os Proje-
tos Interdisciplinares tém trazido para os alunos de Publicidade e Propaganda da Uniube.

Na apresentacao dos trés depoimentos, também ¢ importante considerar que um deles
traz, junto com o aspecto negativo da experiéncia, um entendimento da importancia dos proje-
tos para a formagdo do futuro profissional. Portanto, ndo ¢ uma percep¢ao que possa ser con-
siderada como totalmente negativa, conforme o registro a seguir: “A experiéncia de trabalhar
em grupo ndo foi das melhores no meu caso. Tenho dificuldade em lidar com falta de respon-
sabilidade e empenho no trabalho. Tirando isso acho fantdstica a experiéncia e vivéncia de
trabalhar com empresas reais antes de formar.” (S. 18).

Fica, portanto, restrita a apenas duas respostas, que apresentamos a reproducao a se-
guir, a caracteristica de impacto totalmente negativo e indiferente: “Paciéncia ou a falta dela
em determinadas situacées com a equipe. E a tomada de decisdo onde nem todos conseguem
dizer isso”. (S. 21); Nado vi muita diferencga (S. 32).

E necessério o esclarecimento de que embora a “indiferen¢a” do aluno esteja aqui con-
templada nominalmente na terceira categoria estabelecida, essa caracteristica traz referéncias
expressivas de negatividade. Dai a opcao por manter os dois termos numa mesma categoria.
Isso porque um aluno que vivenciou a dinamica de um projeto interdisciplinar durante todo o
semestre e, posteriormente, analisa que “ndo viu muita diferenca”, representa uma percepgao
negativa se considerarmos o objetivo pedagogico dos projetos.

Depois de analisadas as falas dos 56 sujeitos com relacdo a interagdo com os professo-
res € os impactos que os projetos interdisciplinares tiveram na vivéncia desses alunos, nossa
proposta € avangar um pouco mais neste estudo. Ao concluirmos que os atuais alunos, em sua
grande maioria, analisam como positiva a vivéncia dos projetos interdisciplinares, cabe-nos
verificar se 0s egressos, que ja estdo no mercado de trabalho e que ja tiveram essa vivéncia,

comungam da mesma opinido.
5.3 Os projetos interdisciplinares sob o olhar dos egressos
Considerando que o objetivo dos Projetos Interdisciplinares ¢ preparar os alunos para

o mercado de trabalho ¢ prudente retomarmos o problema proposto na pesquisa: Os alunos do

Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, onde ocorrem prdticas interdisciplinares,
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estdo preparados para enfrentar o mercado de trabalho, considerando a diversifica¢do de
atuagdo que a profissao de publicitario oferece?

Até o momento o “ l6cus” da pesquisa foi o proprio curso, com os alunos que estao vi-
venciando os projetos interdisciplinares. Agora ¢ o momento de verificar se os egressos que ja
estdo no mercado de trabalho percebem os projetos interdisciplinares da mesma forma. Para
tanto, foi proposta uma entrevista com objetivo de buscar informagdes para uma pesquisa de
seguimento- FOLLOW-UP, para verificar, junto a esses profissionais, a relagdo da vivéncia
dos Projetos Interdisciplinares com sua pratica no mercado de trabalho, buscando identificar a
contribuicdo desses projetos para atuagdo profissional. Foi utilizado um gravador para regis-
tro das informagdes, sendo que os dados pessoais ¢ a voz dos entrevistados serdo mantidos em
sigilo.

Para escolha dos profissionais entrevistados; procurou-se estabelecer dois critérios mi-
nimos, a diversificagdo da area de atuacdo e tempo de ingresso no mercado de trabalho. Essas
informagdes foram disponibilizadas pela secretaria do curso, nos registros referentes aos
€gressos.

Foram entrevistados cinco profissionais, sendo dois da area de “marketing” (uma das
areas com maior empregabilidade), e os demais das areas de criagdo, planejamento e producao
de video. Quanto ao tempo de ingresso no mercado, a tentativa de diversificagdo veio com a
selecdo de profissionais formados no periodo de 8 a 2 anos atras. Assim, pdde-se observar ser
a percepcao de um profissional que colou grau ha dois anos ¢ a mesma de outro que ja esta
trabalhando ha oito anos.

Para atingir os objetivos propostos, os entrevistados foram convidados a falar sobre a
area em que atuam, a relacdo que estabelecem entre os Projetos Interdisciplinares e a escolha
da 4rea de atuagdo e a contribuicdo desses projetos na sua inser¢do no mercado de trabalho.

Ao analisarmos as entrevistas, ndo vimos caracteristicas que possam levar a identifica-
c¢do de categorias distintas para realizarmos a analise de conteudo. As respostas dos cinco pro-
fissionais tiveram coeréncia de pensamento traduzindo uma percepcao homogénea do grupo.

Depois de identificarem sua area de atuacdo, conforme descricdo apresentada acima,
perguntamos a eles se percebiam relacao entre a escolha de sua area de atuagdo e a vivéncia
nos Projetos Interdisciplinares. Todos eles afirmaram que a relagdo existe. Como exemplo,

passamos a transcri¢ao de trechos de alguns depoimentos:
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Tem relagdo sim. Mas vi mais relagdo no PGP e TCC (7° e 8° periodos). Mas
0 MKT MIX (6° periodo) também ajudou porque eu vi a parte de cria¢do de
produto, viabilidade de mercado, gestdo de produto que é o que eu faco hoje
profissionalmente (E. 01).

Quando vocé vai executando o projeto todo vocé vé com qual area vocé se
identifica mais. Principalmente no TCC porque a gente ta mais maduro, se
dedica mais e as tarefas sdo mais bem divididas. Ai vocé pode experimentar
tudo e vé com que se identifica mais (E. 02).

[...] realizamos ha algum tempo o festival “Uniube Fest”. Era um “produto
novo”, entdo fizemos toda a andlise que a gente faz para langar um produto,
conforme aprendemos no curso (E.05).

Consideramos, também, uma particularidade na fala de dois entrevistados. Ambos
afirmam que ja vieram para o curso, praticamente, com a decisdo da area de atuagdo ja defini-
da. Um ja trabalhava no mercado e considera que os projetos lhe deram um entendimento de
todo o processo. “Os Projetos TCC, PGP e MKT MIX, acrescentaram muito pra mim. Porque
muitas coisas na produ¢do de video eu ja sabia, mas os projetos agregaram muito mais afir-
mou o egresso” (E. 04).

J4 o outro entrevistado estava certo da escolha quando ingressou no curso. Porém ele

afirma que os Projetos serviram para confirmar sua decisao:

Na verdade eu sempre quis esse caminho (criagdo). Mas quando a gente
comega 0 curso surgem muitas davidas. Ai nos projetos quando vocé testa,
experimenta e tem éxito naquela area, vocé vé que esta certo. Eu sempre
quis ficar responsavel por essa area nos trabalhos. Os projetos vieram re-
forcar a minha escolha (E.3).

Outro aspecto importante para essa analise é a contribuicdo que os Projetos Interdisci-
plinares deram aos egressos para sua inser¢do no mercado de trabalho. Os cinco entrevistados
foram unanimes em afirmar que os projetos somaram muito e que deram a eles uma visédo
geral do que € a profissdo e, principalmente, possibilitaram a vivéncia com todas as areas que
integram uma Campanha Publicitéria.

Percepcdo, também, presente em todas as respostas, foi a possibilidade desses profis-
sionais terem tido uma formacg&o generalista. Além de auxiliar no entendimento do processo
como um todo e, com isso, facilitar seu desempenho na area escolhida, a vivéncia dos Proje-
tos Interdisciplinares favorece a formacdo de um profissional com conhecimentos generalis-

tas, ou seja, que pode transitar por varias areas da publicidade e propaganda. Essa caracteristi-
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ca, segundo dois dos entrevistados, € muito bem vista pelo mercado de trabalho, conforme

depoimentos transcritos:

Hoje o mercado ndo quer um profissional muito segmentado. Tem muita
coisa gue eu ndo gosto mas eu sei que € importante no fechamento de uma
campanha. Ai eu tenho noc¢édo do caminho que o projeto percorre (E. 3).

Principalmente no mercado de hoje esse tipo de embasamento faz toda a di-
ferenca na hora de uma entrevista de selegéo (E. 5).

Com a andlise das entrevistas, ¢ possivel dizer que a vivéncia dos Projetos Interdiscipli-
nares parece ter contribuido com o processo de inser¢do no mercado de trabalho dos profissionais
formados pelo Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, independente de sua area de
atuagao.

Os egressos entrevistados afirmaram que, embora haja a opgao pela area de atuagdo ¢ fre-
quente a necessidade de interacdo com as demais areas da publicidade tanto para se conseguir um
resultado mais eficiente no proprio desempenho, quanto para auxiliar e acrescentar no desempe-
nho dos demais profissionais da mesma equipe.

Para ilustrar essa anélise seguem o registro de alguns depoimentos:

Na empresa que trabalho hoje, a gente cuida das redes sociais. Isso foge um
pouco do marketing em si. Ai eu vejo a necessidade de aplicar o que vimos
nos projetos nas outras areas. A parte de criagdo, por exemplo, quando eu
tenho que mandar uma arte para grdfica vejo que os Projetos me ajudam a
entender melhor o processo (E. 01).

As vezes, hoje na agéncia que trabalho, eu tenho que cobrar um trabalho do
profissional de midia e eu sei 0 que ele faz e posso cobrar porque eu enten-
do. Isso é importante. Ndo da pra ser leigo no assunto. Os projetos me de-
ram essa visdo e isso me d& mais seguranca (E. 03).

Os Projetos me deram mais seguranga. Antes a minha visdo era “produtora
de video”. S6 isso. Hoje eu vejo que tem uma agéncia e uma equipe por traz.
Quando eu vou atras de um cliente para desenvolver um projeto eu ndo fico
mais restrito ao video. Hoje tenho uma visdo mais ampla (E. 04).

Acho muito positivo ndo s6 para o meu trabalho atual. Se eu sair dessa em-
presa e quiser ir para uma agéncia e for trabalhar com midia, por exemplo,
vou passar por uma adaptacao, mas eu entendo o que estd acontecendo e sei
fazer justamente pela vivéncia académica que tive (E.05).
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Considerando os depoimentos analisados, podemos dizer que a vivéncia dos Projetos
Interdisciplinares parece ter dado maior seguranca a esses egressos e constitui-se numa expe-
riéncia que resulta numa caracteristica diferencial desses profissionais.

Embora a pds graduagdo ndo seja objeto de estudo dessa pesquisa, julgamos interes-
sante registrar a fala de um dos entrevistados que voluntariamente fez uma comparacao entre
os conhecimentos adquiridos na pds-graduagdo e o aprendizado no Curso de Publicidade e

Propaganda da Uniube:

A Pos-Graduagdo foi muito importante porque ela me ajudou aprofundando
alguns assuntos que ja tinha visto no curso. Mas a graduac¢do me ajudou
mais. Por exemplo, para organizar um evento, uso muito mais coisa que
aprendi nos Projetos Interdisciplinares do que na pos-graduagdo. A pos
moldou e aprofundou o que eu ja tinha aprendido na graduagdo (E. 05).

A partir dessa analise, podemos dizer que, de acordo com os depoimentos, a experién-
cia com os projetos interdisciplinares, permitiu aos sujeitos participantes desta pesquisa con-
tribuicdes, tanto na formacao continuada, quanto na atuagdo profissional do egresso formado
por esta instituicao.

Embora ndo tenha sido objetivo principal dessa pesquisa, para finalizar, selecionamos
algumas referéncias feitas pelos egressos com rela¢do a pontos que eles avaliaram como fa-
lhos no andamento dos Projetos Interdisciplinares. Acreditamos que essas percep¢des mes-
mo ndo estando diretamente ligadas ao objetivo da pesquisa follow-up, que foi a contribuig¢ao
que os projetos interdisciplinares tiveram na atuagdo profissional desse egresso, o registro
dessas observagdes pode contribuir para melhorias nos Projetos Interdisciplinares. Portanto,
criamos uma ultima categoria para essas colocagdes e vamos chama-la de Sugestoes dos
Egressos para os Projetos Interdisciplinares. Vamos a elas:

“acredito que existe uma falha na forma em que os professores avaliam cada
aluno. A forma de avalia¢do individual e em grupo deveria ser vista com
mais rigor e cautela. Eu me senti prejudicado diante do restante do meu
grupo, pois... trés faziam tudo, eu e mais dois é quem davam ideias e execu-
tavam a maioria das tarefas enquanto que o restante do grupo sempre con-
cordava com as ideias, nunca tinham ideias melhores a ndo ser quando es-
tavam em sala de aula em frente aos professores... tiravam notas melhores,
pq depois de tudo pronto chegava, em sala, liam o que desenvolvemos, to-
mava frente e falavam o que escrevemos aos professores como se tivessem
participado de todo o projeto e interagido com todos. Muitos alunos na hora
de executar o trabalho ficam escorados nas costas dos outros e enrolando e
isso os professores muitas vezes ndo viam (.E 04)”.
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“..Falta também mais rigor com os projetos ja executados... Para que eles
saiam melhor preparados. Trabalhos, em sua maioria, individuais seriam
bem melhor para obrigar o esforgo de todos. (E.03)”

Podemos observar que ambos os depoimentos trazem a insatisfacao dos alunos com re-
lagdo ao sistema de avaliagdo. Os egressos consideram que a avaliacdo por ser em grupo ¢
injusta e inadequada, para tanto sugerem um mecanismo individual que possa verificar o
aprendizado e participagao de cada aluno.

No Capitulo 2, tratamos da avaliagdo interdisciplinar. Naquele momento apresentamos
as reflexdes de Fazenda (2010) que pondera que as dificuldades do processo interdisciplinar
se estendem a avaliacdo. A avaliacdo individual tem lugar em Projetos Interdisciplinares
mesmo aqueles realizados em equipe, pois conforme sugere Fazenda (2010), a avaliagdo deve
seguir a dinamica da vida - a todo momento estamos analisando e avaliando as pessoas. O
que se observa, com relacdao a percepgao dos egressos, ¢ que essas avaliagcdes, muitas vezes
tém critérios que parecem privilegiar o grupo como um todo e nao o esforco e a producao

individual do aluno.
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CONSIDERACOES FINAIS

A interdisciplinaridade como caracteristica dialogica de saberes complementares ocu-
pa, cada vez mais, espaco nas discussdes propostas pelos profissionais da educagdo. Nesse
trabalho propusemos refletir sobre a préatica interdisciplinar e identificar sua contribui¢do na
formacdo de profissionais de Publicidade e Propaganda, no Curso oferecido pela Universida-
de de Uberaba- Uniube.

De posse das analises dos dados coletados a partir de um questionario e de entrevistas,
contando ainda com o auxilio da Teoria das Representacdes Sociais, software Evoc e Ana-
lise de Conteudo, propomos responder a inquietacdo maior que motivou a realizagdo deste
trabalho: os alunos do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, onde ocorrem Projetos
Interdisciplinares, estdo se sentindo preparados para sua insercdo no mercado profissional
considerando, ainda, a diversificacdo de atuacdo que a profissdo oferece? Para responder a
essa questdo-problema, buscamos conhecer as Representacfes Sociais que esses alunos tém
construido durante a vivéncia desses projetos nos periodos finais do Curso, bem como a per-
cepcdo dos egressos que ja vivenciaram esses projetos e atuam hoje como profissionais.

Passamos ao registro dos resultados que essa pesquisa nos ofereceu. Portanto, identi-
ficar as RepresentacGes Sociais construidas pelos alunos dos periodos finais do Curso de Pu-
blicidade e Propaganda da Uniube, sobre as préaticas pedagogicas vivenciadas por eles na rea-
lizacdo dos Projetos Interdisciplinares, durante a formacdo académica, foi o objetivo geral
deste estudo. Sobre isso, podemos apontar que o Nucleo Central nos mostrou que esses alunos
construiram suas Representacfes Sociais em torno das evocagdes Complexos e Desafios. 1sso
significa dizer que as Representacbes Sociais que se apresentam com o0 objetivo de tornar
familiar o que ndo é familiar, neste estudo se objetivam nos conceitos de que, para 0s alunos
do Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, os Projetos Interdisciplinares sdo comple-
X0s e representam para eles um desafio.

Ao vivenciar os Projetos Interdisciplinares como algo novo e de grande importancia
para a conclusdo do curso, os graduandos se deparam com dificuldades que fazem com que o
conceito de trabalhos complexos venha a sua mente como uma forma de lidar com os obsta-
culos naturais impostos por essa tarefa académica. Percepcao que, ao mesmo tempo, chega até

esses alunos como uma realizagdo desafiadora, diante do registro da palavra desafio presente
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nessas evocagdes. E possivel, portanto, reconhecer que, embora o termo complexo possa tra-
zer uma significagcdo de dificuldades, o termo desafio tem uma referéncia que instiga e motiva
esses alunos. Essa consideragdo ¢ possivel gragas ao auxilio da Analise de Conteudo que, na
identificacdo das Representagdes Sociais, complementa o resultado apresentado pelas evoca-
¢oes identificadas pelo Software Evoc, conforme fala abaixo: “O aprendizado do trabalho em
grupo e o contato com empresas reais que nos torna mais encorajados a enfrentar o mercado
como profissionais S.2) ”. Vé-se ai o processo de objetivacdo que compreende a constru¢ao
das Representagdes Sociais, em que os sujeitos transformam em concreto algo que € abstra-
to. As dificuldades dos alunos apontam que os Projetos Interdisciplinares sdo complexos, mas
que sdo, a0 mesmo tempo, desafiadores.

As evocagoes, complexos e desafio integram o Nucleo Central das Representagdes So-
ciais construidas pelos sujeitos desta pesquisa, sendo portanto evocagdes de significado esta-
vel e coerente. Com o auxilio da Andlise de Conteudo e os dados quantitativos, pudemos
identificé-las como sendo a manifestacdo tangivel e concreta dos alunos com relagdo aos Pro-
jetos Interdisciplinares, numa realizagdo do processo de ancoragem e objetivagdo desses sujei-
tos. A classificacdo de complexos para os projetos interdisciplinares vem acompanhada de
significacdes como completos, dificeis e complicados. As duas Gltimas impressdes sdo nega-
tivas se considerarmos que podem gerar uma resisténcia por parte dos alunos e consequente-
mente comprometer a produtividade dos mesmos. Logo depois, encontramos a evocacdo de-
safio, que traz uma compreensdao amadurecida dos sujeitos que entendem os Projetos como
trabalhos desafiadores - objetivagdo esta, considerada positiva para o desempenho dos alunos.

Acrescem-se a essa analise, os dados que compuseram a identificacdo do Perfil dos
sujeitos e sua influéncia na constru¢do das Representagdes Sociais. As caracteristicas sdcio-
econdmicas-culturais dos alunos nos mostram que eles vém de familias em que o indice de
escolaridade das maes com Ensino Médio Completo e Ensino Superior Completo ¢ 78%.
Quanto aos pais, esse indice encontra-se em torno de 57%. Ja quando falamos em ocupagao
das maes, 24% delas se declararam como “Do Lar” e as demais tém ocupacdes que requerem
formagdo profissional especifica. Quanto a ocupacdo dos pais, observa-se que a maioria €
composta de empresarios e profissionais liberais. Esses dados, complementados com a renda
familiar que, na maioria, aparece numa variagao de 4 a 10 salarios minimos, justificam o fato
de esse aluno poder estudar em uma institui¢do de ensino particular. A ocupagdo de pais e

maes, somadas ao indice de escolariza¢do, sinaliza também uma possivel valorizagdo, por
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parte deles, para que os filhos frequentem um curso de graduacdo. Essa valorizagdo pode ser,
também, compreendida como apoio e incentivo dos pais a vida académica dos filhos, podendo
exercer influéncia na constru¢do da Representacdo Social - desafio - identificada no Nucleo
Central. Valorizagdo, apoio e incentivo podem, portanto, influenciar a percepgdo, positiva
desses alunos no sentido de que os Projetos Interdisciplinares sdo desafiadores, concluindo a
importancia dos mesmos para a conclusao do curso de graduagdo.

Sobre a influéncia do Projeto Politico Pedagdgico do Curso de Publicidade e Propa-
ganda na construcdo das Representagdes Sociais, essa pesquisa nos mostrou que os alunos
percebem os Projetos Interdisciplinares desenvolvidos a partir do 6° periodo como uma possi-
bilidade de visdo pratica do mercado de trabalho - intengdo que ¢ expressa no Projeto Peda-
gbgico, registrando esse momento como a transicao entre a Etapa Teorica e Etapa Profissiona-
lizante. Essa percep¢do dos alunos pode ser identificada nas evocagdes do Nucleo Periférico
onde aparecem as palavras Mercado Real, Experiéncia, Realidade . Também com o auxilio da
Andlise de Contetido das questdes abertas, podemos dizer que os objetivos dos Projetos In-
terdisciplinares, propostos no PPP, foram percebidos pelos alunos; o que pode ter interferido
na constru¢ao de suas Representagdes Sociais. Como € o caso da fala a seguir: “Os projetos
sdo grandes experiéncias para nos alunos, pois a partir deles e que vivenciamos o mercado
de trabalho e colocamos em pratica todos nossos conhecimentos”(S.11).

Entendendo a importancia da forma de atuacdo do professor no processo de aprendi-
zagem, ¢ possivel compreender a influéncia que suas praticas pedagogicas tém na construgao
das Representacdes Sociais dos alunos. Neste trabalho, as Representa¢des Sociais dessas pra-
ticas constituiram o nosso objetivo geral e as mesmas foram expressas na forma como foram
realizadas as estratégias de ensino, as avaliacdes e a relagao professor aluno, durante a reali-
zac¢do dos projetos interdisciplinares.

A andlise dos dados contidos nos questiondrios nos mostra que os alunos apontam que
os professores tém optado pelo desenvolvimento de trabalhos em grupo, alternados por aulas
expositivas. E possivel identificar, primeiramente, que existe uma coeréncia entre a atuagio
do professor e as diretrizes do Projeto Politico Pedagogico. Os alunos, por sua vez, mesmo
ndo tendo clareza do PPP, percebem a presenga dessa pratica frequente em sala de aula. Essa
atitude do professor, além de preparar o aluno para o trabalho em equipe, influencia na cons-

trucao das Representagdes construidas por eles, como nos mostra a Analise de Conteudo das
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questdes abertas, quando identificamos que os graduandos valorizam essa pratica em sua
vivéncia académica e na sua formagao profissional e pessoal.

Para a andlise da formagao profissional que estao vivenciando, podemos citar as evo-
cacdes do Nucleo Periférico que trazem as palavras aprendizado e mercado/real como sendo
referéncias que reforgam as Representacdes Sociais construidas por eles. Partindo da premissa
de que a publicidade constitui-se numa atividade de equipe, os resultados nos indicam que os
alunos consideram estarem sendo preparados para esse desempenho. E podemos ir mais além
se considerarmos que, dentre as dificuldades apontadas por eles na vivéncia dos Projetos In-
terdisciplinares, o item “Trabalhar em Equipe” foi citado por cerca de 60% dos alunos. No-
vamente complementamos os dados do EVOC com os dados quantitativos da pesquisa para
registrarmos a relacdo da dificuldade sentida por 60% dos alunos e a evocagdo aprendizado.
Com a fundamentagao teorica apresentada, € possivel perceber que as Representagdes Sociais
construidas pelos alunos relacionam a dificuldade do trabalho em grupo com o aprendizado
que essa vivéncia proporciona.

Ja a formacgao pessoal ¢ compreendida, por esses sujeitos, como resultado do trabalho
desenvolvido no curso. Novamente a Analise de Conteido vem complementar o significado
das evocacodes feitas se considerarmos o registro de falas de sujeitos que afirmam que apren-
deram: a trabalhar em equipe, a respeitar a opinido dos colegas, a lidar com a opinido dos
outros e a ter tolerancia.

O sistema de avaliagdo e a relacdo professor aluno também tém significagdo relevante
na descricao das praticas pedagodgicas, proposta como um dos nossos objetivos de pesquisa.
Quanto ao sistema de avaliacdo, novamente, podemos identificar coeréncia da pratica do pro-
fessor com a proposta do PPP do curso que propde trabalhos interdisciplinares realizados em
grupo. Os alunos identificam os trabalhos em grupo como a mais frequente forma de avalia-
¢do e, ao mesmo tempo, percebem, nessas avaliagdes, caracteristicas de articulacdo entre teo-
ria e pratica, promovendo a integragcdo entre os saberes. Mais uma vez, identificamos a pre-
senca da relagdo entre esse entendimento e as evocagdes aprendizado, conhecimento, experi-
éncia ja citadas anteriormente.

A relagdo professor-aluno ¢ considerada varidvel de relevancia no processo de apren-
dizado conforme reflexdes apresentadas no Capitulo 2. Na visdo dos alunos, a maioria deles
reconhece caracteristicas positivas nos professores e a categorizacao das falas nos mostra que

78% deles qualificam como boa a relagdo entre discentes e docentes. Dominar o contetdo,
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discutir as duvidas, estimular a discussao, criar situagcdes em que o aluno ¢ instigado ou desa-
fiado, facilitar o didlogo e ser cordial foram as caracteristicas citadas com maior frequéncia
na coleta de dados quantitativos.

Nesse momento, podemos, mais uma vez, utilizar os dados quantitativos e a Andlise
de Conteudo para complementar a andlise das evocacdes desafios e interessantes. Os alunos
qualificam a relacao com os professores como cordial e identificam situagdes em que se sen-
tem instigados e desafiados. Portanto, passou pelas praticas pedagodgicas desses professores a
constru¢do das Representacdes Sociais- complexos, desafios e interessantes- construidas por
esses sujeitos.

Quanto ao Nucleo Periférico das Representagdes Sociais construidas pelos alunos de
Publicidade e Propaganda, este ¢ composto por evocagdes que complementam a analise do
Nucleo Central. O processo de ancoragem e objetivacdo desses sujeitos ¢ compreendido
quando eles nomeiam os Projetos Interdisciplinares com significagcdes de aprendizado, inte-
ressantes, mercado-real, refor¢ando e complementando, portanto, o sentido da evocacao desa-
fio. Também junta- se a esse grupo a palavra experiéncia que traz um sentido positivo e signi-
ficacdo semelhante as citadas anteriormente, auxiliando-nos na analise do processo de objeti-
vagao dos alunos.

Por ultimo, aparecem as evocacdes do ultimo quadrante e que completam o Nucleo
Periférico das Representacdes Sociais construidas por esses sujeitos. Conhecimento, Cresci-
mento, Importantes, Realidade sdo evocacdes que reforcam as demais com significagdo po-
sitiva. Positividade confirmada pela Analise de Contetido das questdes abertas em que os
alunos afirmam que o “aprendizado ¢ importante e que os trabalhos os preparam para o mer-
cado”. Também afirmam que os Projetos representam uma oportunidade de “superar sua ca-
pacidade de fazer algo bom” , “vencer os medos” e “enfrentar a realidade”.

Quanto as significagdes negativas, identificamos que as evocagdes como cansativos
e desgastantes reforgam parcialmente o sentido de complexos. Porém, se considerarmos
que, de acordo com Abric, as evocagdes do Nucleo Periférico sdo entendidas como flexi-
veis, instdveis e mutaveis, podemos ver ai uma oportunidade de reversdao desse sentido nega-
tivo.

Se retomarmos a percepgao positiva que a maioria dos sujeitos tem das praticas peda-

gogicas, incluindo, principalmente, a boa relagdo professor-aluno, ¢ possivel que o proprio
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corpo docente possa interferir nesse processo, minimizando ou até mesmo modificando essa
significacao, conforme as sugestdes que apresentamos posteriormente.

Outro objetivo deste trabalho foi investigar o impacto desses Projetos na pratica pro-
fissional de egressos. A partir de uma pesquisa de seguimento Follow-Up, identificamos, no
banco de dados do Curso, 5 egressos, numa amostra que representa cerca de 10% dos alunos
entrevistados, com atuacdo em areas distintas da Publicidade e Propaganda e com tempo de
atuacao referente ao periodo de 2 a 8 anos.

Com o auxilio da Anélise de Conteudo, as respostas dos egressos nos levam a acredi-
tar que a vivéncia dos Projetos Interdisciplinares tem contribuido com o processo de inser¢ao
desses profissionais no mercado de trabalho. Dentre as contribuigdes, esta a interacdo com as
varias areas da Publicidade, caracteristica presente no processo interdisciplinar desenvolvido
no Curso. O conhecimento e a possibilidade de experimentar todas as areas também contribu-
em, segundo eles, com a escolha da area de atuacdo. Os profissionais entrevistados dizem ter
uma “visdo mais ampla” da profissdo e poder, eventualmente, colaborar ou mesmo atuar em
outras areas. “Nao da pra ser leigo”, “o mercado ndo quer um profissional muito segmenta-
do”, além de referéncias como a possibilidade de sair de uma area e atuar em outra, mudar de
area ou de setor, sdo falas que, de acordo com a categorizagdo da anélise feita, incluem essas
percepgoes.

Embora essa andlise tenha sido feita com egressos ja inseridos no mercado de trabalho,
¢ possivel considerar que as referéncias de visdo ampla e de experimentar todas as areas sao
coerentes com as Representagdes Sociais, completos, experiéncia, realidade, construidas pe-
los atuais alunos. Verifica-se ai uma possibilidade de amadurecimento das percep¢des dos
alunos atuais .

Na tentativa de tornar familiar o que ndo era familiar, categorizamos e objetivamos as
representacoes acerca do significado desses Projetos Interdisciplinares para os alunos. O pro-
cesso nos permitiu compreender que esses alunos tém edificado sentimentos que mostram a
aprendizagem desses projetos como positiva, pois podem, depois de formados, contribuirem
para sua vida profissional. Ainda amparados em Moscovici (1978) podemos identificar o fe-
nomeno da causalidade, descrito pelo autor como a relagao de causa e efeito ou fins e meios.
A causalidade, na Teoria das Representagdes Sociais, também vem serenar uma “inquietagao”
do ser humano. Na tentativa de buscar a estabilidade da situagdo, busca-se uma causa para o

fato. Nessa situacdo, a causalidade podera ser experimentada pelo aluno que categorizou, por
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exemplo, os Projetos Interdisciplinares como complexos, posteriormente, quando estiver atu-
ando no mercado de trabalho. Caso tenha experiéncias semelhantes as dos egressos entrevis-
tados, esse aluno podera atribuir caracteristicas dos Projetos, futuramente, a causa de seu
bom desempenho profissional, pois, segundo Moscovici (1978), a causalidade busca a subje-
tividade em fenomenos objetivos. A complexidade dos projetos académicos pode ser, futura-
mente, compreendida como a causa, ¢ seu bom desempenho como publicitario, o efeito.

Assim, ao identificarmos as possiveis Representagdes Sociais construidas pelos alunos,
podemos dizer que os Projetos Interdisciplinares desenvolvidos no Curso de Publicidade e
Propaganda da Uniube, apesar da complexidade percebida pelos alunos, representam, em
sintese, ainda na percepg¢do deles proprios, um grande desafio e uma oportunidade de conhe-
cimento e aprendizagem . Diante disso, € possivel dizer que, com o amparo da Teoria das Re-
presentagdes Sociais, que os Projetos Interdisciplinares do Curso de Publicidade contribuem
com a inser¢do dos graduandos no mercado de trabalho.

Considerando esses resultados, aventuramos aqui tracar algumas sugestdes para o cur-

so, no sentido de auxiliar professores e alunos na execucdo desses Projetos Interdisciplinares

Conforme ja dissemos, ao construir uma referéncia de que os Projetos Interdisciplinares
sdo complexos, os alunos mostram um indicio de que algo ndo estd ficando suficientemente
claro no processo, ou mesmo demonstram uma inquietacdo que pode gerar uma resisténcia
ao seu bom desempenho. Se, por outro lado, esses alunos compreendem os Projetos como
algo “desafiador” e * interessante” ¢ possivel pensar em reverter a percep¢ao de complexida-
de construida por eles, buscando alcangar maior produtividade e evitando o desenvolvimento
de um comportamento de resisténcia.

Como identificamos, na pesquisa, que os professores t€ém uma boa relacdo com os alu-
nos, podemos considerar que sejam eles os principais agentes dessa mudanca. E possivel,
sugerir, também, que o grupo de professores que atua nos Projetos Interdisciplinares desen-
volva estratégias que tenham, como principal objetivo, desmistificar a relacdo negativa de
complexidade com o desenvolvimento dos trabalhos. Isso porque, ao perceberem os projetos
como ‘“‘complexos”, os alunos podem estar sendo movidos por uma carga de ansiedade que
poderia ser minimizada com o auxilio do professor.

Embora ndo fosse objetivo dessa pesquisa pedir sugestdes aos egressos para melhoria

dos Projetos, em algumas falas, foram registradas manifestacdes espontneas com relacdo a



134

esse tema, ponderacdes, com respeito ao sistema de avaliagdo, que se mostraram benéficas e
positivas para o desenvolvimento dos Projetos Interdisciplinares.

Ao analisar, na visao dos alunos, as avaliagdes do curso percebe-se uma coeréncia entre
os conceitos de interdisciplinaridade nos projetos e no sistema de avaliagdo. Porém, verificou-
se que na fala dos egressos apareceram insatisfagdes com relagdo a avaliacdo do desempenho
do grupo que, nestes casos, sdo simulagdes de agéncias de publicidade e a avaliacdo individu-
al . Os processos que integram os Projetos sdo desenvolvidos fora de sala e os resultados de
cada etapa sdo apresentados e avaliados, pelos professores, em sala de aula. Segundo o enten-
dimento desses egressos, 0 professor ndo consegue avaliar, com exatiddao, quem realmente
auxiliou na produgdo dos resultados apresentados, uma vez que os mesmos nao sao feitos na
sua presen¢a. O resultado disso, ainda segundo eles, sdo notas similares para quem participou
de forma mais efetiva e quem ndo teve o mesmo desempenho.

Diante disso, a titulo de sugestdo propomos rever o sistema de avaliagdo, elaborando
outros critérios que contemplem, de forma mais clara, o desempenho individual do aluno.

O presente trabalho confirma, portanto, a hipdtese de que a forma como os alunos
compreendem e constroem representacdes sociais, presentes nos Projetos Interdisciplinares,
influencia em sua aprendizagem e na atuacao do futuro profissional.

Fim e inicio, impressdes presentes neste momento. Chegamos aqui ao final de uma im-
portante etapa deste estudo que, a0 mesmo tempo, sinaliza-nos com a possibilidade do inicio
desafiador de um novo trabalho. Seria ousado afirmar que temos conclusdes sobre o assunto.
Nossa maior certeza, neste momento, € que muito pode ser ainda pesquisado para que mais
contribuigdes sejam trazidas ao tema. Desafio no qual me incluo como pesquisadora iniciante
que sou, mas trazendo meu comprometimento e a paixao despertada pelo trabalho de pesquisa

e pelo tema por mim escolhido.
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Apéndice A: Autorizagdo para realizacdo da pesquisa

@ UNIUBE

W fboxtocemmliin Sl

Uberaba, 20 de abril de 2013.

llma. Sra. Celi Cmargo
Coordenadora do Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade de Uberaba — UNIUBE

Prezada Senhora,

Eu, Karla de Almeida Borges, professora do Curso de Publicidade e Propaganda da
UNIUBE, aluna do Programa de Pés-Graduagdo em Educagdo — Mestrado, desta instituigdo, e
orientanda da Prof.2 Dr". Vania Maria de Oliveira Vieira, proponho desenvolver uma pesquisa,
intitulada: Representagdes Sociais de Prdticas Pedagdgicas em Projetos Interdisciplinares: um
Estudo de Caso no Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube.

Esta pesquisa tem como foco identificar e discutir as condigdes que os egressos do Curso
de Publicidade e Propaganda da UNIUBE, chegam ao mercado de trabalho, considerando os
projetos interdisciplinares que integram a Proposta Pedagégica do Curso. E caracterizada por
uma abordagem qualitativa. Apresenta como objetivo identificar as Representa¢des Sociais
que estdo sendo construidas por alunos do 62, 72 e 82 periodos do Curso de Publicidade e
Propaganda, sobre as praticas pedagdgicas presentes nos Projetos Interdisciplinares
desenvolvidos no curso.

Assim, solicitamos a vossa senhoria autorizagdo para a efetivagdo do referido estudo no
curso de Publicidade e Propaganda desta instituigdo.

Esclarecemos que:

e osdados obtidos serdo utilizados somente para a pesquisa a qual se vinculam;

e ndo existem riscos ou desconfortos associados com essa pesquisa, isto é, ndo ha
probabilidade de que o aluno ou a Institui¢do sofram algum dano como consequéncia
imediata ou tardia do estudo;

e ficam garantidos aos sujeitos da pesquisa a confidencialidade, a privacidade e o sigilo das
informagdes individuais obtidas;

e 0s resultados deste estudo poderdo ser publicados em artigos e/ou livros cientificos ou
apresentados em congressos profissionais. As informagdes pessoais que possam identificar
o individuo serdo mantidas em sigilo.

Sobre os beneficios para a Institui¢do, esperamos que esse estudo possa contribuir,
a partir da identificagdo e analise das Representagdes Sociais dos sujeitos sobre os Projetos
Interdisciplinares, com discussdes, reflexdes e sugestdes para a melhoria da formacdo
académica e futura prética profissional de estudantes de Curso de Publicidade e Propaganda.

-

Antecipadamente, agradecemos a atengdo que V. S2 dispensar a esse pedido.

I/ £
v/ P
Kalrlz Almeida’Borges Vania Maria de Oliveira Vieira

Pesquisadora Professora Orientadora da Pesquisa
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Apéndice B: Termo de Consentimento Esclarecido

P (S

Local Data

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Nome do participante da pesquisa
Identificagdo (RG) sujeito da pesquisa
Identificagdo (RG) do responsavel: M 1411948

Titulo do projeto: Representagdes Sociais de Praticas Pedagdgicas em Projetos Interdisciplinares: Um Estudo de
Caso no Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube.

Instituigdo onde serd realizado: Universidade de Uberaba

Pesquisador Responsavel: Vania Maria de Oliveira Vieira
telefone e e-mail: (34) 33198811 vaniacamila@uol.com.br
CEP-UNIUBE: Av. Nené Sabino, 1801 — Bairro: Universitario — CEP: 38055-500-Uberaba/MG.

Vocé,
(colocar o nome) estd sendo convidado para participar da pesquisa: Representagdes Sociais de Prdticas Pedagdgicas
em Projetos Interdisciplinares: Um Estudo de Caso no Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, de
responsabilidade de Karla de Almeida Borges , desenvolvido na Universidade de Uberaba.

A interdisciplinaridade tem como proposta essencial o desenvolvimento de um trabalho com contetdos
distintos, porém complementares e isso condiz com o exercicio da profissdo de publicitério. Esse profissional pode
optar por trabalhar em areas como planejamento de campanha, de marketing, de midia ou produgdo grafica,
produgdo eletrénica, pesquisa de mercado e tantas outras. Surge dai o interesse por esse estudo, reconhecemos
que o exercicio da publicidade e propaganda é, essencialmente, um trabalho de equipe, considerando a
diversificagdo de atividades que a profissdo oferece. Nesse sentido, pesquisar o que pensam os alunos sobre as
praticas interdisciplinares oferecidas no Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, pode traduzir-se em
representages que denotam como tem sido a formagdo académica desses alunos e o impacto desta na atuagdo
profissional. A partir desses resultados poderemos discutir, refletir e apontar elementos que possam contribuir para
a melhoria da qualidade da educagdo no ensino de Publicidade e Propaganda, ndo sé da Unuibe, como também de
outras instituigdes que tem essa preocupagao.

Se aceitar participar desse estudo, vocé, que é aluno do curso, ird responder a um questiondrio contendo
questdes abertas e fechadas. Todos os seus dados serdo mantidos em sigilo e serdo utilizados apenas com fins
cientificos, tais como apresentagdes em congressos e publicagdo de artigos. Seu nome ou qualquer outra
identificagdo, jamais aparecera.

Pela sua participagdo no estudo, vocé ndo receberd nenhum pagamento, e também ndo terd nenhum custo.
Vocé pode deixar de participar a qualquer momento, sem nenhum tipo de prejuizo. Sinta-se a vontade para
solicitar, a qualquer momento, os esclarecimentos que julgar necessdrios. Caso decida-se por ndo participar,
nenhuma penalidade Ihe serd imposta.

Vocé receberd uma copia desse termo, assinada pelo pesquisador responsdvel, em que consta a sua
identificagdo e os seus contatos, caso vocé queira entrar em contato com ele.

Nome do sujeito da pesquisa

Vania Maria de Oliveira Vieira - pesquisadora responsavel

Karla de Almeida Borges — pesquisadora colaboradora
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Apéndice C: Termo de Consentimento para entrevistas

P A —

Local Data

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Nome do participante da pesquisa
Identificagdo (RG) sujeito da pesquisa
Identificagdo (RG) do responsével: M 1411948

Titulo do projeto: Representagdes Sociais de Praticas Pedagdgicas em Projetos Interdisciplinares: Um Estudo de
Caso no Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube.

Instituicdo onde sera realizado: Universidade de Uberaba

Pesquisador Responsavel: Vania Maria de Oliveira Vieira

telefone e e-mail: (34) 33198811 vaniacamila@uol.com.br
CEP-UNIUBE: Av. Nené Sabino, 1801 — Bairro: Universitario — CEP: 38055-500-Uberaba/MG.

Vocé,
(colocar o nome) estd sendo convidado para participar da pesquisa: Representagdes Sociais de Prdticas Pedagdgicas
em Projetos Interdisciplinares: Um Estudo de Caso no Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, de
responsabilidade de Karla de Almeida Borges, desenvolvido na Universidade de Uberaba.

A interdisciplinaridade tem como proposta essencial o desenvolvimento de um trabalho com conteldos
distintos, porém complementares e isso condiz com o exercicio da profissdo de publicitario. Esse profissional pode
optar por trabalhar em dreas como planejamento de campanha, de marketing, de midia ou produgdo gréfica,
produgdo eletrénica, pesquisa de mercado e tantas outras. Surge dai o interesse por esse estudo, reconhecemos
que o exercicio da publicidade e propaganda é, essencialmente, um trabalho de equipe, considerando a
diversificagdo de atividades que a profissdo oferece. Nesse sentido, pesquisar o que pensam os alunos sobre as
préticas interdisciplinares oferecidas no Curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, pode traduzir-se em
representagdes que denotam como tem sido a formagdo académica desses alunos e o impacto desta na atuagdo
profissional. A partir desses resultados poderemos discutir, refletir e apontar elementos que possam contribuir para
a melhoria da qualidade da educagdo no ensino de Publicidade e Propaganda, ndo sé da Unuibe, como também de
outras instituicdes que tém esta preocupagao.

Se aceitar participar desse estudo, vocé, que ¢é egresso do curso, ird responder a uma entrevista
semiestruturada com auxilio de um gravador. Ela ocorrera em um local adequado previamente definido e todos os
seus dados e a sua voz serdo mantidos em sigilo. Serdo utilizados apenas com fins cientificos, tais como
apresentagdes em congressos e publicagdo de artigos. Seu nome e sua voz ou qualquer outra identificagdo, jamais
aparecera.

Pela sua participagdo no estudo, vocé ndo recebera nenhum pagamento, e também ndo terd nenhum custo.
Vocé pode deixar de participar a qualquer momento, sem nenhum tipo de prejuizo. Sinta-se a vontade para
solicitar, a qualquer momento, os esclarecimentos que julgar necessarios. Caso decida-se por ndo participar,
nenhuma penalidade |he serd imposta.

Vocé receberd uma cépia desse termo, assinada pelo pesquisador responsavel, em que consta a sua
identificagdo e os seus contatos, caso vocé queira entrar em contato com ele.

Nome do sujeito da pesquisa

Vania Maria de Oliveira Vieira - pesquisadora responsavel

Karla de Almeida Borges — pesquisadora colaboradora

140



141

Apéndice D : Questionarios

UNIVERSIDADE DE UBERABA
\ PRO-REITORIA DE PESQUISA, POS-GRADUAGAO E EXTENSAO
IUBE PROGRMA DE POS-GRADUAGAO EM EDUCAGAO — MESTRADO

REPRESENTAGOES SOCIAIS DE PRATICAS PEDAGOGICAS EM PROJETOS INTERDISCIPLINARES: UM ESTUDO DE
CASO NO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIUBE

QUESTIONARIO AOS ALUNOS

Prezado(a) Aluno(a),

Sujeito:

Esse questionario pretende coletar informagdes para uma pesquisa, caracterizada como um “Estudo de Caso”
que estamos desenvolvendo com o objetivo de identificar as Representagdes Sociais construidas pelos alunos dos
periodos finais do Curso de Publicidade e Propaganda da UNIUBE, sobre as praticas pedagdgicas vivenciadas por eles na
realizagdo dos Projetos Interdisciplinares, durante a formagdo académica. Tem como foco investigar como ocorrem
essas praticas interdisciplinares, bem como o seu possivel impacto na formagdo académica e profissional do aluno.

Este estudo integra a Linha de Pesquisa “Desenvolvimento Profissional e Trabalho Docente” do Programa de Pds-

Graduagdo em Educagdo - Mestrado da Uniube.

Sua participagdo é muito importante para os resultados desta pesquisa. Responda as questdes com liberdade,
ndo sendo necessario identificar-se. Em algumas delas podera ser assinalado mais de um item.

Desde j4, agradecemos a colaboragdo.

Pesquisadora responsavel: Vania Maria de Oliveira Vieira
Pesquisadora colaboradora: Karla de Almeida Borges

A) PERFIL:

1. Idade:

a.( )até 20 anos;

b.( )de 20a30anos;
c.( )de31a40anos;
d.( )de41a50anos;
e.( ) mais de 50 anos.
2. Sexo: ( ) masculino b.( ) feminino
3. Escolaridade de seu pai:

a.( ) nunca frequentou escola;

b. ( ) ensino fundamental;

c.( ) ensino médio;

d. ( ) superior completo;

e.( )superiorincompleto;

f.( ) ndo sei.

4. Ocupagdo exercida por seu pai:

5.Escolaridade de sua mae

a.( ) nunca frequentou escola;
b. ( ) ensino fundamental;

c.( ) ensino médio;

d. ( ) superior completo;

e.( )superiorincompleto;

f.( )ndosei.

6. Ocupagdo exercida pela sua mde:

7. Renda mensal da familia (em saldarios minimos)
a.( )até2

b.( )de2a4

c.( )dedasb

d. ( )de6a8

e. ( )de8a10

f.( )acimade 10

8. Tem outro curso superior?
( )Nao
() Sim. Qual(ais)

9. Sua opgdo pelo Curso de Publicidade e Propaganda
deve-se:

a.( )ao desejo de ser publicitario;

b.( )a influéncia de familiares;

c.( )ao mercado de trabalho;

d.( ) arealizagdo profissional;

e.( )anecessidade de um diploma

e.( )a falta de outra opgdo;

f.( ) Outro:




B) COM RELACAO AS PRATICAS PEDAGOGICAS
VIVENCIADAS NA REALIZACAO DOS PROJETOS
INTERDISCIPLINARES

O exercicio da publicidade e propaganda compreende
dreas diversas norteadas por conhecimentos
especificos. Entende-se que deve ser realizado a partir
de um trabalho interdisciplinar desenvolvido por uma
equipe onde todos os elementos somam-se para a
formac@o de um resultado unico. Um grande problema
que enfrenta é o desafio de propor uma educagdo ainda
no modelo convencional de teorias disciplinares. No
contexto do estudo aqui proposto, busca-se um ensino
para a publicidade e propaganda que essencialmente
traga caracteristicas interdisciplinares em sua atuagdo.

10. Quanto as estratégias de ensino e tipos de aulas
mais utilizadas pelos seus professores durante o
desenvolvimento dos projetos interdisciplinares:

a. () expositivas;

b. ( ) expositivas dialogadas;

c.( ) expositivas com o auxilio do quadro e giz;

d. () expositivas com o auxilio de recursos
audiovisuais;

e.( ) atividades em grupo;

f.( ) aulas praticas;

g. () exercicios impressos;

h. () diferentes linguagens e recursos didaticos
(imagens, pegas graficas, fotos, videos, computadores
e outros);

i. () livro didatico;

g. () outro(s). Qual(is)?

11. Com relagdo as avaliagdes da aprendizagem dos
projetos interdisciplinares realizadas no curso:

a. ( ) ocorrem durante o processo de ensino e
aprendizagem;

b. ( ) verificam realmente o que o aluno aprendeu e o
que deve ainda aprender;

c. ( ) coerentes quanto ao contetdo apresentado em
sala de aula e o nivel de complexidade das questdes;

d. ( ) articulam teoria e pratica, promovendo
integragdo entre os saberes;
e. ( ) revelam carater formativo, com vistas a

promocgdo da aprendizagem;

f.( ) pressionam os alunos a estudar;

g. () uma forma de conferir disciplina na sala de aula;
h. () classificatdrias, excludentes e punitivas;

i. () outra(s):

12 Com relagdo as avaliagbes dos projetos
interdisciplinares sdo utilizadas:
a.( ) provasisoladas;
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b.( )trabalhos em grupos;

c.( ) avaliagGes com diferentes tipos de questdes;
d. ( ) produgdes coletivas e individuais;

e.( )avaliagGes praticas;

f. ( )avaliagdes com consulta;

g.( )outra(s):

13. Caracteristicas dos professores dos projetos
interdisciplinares:

a. ( ) dominam o contetdo;

b. ( ) favorecem as condigdes para o aprendizado;

c. () articulam o abstrato e o concreto - a teoria e a
pratica;

d. () utilizam linguagem adequada, evitam falas
incompreensiveis, repetigdes desnecessarias e
desmotivantes;

e. () criam situagdes em que o aluno é instigado ou
desafiado a participar;

f.( ) discutem as duvidas que surgem;

g. ( ) valorizam as atividades coletivas;

h. ( ) proporcionam um ambiente acolhedor;

i. () estimulam a discussdo, as perguntas, ampliando
as ideias;

j. () sdo cordiais, facilitam o didlogo e respeitam as
ideias dos alunos;

m. () de dificil relacionamento;

n.( )autoritdrios;

o.( )outros

14. Dificuldades encontradas durante o
desenvolvimento dos Projetos Interdisciplinares:

a.( )trabalhar em equipe;

b. ( ) entender as orientagdes dos professores;

c.( )atender as orientagdes dos professores;

d. ( ) lidar com a realidade do produto/empresa
trabalhados;

e.( ) complexidade do projeto como um todo;

f.( ) ndo tive dificuldades.

15. A experiéncia com os Projetos Interdisciplinares
possibilita:

a.( ) desenvolver um projeto com uma empresa real
de mercado;

b.( ) trabalhar em equipe;

c.( ) compreender ainteragdo do processo de criagdo
de uma campanha publicitaria;

d.( ) descobrir ou confirmar a area de atuagdo na
profissdo com onde tenho maior identificagdo;

e.( ) perceber que ainda ndo tenho condigGes de atuar
no mercado de trabalho.

16. Area com que mais me identifiquei na elaboragdo
de uma Campanha Publicitdria

a.( ) Planejamento de Campanha.

b. ( ) Planejamento de Marketing.

c.( ) Planejamento de Midia.



d.( ) Produgdo Gréfica.

e.( ) Produgdo Eletronica.

f.( ) Redagdo Publicitaria.

g.( ) Nenhuma especificamente .

17. Com relagdo a area assinalada na questdo anterior
(exceto letra g):

a.( )a identificagdo com a drea ocorreu antes da
realizagdo dos Projetos Interdisciplinares;

b. () os Projetos Interdisciplinares auxiliaram a
identificagdo com a drea;

c. () tinha duvidas, mas durante o processo de
realizagdo dos Projetos Interdisciplinares elas foram
sendo esclarecidas;

d. ( )ainda ndo defini area de atuagdo;

e. ( ) a empatia com o professor auxiliou no
esclarecimento dessas duvidas.

18. Considerando que a interagdo do professor com os
alunos constitui uma pratica pedagoégica que pode ou
ndao favorecer a aprendizagem dos Projetos
Interdisciplinares descreva como é a interagdio com
seus professores.

Q) TECNICA DE ASSOCIACAO LIVRE DE PALAVRAS
20. a) Escreva 4 (quatro) palavras que lhe vém a mente
ao ler a frase em destaque:
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Os Projetos Interdisciplinares do Curso de
Publicidade e Propaganda - Marketing Mix, PGP, TCC
de Responsabilidade Social e Planejamento de
Campanha - sdo:

Eall IO

b) Das palavras que escreveu, assinale a que vocé
considera mais importante.

c) Justifique a sua escolha.

19. Descreva os resultados (impactos) da vivéncia nos
Projetos Interdisciplinares na sua aprendizagem
durante o curso de Publicidade e Propaganda da
Uniube?

d) Dé o significado (sin6nimo) das outras trés
palavras:

Obrigada pela colaboragdo
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Apéndice E : Roteiro para a entrevista Semi- estruturada

UNIUBE

UNIVERSIDADE DE UBERABA - PRO-REITORIA DE PESQUISA, POS-
'GRADUACAO E EXTENSAO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO —~ MESTRADO

PESQUISA: REPRESENTACOES SOCIAIS DE PRATICAS PEDAGOGICAS EM
PROJETOS INTERDISCIPLINARES: UM ESTUDO DE CASO NO CURSO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UNIUBE

ROTEIRO PARA A ENTREVISTA SEMI-ESTRUTURADA

Essa entrevista tem como objetivo buscar informag¢des para uma pesquisa
FOLLOW-UP referente a um estudo que estamos realizando sobre as Representa¢des
Sociais que os egressos, do curso de Publicidade e Propaganda da Uniube, construiram
sobre os Projetos Interdisciplinares vivenciados por eles durante sua formagio
académica.

Utilizaremos um gravador para registrar as informacgdes e todos os seus dados e a
sua voz serdo mantidas em sigilo. Sua participagdo € muito importante para o0s
resultados desta pesquisa. Sinta-se a vontade para responder as questoes.

Desde ja, agradeco a colaboragao.

1. Em que area da Publicidade e Propaganda vocé atua?

2. Qual a relagdo que vocé estabelece entre os Projetos Interdisciplinares vivenciados
durante sua formagdo com a escolha da area que atua?

3. Como vocé avalia a contribui¢do do estudo dos Projetos Interdisciplinares para sua
inser¢do no mercado de trabalho?

OBS.: Esse roteiro ¢ uma proposta inicial que podera ser alterada, apds a pesquisa
documental e bibliografica e a apura¢do do questionario.



EVOC

1; 1Aprendizado 2*Mercado/Real 3Mercado/Real 4Apoio

2; 1Inovadores 2Arrojados 3didaticos 4*Completos

3; 1*Aprendizado 2Responsabilidade 3Criativos 4Equipe

4; 1Eficientes 2*Interessantes 3Saber 4*Aprendizado

5; linovadores 2*Desgastantes 3Interessantes 4Desgastantes

6; llmportantes 2Proveitosos 3*Necessarios 4Boas Experiéncias
7; limportantes 2Boa Experiéncia 3Complexos 4*Aprendizado
8; 1Precisos 2*Comprometimento 3Mercado/Real 4Participacio
9; 1Desgastantes 2Desgastantes 3*Aprendizado 4Mercado Real
10; 1Praticos 2*Desafio 3Bem/Elaborados 4** *****xx*

11; 1Cansativos 2Trabalhosos 3Importantes 4*Experiéncias

12; 1Abertura 2Maturagdo 3aprendizado 4*Auge

13; 1Aprendizado 2*Planejamento 3Interativo 4Cansativos

14; 1*Interessantes 2Complexos 3Interessantes 4Cansativos

15; 1Estagio 2Aprendizado 3*Conhecimento 4Trabalho

16; 1*Profissionais 2Interativo 3Aprendizagem 4Comunicagdo
17; 1Complexos 2*Desgastantes 3Pouco Tempo 4Grupo

18; 1Experiéncia 2Mercado/Real 3*Superacdo 4Realizacdo

19; 1Desafio 2*Estimuladores 3Competitivos 4Enriquecedores
20; 1*Desenvolvimento 2Prética 3Evolugdo 4aprendizado

21; 1Desafio 2Inovadores 3*Motivadores 4Caros

22; 1Complexos 2Praticos 3*Criativos 4Cansativos

23; 1Cansativos 2*Caros 3Desvalorizados 4Essenciais

24; 1Desafio 2ldeias 3*Superacdo 4Habilidade

25; 1*Enriquecedores 2Interessantes 3Agregam 4Complexos
26; 1Boa/Experiéncia 2Interessantes 3Desgastantes 4Realidade
27; 1Responsabilidade 2Desempenho 3Conhecimento 4*Comprometimento
28; 1desgastantes 2Medo 3*Confianc¢a 4Desejo

29; 1Aprendizado 2Complexos 3Paciéncia 4*Realizagdo

30; 1Aprendizado 2Crescimento 3*Realidade 4Empenho

31; 1Tempo 2Comprometimento 3Experiéncia 4*Oportunidade
32; 1Essenciais 2Aprendizado 3Desafio 4*Trabalho

33; 1Construtivos 2Realidade 3*Necessarios 4Produtivos

34; 1Complexos 2Divertidos 3Inteligentes 4*Importantes

35; 1Mercado/Real 2Construtivo 3Aprendizado 4*Didaticos

36; 1Cansativos 2*Pouco Tempo 30rganiza¢do 4*Competéncia
37; 1*Profissionalizante 2Enriquecedores 3Motivadores 4Fundamental
38; 1Complexos 2Mercado/Real 3Desafiador* 4Inteligente

39; 1Complexos 2Completos 3Agitados 4Requer/Tempo

40; 1Planejamento de uma Campanha 2Planejamento de Midia 3*Redagdo Publicitaria 4Produgdo Grafica
41; 1Desafio 2Interativos 3Mercado Real 4*Aprendizado

42; 1Equipe 2*Crescimento 3Trabalho 4Satisfagdo

43; 1Pouco/tempo 2*Bem orientados 3Real 4Interessante

44; 1interessantes 2Complexos 3Boa/Experiéncia 4*Satisfatdrios
45; 1*Importantes 2Ricos 3Aprendizado 4Conhecimento

46; 1Experiéncia 2Desafio 3Praticos 4*Interessantes

47; 1Desafio 2*aprendizado 3Saber 4Realizar

48; 1Complexos 2Criativos 3Pratica 4*Aprendizado

49; 1*Mercado/Real 2Necessidades 3*Capacitagdo 4Preparo
50; 1*Aprendizado 2Dindmicos 3Tempo 4Conquista

51; 1*Saber 2Conhecimento 3Talento 4Habilidade

52; 1*Tempo 2Complexo 3Aprendizado 4*Grupo

53; 1Profissional 2Confianga 3*Crescimento 4Pratica

54; 1*Conhecimento 2Aprendizado 3Crescimento 4Formagdo
55; 1Cooperagdo 2ldeias 3*Realidade 4Complexo

56; 1Cansativos 2*Desvalorizador 3Importantes 4Caros

57; 1Aprendizado 2Mercado/Real 3Mercado/Real 4Apoio
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fichier initial : KAB2.CSV
fin de la transformation
nombre de lignes du fichier initial : 58
nombre de lignes du fichier final : 58

fichier initial : C:\Users\Mestrado\Desktop\kab1\KAB2.TXT
Fin creation mots nombre de ligne en entree: 58
nombre de mots: 239

Fichier Initial : C:\Users\Mestrado\Desktop\kab1\KAB2.tm1
NOUS ALLONS MAINTENANT TRIER LE FICHIER

FIN TRI SANS PROBLEME

Nombre d enregistrements en entree: 239

Nombre d enregistrements en sortie : 239

fichier initial : C:\Users\Mestrado\Desktop\kab1\KAB2.Tm2
NOUS ALLONS RECHERCHER LES RANGS

Nous avons en entree le fichier : C:\Users\Mestrado\Desktop\kab1\KAB2.Tm2
ON CREE LE FICHIER : C:\Users\Mestrado\Desktop\kab1\KAB2.dis et C:\Users\Mestrado\Desktop\kab1\KAB2.tm3

DISTRIBUTION TOTALE :239: 59* 61* 60* 59* 0*
RANGS 6...15 0* 0* 0* 0* 0* 0* 0* 0* 0* O*
RANGS 16...25 0* 0* 0* 0* 0* O0* 0* 0* 0* O*
RANGS 26...30 0* 0* 0* O* O*

Nombre total de mots differents : 114
Nombre total de mots cites  : 239

moyenne generale : 2.50
DISTRIBUTION DES FREQUENCES
freg. * nb. mots * Cumul evocations et cumul inverse
1* 70 70 29.3% 239 100.0%

2* 19 108 452% 169 70.7%
3* 12 144 603% 131 54.8%

4* 3 156 653% 95 39.7%
5% 2 166 695% 83 34.7%
6* 2 178 745% 73 305%
7* 1 185 774% 61 255%
8* 2 201 841% 54 226%
9* 1 210 879% 38 159%

11* 1 221 925% 29 12.1%
18* 1 239 100.0% 18 7.5%

Les 3 colonnes correspondent respectivement :
au Mot
a sa Fréquence
a son Rang Moyen

Le Fréquence minimale des mots est 4
Cas ou la Fréquence >= 8
et

le Rang Moyen < 2

Complexos 11 1,727
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Desafio

Cas ou la Fréquence >= 8

et

le Rang Moyen >= 2

Aprendizado
Interessantes
Mercado/Real

Cas ou la Fréquence <8
et
le Rang Moyen < 2
Experiéncia

Cas ou la Fréquence <8
et
le Rang Moyen >= 2

Cansativos
Conhecimento
Crescimento
Desgastantes
Importantes
Realidade
Tempo

u b oo b

18

1,750

2,286

2,500
2,333
2,167
3,000
2,000

1,500

2,278
2,250
2,111

2,600
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